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O discurso cientifico no jornalismo ambiental
DEROSA, Cristian Madalena’

PALAVRAS-CHAVE
Jornalimo; Meio ambiente; Ciéncia.

A pesquisa se propde a investigar o discurso cientifico presente no jornalismo ambiental
produzido pelos jornais Diario Catarinense e A Noticia no contexto do ano de 2007. Para isso,
optou-se por uma analise de conteudo qualitativa, apoiada pelo aporte técnico das analises de
discurso e formagao discursiva para delimitar os aspectos simbdlicos presentes na construcéo
discursiva da ciéncia dentro do género do jornalismo ambiental. O objetivo geral do trabalho é
entender de que maneira a nogao de consenso em torno de um tema, como o Aquecimento Global,
foi construida e como essa nogao se relaciona com a proposta do jornalismo ambiental a luz das
teorias do jornalismo.

Tendo como objeto de estudo os textos jornalisticos que se referem ao Relatério do IPCC
(Painel Intergovernamental de Mudancgas Climaticas) e suarelagao com o fendmeno do Aquecimento
Global, a pesquisa discute a aplicagdo de conceitos como equilibrio e objetividade no jornalismo
e na ciéncia, sondando, para isso, os elementos utilizados pelo jornalismo na apropriagao do
discurso cientifico e sua representacao social.

Faz-se necessaria, para o entendimento do papel da imprensa no contexto que se propde
investigar, uma reflexao sobre o papel da ecologia e sua midiatizagdo. As peculiaridades discursivas
do género, tal como na ciéncia, demanda um estudo histérico de seu embasamento e da natureza
linguistica das relagdes de poder nesse processo (Foucault, 2000). As mudangas nas relagdes
politicas, inerentes ao surgimento das preocupagdes com a relagdo homem-natureza, propiciou
uma série de acordos e interdicdes no campo juridico e politico que transformou o cotidiano da
sociedade. Essa ecologia, porém, destacada de sua origem notadamente roméantica, reconstréi-se
com o aparato cientifico tendo seu discurso modificado, conforme algumas criticas ja feitas dentro
do préprio movimento ecolédgico. Passa-se a enfatizar certo valores morais comuns a modernidade:
o racionalismo instrumental e iluminista, o dominio cientifico da natureza. A crenca no poder da
ciéncia da ao homem um quase monopolio da acado sobre o meio natural, o que possibilitou a sua
representacdo como destruidor e salvador, tanto na midia como no campo politico e econémico.

Apublicagao do Relatério do IPCC marcou a afirmagao do jornalismo ambiental nas redagdes
assim como o surgimento de novas publicagdes interessadas no tema. Com a divulgacao dos
dados que amparavam a teoria do Aquecimento Global Antropogénico (de causa humana), em
janeiro de 2007, a ecologia passou a desempenhar um maior papel social e cultural. A hipotese da
pesquisa é de que o jornalismo praticado ndo cumpriu com seu papel informativo e de estimulo a
reflexdo e compreensao das teorias cientificas envolvidas, ja que privilegiou determinadas teorias
fazendo aparente a ideia de consenso cientifico, ignorando certas vozes que vinham da propria
ciéncia. Essa hipotese pode ser estruturada tanto sob o principio do conflito no campo cientifico
(Bourdieu, 1983), quanto do ponto de vista discursivo da ciéncia moderna, vista sob a perspectiva
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da pés-modernidade, e em como os paradigmas epistemoldgicos cientificos sdo assimilados ao
senso comum. Essa relagao pode ser feita, ademais, tanto na percepgao profissional do jornalista
(Traquina) quanto a recepg¢ao social, condicionada a influéncia de seu repertdrio imaginario.
Em termos de teorias do jornalismo, parte de pressupostos que orientam o discurso jornalistico nao
s6 como construtor da realidade social, mas também a ideia, definida por Kovach e Rosenstiel, de
que a pratica jornalistica deve atuar a fornecer “informacgdes aos cidadaos para serem livres e se
autogovernarem”. Ressalta-se, portanto, a necessidade de transparéncia e clareza na delimitagao
de teorias cientificas, bem como das suas controvérsias.

A divulgagao jornalistica do conteudo dos documentos cientificos pode ter sido condicionada
a certos critérios comuns a pratica jornalistica como os critérios de construgédo, lembrados por
Galtung e Ruge (apud Traquina, 2005, p. 92), em que os fatos sao escolhidos conforme a noticia se
insere em uma narrativa ja estabelecida, a consonéancia que pressupde um tipo de agendamento.
Pretende-se demonstrar que este agendamento tem sua base fora do campo jornalistico, mas tem
a possibilidade de completar-se por meio de elementos da pratica jornalistica e de sua propria
cultura interpretativa.

Referéncias

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalimo.

KOVACH, Bill; ROSENSTIEL, Tom. Os Elementos do Jornalismo: o que os jornalistas devem saber e o
publico exigir. Sao Paulo: Geragao Editorial, 2004.
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A participacao do publico na cobertura radiofénica do
desastre de 2008 em Blumenau: o caso da Radio Nereu Ramos
ZIMMERMANN, Arnaldo®

PALAVRAS-CHAVE
Radio; Participacdo do publico; Didlogo; jornalismo publico; Desastre.

Este trabalho investiga a participagédo do publico na Radio Nereu Ramos AM durante a
cobertura do desastre sdcio-ambiental ocorrido em Blumenau (SC) em 2008. Em momentos como
esse o radio torna-se protagonista dos acontecimentos e tem acentuada a necessidade de interagao
entre ouvinte e emissora. Pretende-se assim, verificar a aproximagado entre as participacoes
realizadas com os estudos sobre o jornalismo publico e os géneros de dialogo no radiojornalismo.
Afinal, a participacdo do ouvinte neste episédio envolve mais o conteudo, de acordo com as
definigcdes e pretensdes da corrente do jornalismo publico ou envolve mais questdes relacionadas
a forma, com a utilizacdo da participagao dentro dos géneros de didlogo? O estudo parte da
hipétese de que essa participagao se inclina mais para as caracteristicas do jornalismo publico
do que, necessariamente, se configura como um enquadramento dentro dos géneros dialogados.
Este argumento inicial supbde que o foco das interagdes esta mais voltado para a inclusdo dos
cidadaos como atores do drama publico do que propriamente uma intengao de tornar a informagéao
mais eficaz, apoiando-se em uma estrutura dialégica que favorega a compreensao do receptor.
E pertinente e relevante analisar o momento do desastre de 2008, quando a brusca ruptura do
cotidiano provocou um volume maior de participagdo dos ouvintes nas emissoras de radio, para
investigar como essas interagdes se aproximam das intervengdes jornalisticas habituais. O intuito
¢ verificar tanto o papel do ouvinte como dos apresentadores em um momento em que a interagao
com o cidad&o torna-se imprescindivel, em sua participagdo direta no ar, com suas diversas
finalidades em diferentes estagios do desastre. Justifica-se a pesquisa tanto pelos poucos registros
existentes sobre a cobertura do radio nas inumeras catastrofes que atingiram Blumenau e regido
ao longo de sua historia, como também pelos escassos trabalhos que abordam a participagéao do
ouvinte dentro da programacao jornalistica das emissoras.

Este trabalho, portanto, tem como objetivo mais amplo e geral analisar a participagao do
publico no radio durante a cobertura jornalistica do desastre sécio-ambiental de 2008 em Blumenau.
Pretende-se chegar a esta analise através de alguns objetivos especificos, como: (1) identificar as
diversas formas de participagcao do publico durante a cobertura; (2) analisar as intengdes do ouvinte
de acordo com os estagios da cobertura jornalistica; (3) identificar como funcionou a hierarquia de
vozes na construcao do dialogo entre ouvintes e apresentadores e o fechamento das interagoes
desenvolvidas; (4) relatar a percepgao dos profissionais que atuaram na cobertura quanto a
integracao entre a participagao do ouvinte e os demais conteudos da programacao; (5) avaliar
a contribuicdo das participagdes para a cobertura jornalistica do desastre; O referencial tedrico
principal utilizado nesta investigagao parte das correntes de jornalismo publico, civico e cidadao,
além das concepgdes proximas de jornalismo comunitario, popular, participativo, colaborativo, de
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codigo aberto e variagdes que trataremos ao longo deste trabalho. Relaciona as tendéncias de tais
correntes com a utilizagdo do didlogo como forma de interagao entre ouvinte e apresentador na
programacao jornalistica do radio. E realizada também a relac&o entre estas teorias e os relatos de
coberturas na midia de outros eventos semelhantes, ampliando a revisao do material bibliografico
no sentido de relacionar este estudo com estudos similares tanto no envolvimento de ouvintes
na programagao quanto na cobertura de desastres. Para dar direcdo as analises do material
pesquisado, sdo consideradas as teorias e técnicas do jornalismo que se aproximam do objeto de
estudo escolhido. O corpus desta pesquisa € composto por 72 horas de programacgao — entre os
dias 22 e 25 de novembro de 2008 - da Radio Nereu Ramos AM (760 khz) de Blumenau. Os critérios
para a escolha da emissora analisada foram: maior duragao de tempo no ar durante a catastrofe
e maior numero de profissionais envolvidos na cobertura jornalistica do acontecimento. O trabalho
de investigagao utiliza o Estudo de Caso como estratégia de pesquisa, analisando o arquivo de
audio da emissora durante a cobertura do desastre e complementando-o com entrevistas com os
profissionais do radio que atuaram na cobertura do desastre e a analise de demais documentos
de arquivo da emissora. A analise interpretativa deste conjunto de informacdes dialogara com o
referencial tedrico aplicado na execugao do trabalho, possibilitando confirmar ou ndo a hipotese.
Verifica-se desta forma, como a constituicao do dialogo radiofénico durante um desastre contribui
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Qualidade da cobertura jornalistica em grandes
desastres no Brasil
SANTOS, Juliana Frandalozo Alves dos.’

PALAVRAS-CHAVE
Qualidade; Desastre; Cobertura jornalistica.

De acordo com a Organizagao das Nag¢des Unidas - Secretariado da Estratégia Internacional
para a Redugao de Desastres, EIRD -, todos os anos, mais de duzentos milhdes de pessoas sao
afetadas por desastres em todo o mundo. Enchentes, deslizamentos, secas, terremotos, erupgoes
vulcanicas, tsunamis, e outros tipos de desastres provocam danos, prejuizos e mortes. Para
minimizar essas perdas se condicionou a gestao integrada de riscos e desastres para coordenar
esforcos de prevencao, preparacao, resposta e reconstrugao.
em grande parte, coordenada pelos érgaos de Defesa Civil com apoio dos governos de cada pais.

A gestéao integrada deve articular instituigdes governamentais, comunidade e toda forma de
organizacgéo civil, inclusive a imprensa. Nao significa que o jornalismo deva ser subordinado ao
governo. Pelo contrario, deve cumprir seu papel com independéncia, desvinculada de sistemas,
exercendo principalmente o jornalismo informativo, o jornalismo denuncia e o jornalismo educativo.
(Castro, 1999) No Manual de Planejamento em Defesa Civil, Anténio Luiz Coimbra de
Castro (1999), ressalta a importancia da imprensa livre na gestao do risco e do desastre e sugere
a criagao de uma nova especializagdo: o Jornalismo de Desastres.

Historicamente a cobertura de desastres pela imprensa ocorre desde as primeiras

publicagbes. As coberturas passaram a ser mais completas e abrangentes a partir das grandes
guerras e com as melhorias nas telecomunicagoes. (Zenatti; Sousa, 2010: 18-19)
No entanto, Brasil (2010: 113) ressalta que, “em geral, a cobertura de desastres e de riscos
tem pecado pelo fato de nao incorporar um planejamento adequado, pela auséncia prévia de
informacdes qualificadas sobre as suas causas e consequéncias, e pelo sensacionalismo que
costuma caracterizar a midia em momentos de crise”.

A analise quantitativa da cobertura de desastres disponivel no relatorio parcial do Projeto
PCRD (BRASIL, 2011), atesta essa discrepancia na cobertura. Dos quatro aspectos da Politica
Nacional de Defesa Civil, Prevengao, Preparagcdo, Resposta e Reconstrucdo, a cobertura foi
predominantemente da resposta, 92,4% das matérias levantadas de dois jornais de grande
circulagdo em cada estado do Brasil.

Esses numeros sugerem uma cobertura meramente factual, ou seja, ocorreu o
desastre aimprensa cobriu. A cobertura dos desastres €, sem duvida, importante,
no entanto, apds a tragédia pouco tem a imprensa a fazer, raras excegdes. Na
maioria das situagdes analisadas os veiculos passaram a ser repetitivos e a apelar
para histodrias isoladas, de exploragdo da dor das vitimas (BRASIL, 2011: 89)

Este projeto tem o objetivo de avaliar a qualidade da cobertura jornalistica em desastres no Brasil
com base em um quadro de referéncia para definir de que forma o jornalismo pode contribuir
para uma gestdo integrada de risco e desastre. A pesquisa vai se utilizar do método de analise de
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conteudo para o material jornalistico da cobertura especial de dois grandes desastres do Brasil, 0
de Santa Catarina, em novembro de 2008, e o da regi&do serrana do Rio, em janeiro de 2011, a partir
de um quadro de referéncias. Os materiais analisados sao:
- As reportagens sobre os eventos das edigdes das quatro principais revistas semanais do Brasil
nas datas dos desastres: Veja, Isto E e Epoca.

As revistas foram selecionadas de acordo com critérios de: Maior circulagao.
- O material de um més de cobertura (a partir da data do evento) das edigbes de dois programas
jornalisticos diarios de maior audiéncia de trés canais de televisao: Globo, Bandeirantes e Record.
Os trés canais foram selecionados de acordo com os critérios de: Maior audiéncia; comprometimento
das empresas com o jornalismo em canais especializados em noticias — GloboNews, BandNews e
RecordNews.

Com base nestes referenciais a analise da qualidade da cobertura jornalistica de desastres
no Brasil espera-se chegar a conclusdes pertinentes ao jornalismo e a sociedade, contribuindo para
a reducao de riscos de desastres.

Referéncias
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Jornalismo e conhecimento sob a perspectiva da participacao de
leitores online
HAUSER, Vanessa.’

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Conhecimento; Dialética; Ciberespaco.

Buscando refletir sobre as aproximagdes entre jornalismo e conhecimento para observar
como essa perspectiva tedrica se adapta as mudancgas trazidas pela internet ao jornalismo, a
pesquisa parte da analise das intervengdes dos leitores (comentarios) nas noticias do portal estadao.
com.br (Brasil). A reflexdo discute os conceitos de senso comum e senso critico. Parte de uma
perspectiva dialética — entendida enquanto didlogo e critica — para tentar compreender a natureza
das intervengdes dos leitores e, se em sua relagédo com o texto da noticia, consegue contribuir com
o potencial critico do jornalismo — entendido como forma de conhecimento especialmente por sua
capacidade de revelar o novo.

O objeto de estudo nasce a partir de uma aproximacgéo feita entre a obra de Paulo Freire e
o jornalismo por Eduardo Meditsch (2002), que destaca uma ideia especialmente pertinente para
este momento: um dos avangos destacados pelo pedagogo em relagao aos meios de comunicagao
€ “a abertura da midia ao didlogo com o publico através de formas de interatividade disponibilizadas
pela técnica” (FREIRE; GUIMARAES, 1984 apud MEDITSCH, 2002, p. 12). Obviamente Freire ndo
se referia aos avancgos trazidos pela internet, mas ao que se observava no radio, na década de 80.
Mas porque o didlogo e a participagao propiciada pela midia seria um avango para os meios de
comunicacgao navisao de Paulo Freire? Em nossa interpretacéo, certamente porque a sua concepgao
sobre o conhecimento é extremamente coerente com a comunicacéo e com o dialogo. E justamente
neste ponto que, como dito anteriormente, comeca e se delinear o objeto de estudo desta pesquisa:
o jornalismo como produg¢ao social de conhecimento sob a perspectiva da participagao de leitores
através de comentarios nas noticias online.

A pesquisa parte do pressuposto de que ha uma grande transformagdo em curso no

jornalismo, ocasionada por transformagdes técnicas relativas ao suporte — o funcionamento da
rede é diferente -, 0 que gera uma mudancga no uso e na produgao das informacgoes.
Ao descrever a sua experiéncia como jornalista na internet, Luiz Carlos Azenha, autor do Blog “Vi
o Mundo”, afirma existir uma grande diferenga entre o jornalismo tradicional e o online: quando
escrevia para um jornal impresso ou produzia um texto para a televisdo e aquilo era publicado ou ia
ao ar, o jornalista ndo sabia o0 que acontecia depois disso. Ao contrario, quando publica um texto na
internet, pela manha, por exemplo, no final do dia varios comentaristas ja deram a sua contribui¢cao e
sua opiniao sobre ele, conforme relata Azenha. Muito embora alguns destes comentaristas utilizem
o espacgo de forma descomprometida, querendo apenas xingar os outros ou “falar besteiras”, como
se referiu Azenha, muitos outros agregam informacoes.

A descricdo de Azenha sobre a colaboragao de seus leitores na veiculagao das informacgdes
e no conteudo das noticias demonstra como a internet pode contribuir para a produg¢ao social de
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conhecimento através do jornalismo. E por que contribui? Porque a noticia apresenta-se ndo como
uma verdade inquestionavel, mas como uma versao dos fatos que pode ser colocada em cheque
pelos leitores comentaristas a qualquer momento. A nova légica do jornalismo, portanto, esta muito
mais proxima do conhecimento, tomado enquanto uma construgéo, algo que se transforma a partir
das experiéncias com o mundo e a partir de contradi¢cdes e sinteses, revelando a realidade em suas
diferentes dimensdes.

Neste contexto, a pesquisa se propde refletir sobre o jornalismo como produgédo social de
conhecimento a partir da analise das intervencdes dos leitores nos espacos destinados a comentarios
em jornais online. Tal objetivo geral se desdobra em outros dois, especificos: (1) observar, categorizar
e analisar as intervengdes dos leitores em jornais online a luz dos conceitos (categorias) de senso
comum e senso critico, averiguando de que modo os leitores contribuem, questionam ou dialogam
com a informacgéo jornalistica; (2) discutir como a perspectiva tedrica que aproxima jornalismo e
conhecimento se adapta as mudangas trazidas ao jornalismo pela internet, com énfase no aumento
das possibilidades de participagéo dos leitores, refletindo sobre as potencialidades que o jornalismo
adquire enquanto forma de producgao social de conhecimento no ciberespaco.

A pesquisa ainda parte das seguintes questbes norteadoras: como é possivel atualizar
a compreensdo do jornalismo como produgdo social de conhecimento a partir da analise das
intervengdes dos leitores? Quais conhecimentos sdo mobilizados e materializados pelos leitores
através de seus comentarios sobre as noticias? Aproximam-se, em sua maioria, do senso comum
ou do senso critico? Ha intervengbes que agregam novas informagdes as noticias? Estas partem
de experiéncias pessoais ou de outras fontes jornalisticas? Além da pesquisa bibliografica, sera
utilizada uma metodologia hibrida, com base na Analise de Conteudo, para a categorizagéo e
analise dos comentarios dos leitores.
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Contribuicoes do pensamento complexo para o campo epistémico
do jornalismo
LUCKMAN, Ana Paula."

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Pensamento complexo; Conhecimento; Epistemologia.

O trabalho estabelece conexdes entre a epistemologia da complexidade e o campo
epistémico do jornalismo, com foco no pensamento de Edgar Morin e Adelmo Genro Filho. A
escolha por dois autores de areas aparentemente tdo distantes e distintas se deve ao fato de
haver, nas obras de ambos, uma logica interna cuja associagdo, pretendemos mostrar, pode
contribuir substancialmente para os estudos de jornalismo. Nas ultimas décadas, o francés Edgar
Morin (1921-) vem influenciando pesquisadores de diferentes areas do conhecimento com sua
proposta de pensamento complexo. Para o autor, distinguir as diferentes disciplinas € um passo
inevitavel e importante para a construgdo do conhecimento, mas € necessario que se promova
a religagéo entre esses diferentes saberes, incluidos ai 0 senso comum e os conhecimentos
tradicionais. Embora ndo priorize a comunicag&o ou o jornalismo em seus trabalhos, Morin contempla
aspectos que podem enriquecer e atualizar a abordagem do brasileiro Adelmo Genro Filho (1951-
1988). Autor de um trabalho auténomo e original, Genro Filho toma o jornalismo como tipo de
conhecimento cristalizado no singular, que carrega em si a particularidade e a universalidade.
Critica a nogao positivista de singularidade, expressa na ideia de piramide invertida, e propde
que, sob o angulo epistemoldgico, a pirdmide seja novamente colocada em pé, de modo que as
noticias abarquem, além do singular em que se cristalizam, também o particular e o universal.
Nessa pesquisa, partimos da hipotese de que o jornalismo, enquanto pratica social que trabalha
com leituras do mundo, € um processo de conhecimento que atua, ou pode atuar, numa perspectiva
transdisciplinar. Nosso foco sera encontrar respostas a seguinte questdo: se o jornalismo produz
conhecimento, € possivel encontrar em textos noticiosos expressdes de uma visdo complexa do
mundo? Busca-se demonstrar essa possibilidade com a analise de textos de jornais diarios de
referéncia que apresentam abordagens complexas acerca de fatos do cotidiano. Tomando como
referéncia tedrico-metodoldgica o protocolo proposto por Silva e Maia (2010) para a analise de
cobertura jornalistica, centraremos o estudo do objeto empirico na observagao dos textos noticiosos
selecionados a partir de trés niveis: primeiro, as marcas da apurag¢do; segundo, as marcas da
composi¢ao do produto; terceiro, o contexto de produgao dos textos selecionados. Com a analise,
busca-se identificar em que medida as noticias contextualizam e complexificam os assuntos tratados.
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Fato: um estudo epistemolégico do jornalismo
MOREIRA, Alessandro."

PALAVRAS-CHAVE
Fato; Fato Jornalistico; Epistemologia; Realidade; Verdade.

Cita Gomes (2009:28), que nos ambientes académico e profissional do jornalismo, circulam
duas formas antagbnicas de compreender e pensar o problema da verdade e do fato jornalisticos.
Uma dissolve o conceito de verdade na ideia de perspectiva e entende o fato como interpretacoes
desobrigadas de prestar contas a um sentido textual qualquer. A realidade entra com a matéria e o
observador e/ou narrador com qualquer sentido.

De forma contraria, os fatos devem poder reger os parametros da sua prépria interpretagao.
S&o algo dado e induzem a sua propria apreensao e representacdo. Assim, mesmo que seja verdade
que os fatos sao sempre abertos, no sentido que para existirem dependem da colaboragao de um
intérprete, continuam sendo fatos.

Basicamente, existem estas duas concepgoes dispares de percepgao da realidade, a realista

e relativista ou, respectivamente, correspondentista e interpretativa.
A teoria da verdade como Correspondéncia (ou conformidade, ou adequagéao) estabelece que uma
declaragcéo ou proposicéo € verdadeira quando corresponde aos fatos, objeto de estudo desta
pesquisa. Para Tambosi (2007), essa teoria € a que mais se aproxima e se aplica ao jornalismo
porque consiste em sua correspondéncia com os fatos ou estados de coisas. Ao descrever como
sdo as coisas no mundo, tais afirmagdes, jornalisticas ou ndo, serdo verdadeiras ou falsas em
funcdo de as coisas serem realmente como elas dizem que sao.

Nota-se que a teoria correspondentista da verdade, que estabelece que o significado e a

verdade dos enunciados se encontram na correspondéncia, relagao e concordancia com a realidade,
€ semelhante a concepgao da construgao das noticias segundo a teoria do espelho, que afirma que
as noticias sdo como sao porque sao um reflexo da realidade, e é a realidade, por sua vez, que
assim as determina.
As teorias construcionistas Estruturalista e Interacionista das noticias pdem em causa e rejeitam
a ideologia jornalistica das noticias como espelho da realidade. As razdes desta rejeicdo sao em
primeiro lugar, a impossibilidade de se estabelecer uma distingao radical entre realidade e as midias
noticiosas que devam refletir essa realidade, considerando que as noticias ajudam a construir a
prépria realidade; Em segundo lugar, a linguagem nao pode funcionar como transmissora direta
do significado inerente aos acontecimentos porque a linguagem neutra € impossivel; E por fim, as
midias noticiosas estruturam inevitavelmente a sua representagcdo dos acontecimentos, devido a
fatores como a organizagao do trabalho jornalistico, limitagdes orgamentarias e a propria maneira
como a rede noticiosa responde a imprevisibilidade dos acontecimentos (TRAQUINA, 2004:168-
169).

Mas adotar a concepcéao dos fatos como construcao e interpretagao, acarretam em problemas.
Expbde Gomes (2009:28) que numa posigao perspecitivista, e portanto relativista, ndo ha como tomar
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a coisa em si como parametro, unidade de avaliagdo (o fato), se justamente o acesso a coisa em
si foi desqualificado definitivamente como uma pretenséo ingénua e improvavel (interpretagédo). Ou
seja, quando se defende que os fatos ndo sao absolutos, mas interpretagdes, perde-se a referéncia
regulamentadora objetiva. Como um exemplo esclarecedor: se fatos sao interpretagdes, todos que
interpretam podem ser jornalistas?

Pelas caracteristicas conceituais expostas, também deficientes, ha a necessidade de refletir
e repensar a realidade pelas duas principais perspectivas — relativistas e realistas — para propor e
sugerir uma nova perspectiva jornalistica para a controversa nogao de fato, objeto de estudo.
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Nellie Bly e o Jornalismo investigativo
QUEIROZ, Natalia Costa."

PALAVRAS-CHAVE
Historia da imprensa; Processos jornalisticos; Jornalismo investigativo.

A reportagem investigativa possibilita que os jornalistas exergam seu papel de “guardiao”,
monitorando as agdes tanto dos governos quanto de outras instituigdes poderosas da sociedade.
De acordo com os pesquisadores Bill Kovach e Tom Rosenstiel, esse papel de guardido é
considerado pelos jornalistas contemporaneos como um aspecto central de seu trabalho (KOVACH,;
ROSENSTIEL, 2004, p. 172).

Baseado na informagao de que jornalista estadunidense Nellie Bly desenvolveu no jornal
The New York World, entre 1887 e 1896, um trabalho considerado investigativo, o objeto de estudo
desta pesquisa é verificar as contribuicdes de Nellie Bly para o jornalismo investigativo.

A ideia do que seja jornalismo investigativo, no entanto, ndo é um consenso entre
pesquisadores. Solano Nascimento se contrapde a afirmagao de que toda producgao jornalistica
€ investigativa usando o exemplo de um repdrter que vai cobrir uma entrevista coletiva de um
ministro marcada para as 18h, mas deve sair as 18h30.

Solano conclui que essa matéria ndo se configura como jornalismo investigativo porque, em
30 minutos, o jornalista apenas ouviu as declaragbes do ministro e fez algumas perguntas, mas
nao teve tempo para telefonar a outras fontes, fazer pesquisa ou repercutir a informagao. Portanto,
o jornalismo investigativo se distingue de outras formas mais comuns de se fazer jornalismo
(NASCIMENTO, 2010, p. 14).

Solano Nascimento reune as defini¢des de jornalismo investigativo de diversos pesquisadores
e chega a uma caracteristica que é comum a todas: “o jornalismo investigativo implica um trabalho
ativo de apuragao do repoérter” (NASCIMENTO, 2010, p. 21).

Estudar uma jornalista estadunidense que parece ter desenvolvido um trabalho pioneiro no
ambito do jornalismo investigativo se justifica porque, assim como as sociedades buscam conhecer
sua histéria para entender seu presente, também o jornalismo deve conhecer seu passado para
entender o cenario contemporaneo.

O periodo em que Nellie Bly trabalhou como repérter (1885-1896) representou um momento
muito importante na histéria do jornalismo. Segundo Michael Schudson, a “invengao social” do
reporter se deu nas duas ultimas décadas do século XIX e, mais especificamente, os anos 1890
sdo considerados a “Era do Repdérter”. (SCHUDSON, 2010, p. 80)

Além disso, a discussao em torno do jornalismo investigativo se mantém bastante viva
atualmente, como evidencia o pesquisador Solano Nascimento, em relagdo ao Brasil. “[...] o
jornalismo investigativo no Brasil retrocedeu nos ultimos anos, e o jornalismo sobre investigacoes
se tornou um fendbmeno” (NASCIMENTO, 2010, p. 12).

Com o objetivo de averiguar as possiveis contribui¢des de Nellie Bly para o jornalismo investigativo,
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0 objeto de trabalho a ser analisado se trata de 49 matérias/reportagens/artigos da jornalista
publicados no jornal The New York World entre 1887 e 1896, os quais serdo separados em trés
categorias: perfil, denuncia e jornalismo de disfarce (uso de falsa identidade para conseguir uma
informacgao).

O critério de escolha desse material foi 0 da acessibilidade, pois estdo disponiveis para
download na internet, através do site http://www.nellieblyonline.com/.

A partir dessa categorizagao, serdo selecionadas e analisadas as que mais se aproximem
do conceito de “jornalismo investigativo” de Solano Nascimento — “o jornalismo investigativo implica
um trabalho ativo de apuracéo do repérter”.

Essa anadlise levara em conta os processos de producao jornalistica utilizados por Nellie

Bly, como método utilizado para apurar as informagdes, fontes consultadas e verificagdo das
informagdes.
Para analisar o trabalho desenvolvido por Nellie Bly e suas possiveis contribuicbes para o
jornalismo investigativo é fundamental considerar o contexto histérico da época. Os autores
Geoffrey Barraclough, Henry Commager e Michael Schudson oferecem o referencial teérico para
essa contextualizagao.

Geoffrey Barraclough considera as ultimas décadas do século XIX um “divisor de aguas
entre a historia moderna e a contemporanea”. Segundo o autor, “até o mais resoluto defensor da
teoria de continuidade historica ndo pode deixar de surpreender-se pela extensao de diferencas
entre o mundo de 1870 e o mundo de 1900” (BARRACLOUGH, [s. d.], p. 39).

Esse conjunto de mudancgas das trés ultimas décadas do século XIX teve impacto significativo
no jornalismo também, como ndo poderia deixar de ser. “Journalism not only mirrored the transition
from nineteenth-twentieth-century America, but itself participated in and was subjected to the
process” (COMMAGER, 1950, p. 67).

As pesquisas de Michael Schudson, por sua vez, abrem o caminho para o entendimento
sobre a trajetoria dos jornais nos Estados Unidos desde o inicio do século XIX até a década de 70
do século XX.
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Liberdade de expressao e tensoes publico x privado: jornalistas
nas redes sociais
NICOLETTI, Janara,’

] PALAVRAS-CHAVE
Redes sociais; organizagdes jornalisticas; Etica jornalistica; Liberdade de expressao.

O formato de arquitetura descentralizada da internet desarticula o modelo classico do
jornalismo, exigindo que sejam estabelecidos novos critérios de apuragao, redagao e divulgacao
dos conteudos, que sejam capazes de garantir atengéo e preferéncia do publico (TRAQUINA, 2005).
Esta necessidade torna-se cada vez maior, a medida em que as novas midias se estabelecem
como fontes de informagao para os jornalistas e as tecnologias, para divulgagao e busca de dados,
abrem novas oportunidades para vozes alternativas.

Diante disso, é constante a busca das empresas por um novo posicionamento, que garanta

fidelizagdo dos publicos e manutencédo do poder midiatico. Trata-se de reconfigurar a cultura das
empresas e de seus jornalistas (CORREA; LIMA, 2009).
Em todo o mundo, diferentes veiculos de comunicagao ja apostaram em estratégias de comunicagao
voltadas para estas plataformas, com o intuito de promover maior interagcdo com o publico e
disseminagao de suas noticias. Neste sentido, as normas e regulamentagdes de uso das redes
sociais tentam diminuir o distanciamento e “ensinar” um comportamento padrdao, em nome da
ética, neutralidade e credibilidade da organizagdo e do profissional. Organizagbes como BBC,
Reuters, The New York Times foram pioneiras no mundo na implantacdo destes manuais, bem
como na adogao das redes sociais na rotina das redag¢des. Aqui no Brasil, os principais grupos
de comunicagao e veiculos com abrangéncia nacional ja possuem regimentos, normas ou algum
documento que regularize e oriente a adogao de praticas em plataformas como Twitter e Facebook.
Alguns sao mais restritivos, outros mais superficiais, mas a grande maioria identifica a necessidade
de se tomar cuidado com o que se publica na rede particular de cada profissional. Neste ponto, se
levanta uma questao: qual o limite desta interferéncia?

Mais do que isso: com a falta de um balizador comum, cada empresa cria suas proprias
regras, institui suas proprias normas, alicercada em seus proprios valores, o que significa que
podem estar ferindo principios éticos da profissao e direitos humanos (universais). Muitas normas
e coédigos distribuidos nas redagdes brasileiras impdem restricdes ao conteudo publicado nos
perfis particulares dos jornalistas, ao alegar que mesmo fora das redag¢des continuam reconhecidos
como membros integrantes de determinado grupo. Afirmacao que pode ferir um direito intrinseco
a profissdo e a Declaragdo Universal dos Direitos Humanos (1948): a liberdade de opinido e
expressdo. E direito do jornalista ter liberdade na divulgacéo das informacdes e, toda a sociedade,
deve ter condi¢cdes de expressar livremente suas opinides. Porém, a pratica mostra que, no uso
das redes sociais, opinides e comentarios de jornalistas em seus perfis particulares podem render
sancdes, que vao desde adverténcias até o afastamento das atividades.

Na falta de limites e regras éticas para normatizar a profissdo nestes meios, cada organizagao
define suas proprias normas, o que evidencia a falta de padrées gerais sobre quais devem ser os
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comportamentos profissionais nas redes. A questao levantada aqui € como sera possivel garantir
a liberdade de imprensa, se em tempos de redes sociais, 0s proprios jornalistas perderam o direito
de dizer o que pensam e opinar nas redes sociais.

Diante desta problematica € indispensavel saber: 1) como as organizagdes jornalisticas
controlam a conduta de seus profissionais nas novas midias, a partir da formulagdo de normas
internas, técnicas e deontolégicas de uso das redes sociais? 2) As normas de conduta séao
condizentes e respeitam os principios éticos e deontolégicos do Jornalismo? 3) Até que ponto
esta padronizagao de postura interfere na liberdade de expressao individual dos jornalistas e no
fazer jornalistico? Estes questionamentos servem como perguntas de partida e balizardo toda a
execugao da pesquisa proposta aqui.

Para tanto, o objeto de estudo considerado sdo as normas de uso das redes sociais das
organizagdes jornalisticas, suas interferéncias técnicas e deontolégicas sobre o fazer diario da
profissao e a liberdade individual dos jornalistas submetidos a elas. A hipétese levantada neste
projeto é que os documentos empresariais que regulamentam o uso das redes sociais comprometem
a liberdade de expressao individual de cada jornalista, gerando um conflito entre o individuo
particular e o profissional publico, que esta submetido a estas regras, sendo capaz de comprometer
a qualidade e as potencialidades do fazer jornalistico por meio das redes sociais digitais devido as
restricbes impostas aos profissionais.

O objetivo geral é identificar de que forma as normas de uso das redes sociais, impostas
pelas organizagdes jornalisticas aos seus profissionais, impactam no fazer jornalistico, na liberdade
de expressao de cada profissional, e nas condutas ética e deontoldgicas da profisséo.
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Apropriacoes do Twitter pelo jornalismo de moda no Brasil
FLORES , Ana Marta Moreira.’

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo de moda; Twitter; Jornalismo especializado; Convergéncia.

O projeto de pesquisa pretende investigar as apropriagdes das potencialidades para fins
jornalisticos do microblog Twitter. O recorte tematico se dara nessas apropriagdes tomadas pelo
jornalismo de moda no Brasil.

Para isso, partimos de uma aproximacgao conceitual ao considerar jornalismo e moda em suas
naturezas analogas de ritmo acelerado e alta capacidade de renovagédo. Resgatamos a origem da
moda enquanto fendmeno para aproxima-la do jornalismo, para a partir dai, explorar o jornalismo
especializado em moda. Ainda buscamos referéncias no webjornalismo, nas especificidades
do ambiente online e no jornalismo convergente para compreender nosso objeto de pesquisa.
Em seguida, apontamos o Twitter como expresséo protagonista e contemporanea da conduta
compartilhada pelos campos do jornalismo e da moda.

Ao compreender o objeto empirico - perfis no microblog Twitter - como uma manifestagao
de natureza genuinamente hibrida, selecionamos também procedimentos metodolégicos
que deem conta das particularidades do tema, do objeto e dos objetivos propostos. O estudo
descritivo-analitico acompanhara por um més (janeiro/2012) oito perfis de veiculos jornalisticos e
jornalistas especializados em moda. A pesquisa sera desenvolvida em quatro etapas-base com
o entrelagamento de técnicas que visam obter o maior numero de dados para aprofundarmos a
analise. Propomos também uma classificagao preliminar de categorias de analise com o objetivo
de dar forma ao jornalismo de moda contemporaneo por meio de nossa pesquisa empirica. As
etapas estado organizadas em quatro momentos: 1) Mirante tedrico; 2) Observacao exploratoria e
Apontamentos; 3) Descri¢cao, Coleta e Tratamento e 4) Andlise Integral e Comparativa.

Partimos de duas hipéteses, a primeira compreende a instantaneidade provida também
pela facilitacdo de publicagdo no Twitter como principal uso da ferramenta para o jornalismo de
moda. Isso porque, dentre as apropriacdes pré-elencadas, a instantaneidade é a caracteristica que
melhor se adapta as peculiaridades de suporte - o Twitter - e de condigao jornalistica. Pretendemos
verificar tal pressuposto, especialmente, ao pontuar o uso durante as semanas de moda nacionais,
favorecendo a apropriacdo para coberturas noticiosas no microblog. Para isso, a proposta é
ainda aprofundar o conceito resultante da instantaneidade, a cobertura-pilula? , elaborado durante
pesquisas de teste realizadas em 2011.

Com o intuito de abranger o jornalismo de moda brasileiro fez-se necessaria a selegao tanto
de perfis de veiculos jornalisticos como de jornalistas especializados. Essa organizagéo nos leva a
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inseridas em um fluxo. Podemos considerar que quando as mensagens de cunho noticioso tratam de um mesmo
evento ou acontecimento, tornam-se cobertura. Para Silva (2009, p. 269), os tweets podem ser classificados como “(...)
pequenas ‘pilulas’ de noticias curtas [que] vao construindo um né de informagdes que pode desencadear na expecta-
tiva para a leitura das matérias jornalisticas mais aprofundadas sobre o tema em foco do dia”.
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segunda hipotese, em que realizaremos um comparativo dentro do universo de perfis selecionados
para a analise, baseados no que entendemos por web 2.0. O microblog € uma ferramenta criada
originalmente para uso autoral e pessoal, com isso, nossa hipétese esta centrada no perfil do
jornalista de moda em comparacao ao perfil corporativo no Twitter. Acreditamos que o jornalista
adere a novas apropriagdes antecipadamente e faz uso mais variado e criativo do que os perfis que
representam os veiculos jornalisticos.

Ainda faremos um comparativo entre os perfis editoriais e corporativos para melhor abranger
essas apropriagdes para o jornalismo de moda em tempos de redes sociais na internet.
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A dindmica da noticia na internet - redes sociais e portais
de jornais de referéncia
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As noticias surgem como principal mercadoria do jornalismo ocidental no século XIX. Para
atrair um maior numero de leitores, ganham um novo formato, uma espécie de empacotamento:
elas “tornaram-se crescentemente estandardizadas ao tomarem a forma do que chamamos hoje
de ‘piramide invertida’, enfatizando o paragrafo de abertura, o lead.” (TRAQUINA, 2005). Mas
a histéria do jornalismo € marcada pelo impacto tecnolégico e a noticia precisa se adaptar as
particularidades e as especificidades de cada novo meio de comunicagao, tendo uma linguagem
prépria para cada midia - impresso, radio, televisédo e internet (ALSINA, 2009, p. 54-55).

A internet € um espacgo de “natureza constantemente efémera e mutavel”’, (FRAGOSO,
RECUERO & AMARAL, 2011). Com as redes sociais digitais, abre-se um novo espago para a
distribuicdo da noticia, que vem sendo intensamente utilizado pelos portais jornalisticos de
referéncia . De acordo com Primo (2011), “as organiza¢des midiaticas tradicionais ndo sairam
de cena, mas sim desceram do palco central e agora colaboram e competem com varios outros
atores, com os quais disputam pela atencdo de multiplas audiéncias.”

O uso desses novos espacgos pelos jornais de referéncia? proporciona: “(1) melhora da
identidade da marca, (2) fidelizagao dos leitores e (3) vantagens através da distribuicdo de seus
conteudos entre as redes, produzindo um efeito em cadeia entre os membros da rede social e
melhorando sua repercussao.” (ORIHUELA apud FLORES, WEBER & LONGHI, 2011) A noticia
reverbera numa dindmica que envolve também os usuarios dessas redes, que sao produtores e
consumidores desse conteudo.

Este cenario traz muitas discussdes quanto a linguagem produzida na internet. Para
Salaverria (2005), usar a piramide invertida como formato unico de noticia seria renunciar todas
as possibilidades trazidas ao jornalismo pela internet. Edo (2009) defende que, futuramente, sera
criada uma narrativa identificada com a navegacgao e que recupere esquemas classicos, como a
piramide invertida.

Bradshaw (2007) propdée um novo modelo de noticia. Uma “alternativa” para a piramide
invertida: o Diamante da Noticia (News Diamond), um modelo especifico para o jornalismo interativo
das novas midias. Aprimeira etapa da produgao jornalistica na web seria o alerta de acontecimentos,
uma atualizacao curta dando conta que determinado fato aconteceu. E a partir de entdo, comecaria
a producgdo de conteudos jornalisticos mais detalhados, para serem disponibilizados em outros
espacos da web.

Alsina (2009) afirma que “ainda ndo foram geradas as verdadeiras mudangas que podem
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acontecer na midia através da internet. Porque, de fato, ainda ndo se produziu uma mudanca na
linguagem nesse quarto meio de comunicagéo, chamado por alguns de internet.”

Diante desta situacao, pretende-se estudar com esta pesquisa a dinamica da noticia na
internet. O objetivo é analisar como se da o movimento da noticia nas redes sociais e nos portais
de jornais de referéncia, com foco na linguagem jornalistica e da web. Para o direcionamento do
estudo foram estabelecidas algumas questdes orientadoras: Como as noticias reverberam na web?
Estamos diante de uma forma inovadora e/ ou de uma reconfiguragéo de noticia? O que diferencia
as noticias nos portais e nas redes sociais de jornais de referéncia?

O objeto empirico é formado por noticias veiculadas no Portal® , no Facebook* e no Twitter®
do Estadao, em quatro periodos de 2012: -30/01 a 05/02; -07/05 a 13/05; -13/08 a 19/08; -19/11
a 25/11, e, por entrevistas semiestruturadas com os editores de midia social do Estadao. Para a
execucgao desta pesquisa, serdo adotados procedimentos metodoldgicos que consideram o carater
hibrido da internet e as linguagens jornalisticas e da web. O estudo combina técnicas qualitativas®,
e sera desenvolvido em quatro etapas: 1) Buscas exploratérias; 2) Observacao sistematica das
noticias em ambientes virtuais e entrevista semiestruturada com os editores de midia social do
Estadao; 3) Leitura e descricdo do material coletado; 4) Analise, comparacéo e interpretacado do
material coletado.
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Ciber-Informagoes Nativas: uma analise da difusao da informacgao
de dois cibermeios de autoria de povos indigenas residentes no
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Este trabalho propde estudar a difusdo da informag&o em cibermeios de autoria de povos
indigenas por meio da analise de um blogue e um portal, ambos produzidos no territério brasileiro.
Buscamos observar as estratégias utilizadas para realizar a difusdo da informagao produzida nestes
dois cibermeios a partir do estudo das potencialidades do uso da rede, do jornalismo on-line e da
participacdo de comunidades como produtoras de informagdes. Com o advento da internet, ocorre
uma mudanga nas produgdes comunicativas o que leva alguns autores a mencionarem produgao de
informagdes pos-massivas (LEMOS, 2009), e faz emergir conceitos como jornalismo participativo,
jornalismo de fonte aberta, entre outros, que remetem ao potencial dialégico das novas tecnologias,
através das quais qualquer cidadao pode produzir e publicar informagdes globalmente. No entanto,
nao basta produzir informac&o, € necessario que esta seja lida e que as consequéncias de sua
produgao afetem o real-histérico das comunidades produtoras, seja no momento de sua difuséo,
ou mesmo no momento de sua produgao, conforme apontado pelo aporte tedérico da comunicagao
comunitaria que defende o direito de comunicar e ndo apenas de acessar informagdes como
essencial para todos os cidaddos em uma democracia (PERUZZO, 2009, PAIVA, 2003) . A partir
desta contextualizagc&o, a pesquisa busca verificar as estratégias técnicas — empreendidas no uso
de ferramentas que o formato possibilita; na esfera de convergéncia, entendendo-se convergéncia
como atitudes e comportamentos que surgem desde a coleta da informagao e vao até o momento
da publicagdo (JENKINS, 2008); e por meio das redes n&o t&o visiveis no produto final, mas que
compdem as articulagdes necessarias ao processo de difusdo. Também estudaremos o acesso
a esses meios por organizagdes jornalisticas que estdo localizadas nos mesmos estados onde
séo produzidas as informagdes indigenas ao analisarmos os cibermeios destas organizagdes. Esta
analise visa discutir a forma como as informagdes de autoria cidada produzidas para a internet
interferem no processo produtivo das organizagdes noticiosas. A metodologia aplicada é hibrida,
tendo como fundamento o método desenvolvido pelo Grupo de Pesquisa em Jornalismo Online
(GJOL) (MACHADO; PALACIOS, 2008) que prevé etapas como levantamento bibliografico, analise
prévia do objeto de estudo, levantamento de hipotese(s) e desenvolvimento de pesquisa empirica.
Sera feito um estudo de casos multiplos no qual os procedimentos metodoldgicos utilizados
serdo: analise de conteudo e descritiva (BARDIN, 2006), aplicagdo questionarios e entrevistas
semiestruturadas com os autores indigenas e com os jornalistas e editores das organizagdes.
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Do jornal impresso ao webjornal: novas praticas de leitura
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Este trabalho investiga as mudancas nas praticas de leitura do jornal impresso para o
webjornal, observando o surgimento das ferramentas e possibilidades da internet, que trouxeram
uma nova forma de producao, distribuicido e consumo de noticias. Diante desse contexto, € possivel
pensar que o jornalismo impresso perde espago para o formato digital. No entanto, os antigos
habitos de leitura ndo sdo excluidos, mas reconfigurados, existindo uma adaptagao do leitor
que ndo manuseia mais o jornal de papel, mas percorre caminhos em uma estrutura nao-linear
que mistura texto, imagem, video, graficos, infografico e que permite escolher os caminhos da
navegacao. (CANAVILHAS, 2007). Observando que o proprio conceito de cultura foi reformulado,
ao passar da cultura oral para a cultura escrita, até chegar a cultura digital (SANTAELLA, 2003),
busca-se compreender as mudancas pelas quais passou a recepgao e o receptor em meio ao
aperfeicoamento da técnica e dos modos de utilizacdo de noticias. Nesta pesquisa séo utilizados
referenciais tedrico-metodologicos que perpassam dos estudos culturais para os estudos
ciberculturais, em que os processos de comunicacao sdo pensados a partir da cultura, onde a
leitura se estabelece como forma individual de atribuicdo de sentido. Para entender como as
mudancas trazidas pelos novos meios interferem no entorno cultural das pessoas, tem-se como
referencial a teoria das mediagdes, de Martin-Barbero (2009), onde foram configurados dois eixos
de analise. Um diacrdnico ou histoérico, que perpassa do jornal impresso ao digital, onde se pretende
verificar as mudancgas e continuidades em relagdo ao formato dos produtos jornalisticos, e outro
sincrénico que busca analisar a transformacgao nos habitos de leitura no cotidiano das pessoas, em
funcdo das mudancgas provocadas pelas novas tecnologias. Busca-se também aporte teérico da
classificagado dos tipos de leitores, de Lucia Santaella (2009), para analisar como a relagdo com os
meios tecnolégicos influenciam a utilizacdo do webjornal. A metodologia da pesquisa é composta
por entrevistas etnograficas, que serao realizadas junto a dois grupos de leitores do jornal Diario
Catarinense, de Floriandpolis. Um grupo sera constituido por leitores do jornal impresso e outro
por leitores do webjornal. Serdo analisadas algumas categorias como os procedimentos de leitura,
caminhos da leitura, tempo e espaco de leitura, atencdo e memorizagao, as sec¢oes e os temas
mais lidos, o ingresso e a familiarizagdo com a internet, os usos da web e sua influéncia na rotina
dos leitores, a utilizacdo dos recursos interativos e multimidia.
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Jornal-laboratério no contexto da convergéncia:um estudo
empirico-comparativo sobre ensino de jornalismo
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A presente pesquisa busca investigar o processo de produgado de jornal-laboratério no
contexto da convergéncia, a partir da constatagao sobre as profundas transformagdes pelas quais
passa o ensino de jornalismo (CANAVILHAS, 2011; MACHADO, 2010). O principal objetivo deste
trabalho é identificar e caracterizar de forma comparativa como se da a produgao do jornal-laboratério
no contexto da convergéncia, analisando o papel do referido modelo de atividade laboratorial na
formacao profissional do jornalista contemporaneo. Entre os objetivos especificos, temos: (a) situar
e conceituar o jornal-laboratério no contexto da convergéncia; (b) investigar trés diferentes etapas
do processo de produgdo do jornal-laboratério: apuragao, produgao e circulagao; (c) examinar
o nivel da producao laboratorial levando em consideragdo as potencialidades do ciberespaco;
(d) avaliar a contribuicdo da produgao de jornal-laboratério para a formacéo profissional do jornalista;
e (e) refletir sobre as implicagbes do fenbmeno da convergéncia no ensino contemporaneo de
jornalismo. Assim sendo, direcionamos esta pesquisa com a hipétese de que os jornais-laboratoério
na contemporaneidade, embora partam do suporte impresso — ao qual estdo historicamente
vinculados —, ja se colocam no contexto da convergéncia, explorando as potencialidades dos
cibermeios em seus processos de producdo, seguindo a premissa de que os procedimentos
adotados pelos docentes dos cursos de jornalismo na esfera digital ainda s&o “timidos”. Para isso,
utilizaremos a metodologia criada pelo Grupo de Jornalismo Online da Faculdade de Comunicagao
da Universidade Federal da Bahia (GJOL/FACOM/UFBA), uma vez que propde uma discussao
conceitual sobre os fendmenos estudados e considera as quatro etapas do processo de produgao
noticiosa (MACHADO; PALACIOS, 2007). Além disso, esta pesquisa fundamenta-se no aporte
tedrico-metodolégico do newsmaking (TUCHMANN, 1978) — empregando como sustentaculo
metodoldgico a observagao e a elaboragdo de entrevistas e questionarios — para a analise de
trés estudos de caso: Jornal da Facom, da Universidade Federal da Bahia/UFBA; Campus,
da Universidade de Brasilia/UNB; e Impressao, do Centro Universitario de Belo Horizonte/
UNIBH. Deste modo, dividimos esta pesquisa basicamente em trés abordagens tedricas que se
correlacionam: 1) o ensino de jornalismo no Brasil; 2) as reflexdes acerca de jornal-laboratério; 3) o
ensino de jornalismo no contexto da convergéncia. A definicdo dos conceitos e a compreensao dos
fenbmenos relacionados ao ensino contemporaneo de jornalismo foram fundamentadas com base
em pesquisas produzidas nos ambitos nacional e internacional.
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O ensino da infografia nos cursos de jornalismo
das universidades do Brasil e da Espanha
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O infografico ja vém sendo usado nos meios de comunicagao impressos com bastante
frequéncia pelo menos desde a década de 80. No entanto, a crescente utilizacdo deste produto
ou subgénero jornalistico nos meios de comunicagcdo contrasta com as raras inclusdes, nas
universidades, de disciplinas sobre infografia nas grades curriculares dos cursos de jornalismo.
O Brasil e, principalmente, a Espanha, sao duas referéncias mundiais em produgéo de infografico.
O ensino nas suas academias, no entanto, ainda carece de maior atengao. O uso sistematico da
infografia em jornais impressos, revistas e cibermeios gera a necessidade de mais estudos sobre
formas eficientes de ensino. A auséncia de disciplinas voltadas para a formagao especifica do
profissional infografista pode comprometer a eficacia desse produto jornalistico. O presente trabalho,
cuja pesquisa bibliografica sera baseada em autores como Valero Sancho (2001), Cairo (2008),
Teixeira (2010) e Lage (2001), tem como objetivo principal averiguar a situacéo atual do ensino da
infografia nas universidades dos dois paises. Por ser um campo que depende basicamente de duas
areas do conhecimento, a saber, o jornalismo e o design, o seu ensino deve, logicamente, incluir
conteudos oriundos desses dois campos. O infografico deve auxiliar na transmisséo e esclarecimento
da informacéao através de pecas graficas que aliam de maneira interdependente, texto e imagem.
O jornalista que concebe a reportagem infograficamente precisa saber pensar visualmente a
informacgao, e é neste ponto que o design assume um papel crucial. Como hipoteses, consideramos
que poucos professores conhecem o tema infografia a fundo, tema este que acreditamos ser
subestimado nos projetos pedagdgicos. A pesquisa ira explorar a bibliografia sobre o assunto,
analisar os curriculos dos principais cursos de jornalismo e realizar entrevistas com professores e
profissionais que trabalham na producgéo da infografia como produto jornalistico, com o intuito de
saber como a academia pode contribuir para a formagao desse profissional e dos outros jornalistas
queiraotrabalharcomele. O presente trabalho busca ndo apenas enfatizar aimportancia dadisciplina
estar presente nas grades curriculares do jornalismo, como também investigar e apresentar uma
proposta de modelo de ensino para adisciplina de infografia com base napesquisaque serarealizada,
e também na participacdo, como estagiario docente, em uma disciplina de infografia oferecida
durante um semestre letivo no curso de jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina.
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A utilizacao de recursos graficos nas editorias de politica.
NUNES, Mayara Rinaldi.

PALAVRAS-CHAVE
Politica; Recursos graficos; Jornal impresso; Contextualizacéo.

O jornalismo, entendido a partir de Genro Filho (1987) como forma de conhecimento
cristalizado no singular, busca a contextualizagdo dos acontecimentos. Para além do texto
declaratério e de uma construgao em forma de colcha de retalhos, costurando opinides de diferentes
fontes para dar a sensacdo de pluralidade, espera-se explicacbes de como e por que tal fato
ocorreu.

Nas editorias de politica, a contextualizagdo mostra-se ainda mais importante, tendo
em vista que, na maioria das vezes, as declaragbes das fontes desta area sdo impregnadas
de interesses — para o bem ou para o mal. A partir dessa problematica, este trabalho busca
compreender como as editorias de politica de jornais impressos utilizam recursos graficos para
contextualizagdo de suas noticias e reportagens.

Partimos do pressuposto de que arepresentacao de dados por meio de graficos, infograficos e
diagramas, pode auxiliar na construgao de um discurso que ultrapasse a barreira do texto declaratorio
— muito comum em coberturas de politica. Como nos apontam Cairo (2008) e De Pablos (1999),
0s recursos graficos contribuem para chamar a atencao do leitor, para melhorar a compreensao do
assunto e para fixar melhor as informagdes.

Além disso, a utilizagdo de recursos graficos se insere num contexto de mudancgas e
inovagdes dos projetos  dos jornais impressos, que vem acontecendo deste a década de
1980. Essas alteragdes buscam unir imagem e texto para traduzir a informagao de maneira mais
atraente para os leitores. O jornal norte-americano USA Today é considerado um dos marcos
dessa transformacao (Teixeira, 2010; De Pablos, 1999; Stovall, 1997).

Dessa forma, para compreender como as editorias de politica estdo participando
dessa mudanga, serdo analisadas tais editorias dos jornais Folha de S. Paulo e Diario
Catarinense. O primeiro foi escolhido porque, de acordo com estudos preliminares sobre
a histéria da infografia no Brasil, foi um dos jornais pioneiros na utilizagdo de recursos
graficos no pais. Além disso, trata-se de um dos maiores jornais de publicagdo nacional.
O segundo foi escolhido por ter sido o primeiro jornal informatizado do Brasil e também por sua
importancia regional, sendo o maior periddico diario de publicagdo estadual em Santa Catarina.

Vale lembrar ainda que, embora sejam importantes para atrair a atengao do leitor, entendemos
que os recursos graficos ndo devem ser utilizados exclusivamente para efeitos estéticos na pagina.
Assim como no texto convencional, deve-se cuidar primeiro da qualidade de informagcéo em
qualquer grafico, inforgrafico e diagrama utilizado (Moreira Junior, 2010).

Esse trabalho adotara a metodologia descrita por Machado e Palacios (2007). A pesquisa
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deve ser realizada em trés etapas, conforme indicam os autores. A primeira delas trata-se da
revisao bibliografica relacionada ao tema e da analise preliminar do objeto. O segundo passo € o
estudo propriamente dito das publicagbes escolhidas, quando sera utilizado o método de estudo
de caso multiplo (Yin, 2005). Serao realizadas também entrevistas com os profissionais dos jornais
escolhidos. Por fim, a ultima etapa € a elaboragédo de categorias de analise, processamento do
material coletado e definicdo conceitual sobre as particularidades dos objetos pesquisado.
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O conteudo do jornalismo feminino na revista Donna DC,
do Diario Catarinense
BANDEIRA, Ana Paula.’

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Imprensa feminina; Donna DC; Conformacéo da mulher.

A tdnica da imprensa feminina, desde o seu surgimento, na Europa do fim do século XVII
e inicio do XVIII, & ser um jornalismo menos preocupado com a factualidade e mais atento as
novidades, a vida e ao cotidiano do seu publico-alvo, as mulheres. Nas revistas e suplementos
voltados ao publico feminino existe a ligagdo com o factual, mas seu conteudo nao € por ele
determinado. Para Buitoni (1990), a imprensa feminina € considerada, por profissionais de
jornalismo como jornalismo de amenidades, esclarecimento, servigo, entretenimento e sexo.

Marques de Melo (2006) é, inclusive, mais contundente ao concluir que, se desde meados
do século passado temos no Brasil uma imprensa feminina, “hem sempre tivemos um jornalismo
feminino” (2006, p. 146). Afirmativa respaldada na constatagdo de que as publicagbes destinadas
a mulher, comumente, deixam de cumprir um preceito basico do jornalismo, que é a atualidade
(BUITONI, 2009; SOUZA, 1957; MARQUES DE MELO, 1985-2006).

Buitoni (1990) explicita a importancia do contexto historico para as publicagdes, ao afirmar
que “jornais e revistas femininos funcionam como termdémetro dos costumes da época. Cada
novidade € imediatamente incorporada” (BUITONI, 1990, p. 24). A autora €, seguramente, um dos
nomes mais influentes em estudos e pesquisas sobre jornalismo feminino no Brasil, considerando
as frequentes citagdes em trabalhos sobre e tema e a capacidade de ser fonte de inspiragao de
pesquisas afins.

Os estudos de Buitoni sao, inclusive, grandes influéncias para este trabalho e o dialogo
com ela, portanto, sera uma constante. Para a afirmagdo acima, feita pela autora, cabe o
questionamento: a imprensa feminina apenas contemporiza com o seu tempo, ou, de forma
mutua, atua no estabelecimento de contextos histéricos e culturais? Abreu (1996) argumenta que
a imprensa “se atualiza para acompanhar as mudangas e ao mesmo tempo introduz novas formas
de pensar” (ABREU, 1996, p. 17). O que corrobora com a afirmativa de Nucia Alexandra Silva de
Oliveira, quando a autora da dissertagcao As paginas da beleza: As representacdes sobre a beleza
feminina na imprensa (1960-1980) infere que “cada uma das revistas femininas, assim como outros
veiculos da midia, ttm em suas maos um instrumento de poder que influencia e constréi modelos,
costumes e padrdes de beleza” (OLIVEIRA, 2001, p. 91).

Este trabalho visa discutir e problematizar essas premissas, por considerarmos relevante
para uma pesquisa que se propde a um estudo do percurso histérico do jornalismo feminino num
comparativo as formas que ele assume atualmente na imprensa feminina catarinense, como
segmentacéo dos jornais de circulagéo diaria. O objetivo € perceber a forma como o jornalismo
feminino se apresenta e verificar de que modo essa imprensa segmentada atua na tentativa de
conformacao da mulher catarinense.

Para tal, elege-se como objeto de trabalho a revista Donna DC, encarte dominical do jornal
Diario Catarinense, cujo conteudo é voltado ao publico feminino. A investigagdo questiona a
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existéncia de mecanismos de persuasao no conteudo das publicagdes femininas e, para executar a
proposta de avaliar as agdes da imprensa voltada ao publico feminino no sentido de tentar construir a
identidade da mulher, a opgao metodoldgica caminha pela Anélise de Conteudo. Ao tratar da
Analise de Conteudo hoje, Laurence Bardin afirma ser “um conjunto de instrumentos metodoldgicos
cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento” (2010, p. 11). Tal amplitude nos motiva a
langar mao deste método, ja que, no contexto contemporaneo, a Analise de Conteudo comporta, no
processo de investigacado, varias técnicas de pesquisa (FONSECA JUNIOR, 2006; BARDIN, 2010)
e, sobretudo, por se apresentar como uma técnica hibrida, “por fazer a ponte entre o formalismo
estatistico e a analise qualitativa de materiais” (Bauer, 2002, p. 285, apud FONSECA JUNIOR, 2006).

No jornalismo, conforme Heloiza Golbspan Herscovitz (2007), trata-se de um método de
grande utilidade, servindo para “descrever e classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos”
(2007, p. 123). A proposicao aqui € analisar as matérias de capa veiculadas na revista Donna
DC, do jornal Diario Catarinense. Encartado nas edi¢des dominicais, a amostragem se daria pelo
estudo analitico da matéria de capa das edi¢cdes de dois meses a cada ano, desde que a respectiva
revista foi fundada, em 4 de maio de 2003.

As matérias foram agrupadas em cinco temas — eleitos pela frequéncia com que estiveram
presentes noveiculo, no periodo entre 2003 e 2010, periodo delimitado pela pesquisa—, procedimento
que se configura como categorizagdo tematica (FONSECA JUNIOR, 2006). Assim, a pesquisa fica
composta de 59 unidades de registro. Nesta fase, cumpre-se parte do estudo quantitativo proposto
no trabalho, abrindo-se, a partir de entdo, caminho para o trabalho efetivamente qualitativo — o que
nos interessa, sobretudo.
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Ocas” e Hecho en Buenos Aires: um outro tipo de
jornalismo na América Latina?

ROZENDO, Suzana.’

PALAVRAS-CHAVE
Street paper; Jornalismo; Ocas”; Hecho en Buenos Aires .

Moradores de rua, sem-teto, marginalizados, homeless , trecheiros, andarilhos. As
denominagbes sao variadas nos diversos setores da sociedade civil, do poder publico e dos
movimentos sociais. A grande imprensa costuma utilizar a primeira expressao. Nas pesquisas
cientificas, mesmo as de areas afins, ndo existe um consenso. Alguns estudiosos preferem utilizar
a expressao “pessoas em situagao de rua” ou “moradores em situacao de rua”, outros defendem
0 uso de “desabrigados”. O que queremos mostrar € que cada variagao carrega consigo um
significado diferente e alguns vocabulos, mesmo que sem intencionalidade, sdo empregados de
forma inadequada, corroborando para a estigmatizacéo de quem faz da rua seu local de moradia e
trabalho. Por isso, neste trabalho, utilizaremos o conceito “pessoas em situagao de rua”, que denota
a heterogeneidade do publico.

Vieira, Bezerra e Rosa (1992, p. 93-95) apontam trés situagbes que permeiam a realidade
dos personagens de rua: ha os que ficam na rua; ha os que estdo na rua e ha as pessoas que
sdo da rua. Com o intuito de ajudar individuos que passam por estas situagdes, foram criados os
street papers. Na pesquisa de mestrado, propusemo-nos a abordar essa proposta editorial porque
acreditamos que esses veiculos alternativos podem funcionar como um mecanismo para minimizar
a estigmatizacao de pessoas que, por alguma circunstancia da vida, foram viver no espacgo publico.
A histéria desses jornais teve inicio em 1989, em Nova lorque, com o langamento do jornal Street
News. No entanto, o conceito de street papers que temos atualmente surgiu em Londres, com a
publicagdo da The Big Issue, cujo objetivo inicial, influenciada pelo Street News, era de se constituir
numa revista que fosse vendida por pessoas sem-teto a fim de que elas pudessem ganhar dinheiro
de forma honesta e recuperar a autoestima.

O periddico inglés impulsionou o surgimento de varios outros projetos semelhantes criados
com o objetivo de gerar renda e estabelecer relagdes entre sujeitos de niveis sociais diferentes,
através do processo de compra e venda, além de servir como um canal para que pessoas
marginalizadas pudessem ecoar suas vozes.

As publicagbes nao séo encontradas em bancas de revistas porque s6 podem ser compradas
diretamente com os vendedores cadastrados, que circulam em pontos de venda alternativos. Um
guia baseado nos meétodos e praticas de street papers sugere que os vendedores devem ter idade
minima de dezoito anos, receber treinamento, assinar um cédigo de conduta, usar uniforme e portar
cracha (MEWBURN; HARRIS, 2003).

Esta pesquisa de mestrado pretende examinar o conteudo veiculado nas colunas Cabeca sem
Teto e Prensa del Asfalto, verificando se ele representa uma categoria de jornalismo ja estabelecida,
como por exemplo, jornalismo participativo, ativista ou cidadao, ou se pode ser considerado um
novo tipo de jornalismo. Além disso, cabe-nos analisar, sob a perspectiva inclusiva, se ha a efetiva
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participagdo dos marginalizados no processo de produgao dessas segoes.

Os perioddicos Hecho en Buenos Aires e Ocas”foram escolhidos porque trabalham com o
formato de revista e os dois surgiram na década de 2000; ambos s&o distribuidos na América do
Sul, por onde circulam um grande numero de pessoas em situacédo de rua. Além disso, as duas
publica¢des foram fundadas e idealizadas por profissionais ligados a area da Comunicagao.

Partimos da hipotese de que o conteudo veiculado nas colunas Cabeca sem Teto e Prensa
del Asfalto € elaborado por pessoas em situagao de rua e tem por objetivo a mobilizagao social.
Neste caso, entendemos mobilizagao social como “a reunido de sujeitos que pretendem resolver
problemas e transformar uma dada realidade, em relagdo a uma causa que possa ser considerada
de interesse publico” (HENRIQUES, 2005, p.8).

Do ponto de vista metodoldgico, utilizamos trés fases para dar conta do objetivo da pesquisa.
A primeira dela consistiu em fazer um amplo levantamento de livros, trabalhos de conclusdo de
curso, dissertacdes de mestrado e teses de doutorado acerca do tema em questao: os street papers
e a populacio de rua.

A segunda fase consistiu nas investigagbes de campo, com visitas as sedes das revistas
Ocas”, em Sao Paulo, e Hecho, em Buenos Aires. A terceira e ultima etapa consiste em analisar o
conteudo das colunas Cabeca sem Teto e Prensa del Asfalto. Hercovitz (2007) infere que a analise
de conteudo em jornalismo serve para “classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos, para
avaliar caracteristicas da produgao de individuos, grupos e organiza¢des para comparar o conteudo
jornalistico de diferentes midias em diferentes culturas (HERSCOVITZ, 2007, p.123)".

A amostragem do trabalho sera composta pelas edi¢ées de julho de 2010 a junho de 2011
de ambas as revistas. Este corpus contara com numeros dispares, pois serdao 12 exemplares da
revista Hecho, que tem publicagdo mensal, e seis exemplares da revista Ocas”, cuja impressao é
realizada bimensalmente.
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Da convicgao a responsabilidade: desvendando
o ethos do discurso jornalistico

GRANDO, Carolina Pompeu."

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Discurso; Ethos; Etica; Convicgéo .

—
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Este trabalho consiste em um estudo sobre o ethos discursivo do jornalismo. Considera-se o
ethos uma nogao determinante e esclarecedora da dimensao discursiva do jornalismo, reconhecendo
o discurso como uma instancia de poder sobre o imaginario social e a esfera publica; um espago
simbdlico de disputas, de lutas hegeménicas e de ideologias, no qual circulam sentidos e significagcbes
sobre a realidade social. Assim, € importante questionar porque o discurso jornalistico detém tanto
poder, investigar o que o torna tao eficaz tanto no movimento de transformagao social quanto no
movimento de manutencao da ordem estabelecida. Para responder a esse questionamento, recorri
a nocao de ethos discursivo.

A nogao remonta aos retéricos antigos, para quem ethos significava o carater que um
orador deveria aparentar em seu discurso para conquistar credibilidade e adesao do auditorio,
ou seja, a capacidade de causar uma boa impressao a respeito de si mesmo por meio de seu
discurso. O ethos discursivo é produto da combinagao de varios aspectos referentes aos sujeitos
envolvidos no ato de comunicagdo, ao espacgo social no qual a comunicacido ocorre e ao proprio
discurso: procedimentos de uma ordem do discurso, regras que normatizam quem fala, como
fala e o que fala, posicionamento discursivo (do autor real e do enunciador), lugar que locutor
e destinatario ocupam no meio social, relacdo de colaboracdo e adesdo entre ambos etc.

Apesarde serumaconstrucdodependente de tantos elementos, que resultaemvulnerabilidade
conceitual, no ambito da pratica o ethos discursivo se revela um aspecto determinante do discurso,
pois movimenta sentidos e significados de maneira mais eficaz que argumentos racionais presentes
em dado enunciado — muitas vezes, € o ethos que garante a aceitagdo e adesao por parte do
auditério a um discurso que, se fosse considerado somente por seus argumentos e fundamentagéo,
seria facilmente questionado e invalidado. Diante da complexidade do conceito e dos movimentos
que o criam, Maingueneau (2011) propde a seguinte concepg¢ao de ethos:

- 0 ethos € uma nogao discursiva, ele se constrdi através do discurso,
nao € uma “imagem” do locutor exterior a sua fala;
- 0 ethos é fundamentalmente um processo interativo de influéncia

sobre o outro;
- € uma noc¢ao fundamentalmente hibrida (sociodiscursiva), um

comportamentosocialmenteavaliado,quendopodeserapreendidofora
de uma situagado de comunicagao precisa, integrada ela mesma numa
determinada conjuntura soécio-historica. (Maingueneau, idem: 17).

A partir dessa reflexdo € que foi construido o objeto de estudo dessa investigagao, que consiste
no ethos discursivo do jornalismo: um comportamento socialmente avaliado (0 modo de dizer do
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jornalismo) que necessita ser apreendido dentro da situagdo de comunicagado precisa na qual
se realiza (o jornalismo impresso), que, por sua vez, € parte de determinada conjuntura sdcio-
histérica (a modernidade). Assim posto, os objetivos desse estudo sao: desenvolver uma reflexao a
respeito da nogao de ethos para o jornalismo e investigar qual € o (ou quais s&o) ethos discursivo
do jornalismo. Para alcancar tais objetivos, elaborei uma pergunta direcionadora para orientar o
desenvolvimento da investigacéo e estabelecer os limites do objeto de estudo, valorizando sua
especificidade: o ethos discursivo do jornalismo, ou o carater do discurso jornalistico, se aproxima
mais da convicgao, a proposito dos objetivos originais da retorica, de persuasao e adesao, ou da
responsabilidade, a propdsito dos principios basicos que orientam o jornalismo enquanto pratica
profissional?

Para apreender o ethos de um discurso que pela sua funcionalidade (informar) aborda tantos
outros discursos sociais foi preciso estabelecer quais caracteristicas desse ethos iriam guiar a
analise. Convicgao e responsabilidade foram as caracteristicas escolhidas porque ambas englobam
uma série de sentidos e podem ser identificadas nos textos jornalisticos por meio de enunciados,
de expressdes utilizadas, da escolha das fontes, da abordagem do tema, da presencga de opiniao
ou neutralidade do autor do texto etc.

Quanto a orientacdo tedrico-metodoldgica da pesquisa, optei pela Analise Critica de
Discurso (ADC), que se revelou o aparato adequado para atender as especificidades desse estudo.
AADC é uma abordagem transdisciplinar desenvolvida pelo linguista Norman Fairclough que viabiliza
0 mapeamento das relagdes entre recursos linguisticos utilizados por determinados atores sociais ou
grupos de atores sociais, neste caso os jornalistas; e a identificacdo de aspectos da rede de praticas
na qual a interacao discursiva se insere, neste caso o jornalismo enquanto instituicdo social e pratica
profissional. Nesta perspectiva, recorre-se a Teoria Social do Discurso, uma abordagem da ADC cujo
pressuposto basico é a compreensao de que a linguagem (e o discurso) € parte irredutivel da vida
social e estarelacionada a outros elementos sociais de maneira dialética (Resende; Ramalho, 2006).
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Jornalismo, credibilidade e legitimacao: imagem de si e a
construcao do ethos no discurso jornalistico
OLIVEIRA, Candida de.’
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O jornalismo constitui-se pratica e expressao integrante e fundamental dos processos de
producao e circulagao de sentidos nas sociedades contemporaneas. Cabe a ele reinterpretar a
realidade social e apresentar um presente social que se torna referéncia para escolhas e o agir
diario (GOMIS, 1991). Assim, interfere na reconstru¢cao dessa proépria realidade. Tal perspectiva
permite abordar o jornalismo sob o viés da linguagem, o que implica considera-lo sob sua dimensao
institucional. Assim como a linguagem o jornalismo €&, pois, uma instituicdo social que detém o
poder, derivado da palavra consignada, de organizar discursivamente o0 mundo — sua fungao
primordial (GOMES, 2000). Esse poder se manifesta ha medida em que o jornalismo oferece,
a sociedade, seu testemunho e o testemunho do testemunho, legitimando outras instituicbes
sociais, fiscalizando poderes, confirmando hierarquias e construindo efeitos de verdade. Desse
modo, o jornalismo encontra credibilidade e legitimidade publica ancorando-se em seu carater
institucional, o qual fundamenta um saber e fazer especifico — o ethos jornalistico (TRAQUINA,
2005) — utilizado para produzir um discurso cujos elementos se referem ao real sendo balizados
pelo critério de verdade. Mas como se estabelece a credibilidade quando ndo ha coeréncia entre
o dizer e o fazer? Quando o discurso pretende mostrar algo que nao condiz com a pratica efetiva?
Enfim, como o jornalismo se apresenta para a sociedade, a fim de conquistar e manter o elo de
confianga com o publico e, assim, garantir a credibilidade e legitimidade jornalistica? Diante disso,
esta pesquisa investiga o processo de credibilidade e legitimagao do jornalismo, em sua dimensao
institucional e discursiva. Se, no primeiro caso, a cultura profissional, historicamente constituida,
serve de base para dar credibilidade ao jornalismo, discursivamente, € a imagem de si que se
revela fundamental, pois € essa representacédo que exibe os referenciais em contraponto a pratica
jornalistica efetiva. Além disso, é parte intrinseca do ethos, nogao trabalhada desde Aristoteles
(2011), na retdrica classica, como argumento essencial a credibilidade. Contemporaneamente, a
retérica é retomada por Perelman e Obrechts-Tyteca (2005) e o ethos, trabalhado em perspectiva
discursiva nas obras de Maingueneau (2004). Deste modo, a pesquisa elege como objeto de
estudo a imagem que o jornalismo faz de si na construgao do ethos discursivo e as implicagoes
dessa representacédo nos conceitos de credibilidade e legitimidade jornalistica. Observa-se que o
discurso jornalistico encontra-se em transformacao: a autorreferéncia passa a ser adotada como
estratégia de credibilidade, funcionando como um modo de legitimidade (FAUSTO NETO, 2008).
No entanto, considera-se que a imagem de si extrapola a ideia de estratégia deliberada, uma vez
que é constituida, também, por elementos extralinguisticos e que fogem ao controle do sujeito que
enuncia. De modo geral, a pesquisa busca compreender e explicar como o jornalismo constroi a
imagem de si e o ethos, e de que forma essa imagem interfere na credibilidade e legitimacgéo do
jornalismo. Especificadamente, visa identificar os sentidos que permeiam a representagdo que
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o jornalismo faz de si, em seu proprio discurso; e identificar as marcas retéricas que estruturam
esse discurso. Para complementar essa discussao sera realizada uma analise empirica do
discurso institucional (representado pelos manuais e cédigos de principios éticos e deontoldgicos)
e opinativo (representado pelos editoriais publicados de julho a dezembro de 2011) de quatro
grandes jornais brasileiros: Folha de S.Paulo, O Estado de S.Paulo, O Globo e Zero Hora. O
quadro tedrico-metodoldgico de referéncia adotado busca uma aproximagao entre postulados
que se inscrevem na teoria do jornalismo, da nova retérica e da analise do discurso francesa
(AD), de vertente idealizada por M. Pécheux (2010) em 1969. Essa abordagem, multidisciplinar,
permite pensar o jornalismo para além de sua especificidade institucional, pois oferece um aporte
tedrico-conceitual que abarca a dimensao discursiva do jornalismo e, assim, possibilita investigar
a estrutura e o funcionamento desse discurso, e como, ao funcionar de uma maneira e nao
de outra, esse discurso produz sentidos. Para este estudo importa os sentidos que sustentam
a imagem de si e o ethos construidos no discurso jornalistico, os quais permitirdao responder
questdes correlatas as formagdes imaginarias, nogao esta que designa, conforme a AD, os lugares
atribuidos aos sujeitos que participam do processo discursivo, para entdo seguir-se a discussao
sobre as implicacbes dessa imagem nos conceitos de credibilidade e legitimidade jornalistica.
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O discurso autorreferencial como instancia de
legitimacgao do jornalismo
GUERREIRO NETO, Guilherme Imbiriba."

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Legitimagéao; Discurso; Autorreferencialidade; Instituicao social .

Umaiinstituicdo pode ser definida como um padrao de controle, uma programacgao de conduta
individual imposta pela sociedade (BERGER; BERGER, 2008). Organizagbes formais e também
rotinas, roteiros, regras oudiretrizes informais que se espraiam sobre as organizagdes saoinstituicdes
(RYFE; BLACH-ORSTEN, 2011). Olhar o jornalismo como instituicdo social significa considerar
historicamente sua passagem por dois processos de objetivagao da realidade: institucionalizagao
e legitimacado. Embora seja possivel identificar marcos de cristalizagdo dos padrdes sociais e das
justificativasparataispadrbes,hacaratercontinuonessesprocessos,poisaordeminternaestasempre
em interagdo com a realidade externa, que pode tensiona-la. Na auséncia de “choques externos”,
dizem os neoinstitucionalistas, as instituicbes se reproduzem (RYFE; BLACH-ORSTEN, 2011).

Quando ha “ipificacdo reciproca de agbes habituais por tipos de atores”
(BERGER; LUCKMANN, 2008, p. 79), ocorre a institucionalizagao. A historia da institucionalizagao
do jornalismo é a histéria da institucionalizagdo dos jornalistas, da redagao, das editorias, da
entrevista, da noticia, do lead... Ou seja, a instituicdo jornalistica € formada por uma série de
instituicoes, é o agrupamento de papéis, ambientes, estruturas, procedimentos, formatos, praticas
e rotinas institucionalizados.

A legitimacéao € o processo de explicagao e justificagdo do mundo institucional. “O edificio
das legitimagdes é construido sobre a linguagem e usa-a como seu principal instrumento”
(BERGER; LUCKMANN, 2008, p. 92). Alinguagem &, segundo Berger e Berger (2008), a instituicao
fundamental da sociedade porque as outras instituicbes se fundam nos padrées de controle
subjacentes da linguagem. Por outro lado, as instituicbes sdo uma espécie de “linguagem social”
(BRAGA, 2010), considerando que as regularidades da pratica ja expressam sentido. A articulagao
instituigao-linguagem assenta o caminho por onde esta pesquisa pretende seguir.

Sera analisado o discurso jornalistico tendo como balizas as nog¢bes de legitimagéao e
autorreferencialidade. O discurso de autolegitimagao do jornalismo tem a tarefa de “convencer
a todos de que o jornalismo € uma instituigdo importante, preciosa e necessaria para toda a
sociedade e que, portanto, deve ser mantida, protegida e cuidada” (GOMES, 2009, p. 68). Para
Fausto Neto (2008), em um contexto de midiatizagdo?, ha um “modo de legitimidade” permeado pela
autorreferencialidade; “iniciativas auto-referenciais que procuram expandir as novas possibilidades
(para nao dizer, as proprias fronteiras) de legitimidade da autonomia, via novos processos de
producao de sentido” (p. 119).

O objeto de estudo sao as estratégias de legitimagdo do jornalismo no discurso
autorreferencial. Dito com mais detalhes e na forma de questdo-problema: como se configuram
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as estratégias de legitimagao do jornalismo a partir da autorreferéncia na construcéo discursiva e
argumentativa de editoriais? O recorte do editorial como género textual jornalistico a ser analisado
se justifica por se tratar da “voz oficial” do jornal, do espago em que a empresa jornalistica expde
mais explicitamente opinides e posicionamentos. Formam o objeto empirico editoriais dos jornais
impressos Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo publicados em um periodo de dois anos: de
marco de 2009 a fevereiro de 2011.

O objetivo geral da pesquisa € analisar as estratégias discursivas de legitimagdo do
jornalismo a partir da autorreferencialidade em editoriais de jornais impressos. Essa proposigéao
€ decomposta nos seguintes objetivos especificos: (1) explicitar temas dos editoriais sobre o
jornalismo e os “outros” do discurso; (2) identificar valores e fundamentos articulados nos editoriais
como explicagéo e justificacdo da pertinéncia social do jornalismo; e (3) caracterizar a imagem do
jornalismo construida pelo discurso jornalistico autorreferencial de legitimagao.

Recorre-se a contribuigdes da analise do discurso francesa e da nova retérica para compor
a metodologia. Como a nogéao de interdiscursividade, segundo a qual os discursos se constituem
na relacdo com outros discursos. Na medida em que o sistema de restricdes semanticas relaciona
enunciado e enunciagdo com a ‘“rede institucional” de um “grupo” — “aquele que a enunciagao
discursiva ao mesmo tempo supde e torna possivel” (MAINGUENEAU, 2008, p. 23) —, o discurso
€ entendido como pratica discursiva. A nog¢ao de pratica discursiva serve de base para tratar o
discurso que busca a legitimagéo da instituicado jornalistica como um discurso em ato. O auxilio da
nova retorica recai sobre a desconstrugao dos argumentos legitimadores.
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O Jornalismo como Instrumento de Accountability
TRICHES, Guilherme Longo."

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Ministério Publico; Accountability.

A independéncia frente aos Poderes Executivo, Legislativo e Judiciario coloca o Ministério
Publico e as Empresas Jornalisticas na condigao de “Quarto Poder”. Dentre outras, a fungao deste
“‘Quarto Poder” é a fiscalizagdo. Quanto ao Ministério Publico, a fiscalizagdo é precipuamente
atribuida a chamada fungdo Custos Legis? . Quanto ao Jornalismo, a fiscalizagdo impingida é
identificada sobretudo na editoria de Politica. Mesmo nesta editoria, a “fiscalizagao jornalistica”
esta associada a atuacao do Ministério Publico.

A énfase a fiscalizagao proposta pela Constituicdo Federal (1988), aliada a forma de
administrar dos governos que se sucederam desde a redemocratizagdo (1985), fez com que
mais estruturas de controle fossem criadas, bem como fossem disponibilizados instrumentos que
facilitassem a fiscalizagéo por parte da sociedade. Quanto aos primeiros, as Agéncias Reguladoras,
o Conselho Nacional do Ministério Publico e o Conselho Nacional de Justica conjeturam exemplo.
Quanto ao segundo, citam-se os Portais da Transparéncia, que permitem fiscalizagdo também por
parte da sociedade.

Com a “cultura da fiscalizagao” ativada ao longo do tempo e com o paralelismo de atuagéo
entre Jornalismo e Ministério Publico, a este trabalho interessa saber se a imprensa, a partir de
sua atuacédo enquanto fiscal, mantém o Ministério Publico passivel de ser responsabilizado pelo
seu desempenho. A esta responsabilizacédo da-se o nome de Accountability. O presente estudo
analisara textos jornalisticos de carater informativo em que haja citagdo a atuagao do Ministério
Publico. O objeto empirico é a revista Epoca. Serdo estudados nimeros da revista ao longo de um
ano a partir do exemplar 698 (de 03 de outubro de 2011), que marca a estréia de um novo projeto
editorial.

O método utilizado sera a analise de conteudo. De acordo com Heloiza
Herscovitz (2007, p. 123), esse método “pode ser utilizado para detectar tendéncias e modelos
na analise de critérios de noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos”. Sob a Hipotese do
Agendamento, o estudo analisara se na mesma edigéo (Editorial) ou em posteriores (manifestagao
de leitores ou reportagens derivadas), ha repercussao da matéria original. Aqui, a imprensa estaria
atendendo seu objetivo caso gerasse repercussao, ou seja, se a sociedade ou os proprios jornalistas
reverberassem o conteudo agendado.
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As imagens de Amazdénia produzidas pelas
revistas Manchete, Veja e portal Globo Amazénia
SILVA JUNIOR, Carlos Borges da."
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Amazobnia; Imagens; Narrativa; Literatura; Jornalismo.

A pesquisa investiga como a narrativa jornalistica das revistas Manchete, Veja e do portal
Globo Amazoénia constréi as imagens de Amazdnia na midia brasileira se apropriando de certas
representagdes produzidas no campo da Literatura. A hipotese levantada € que a narrativa
jornalistica incorpora imagens das narrativas literarias sobre a Amazdnia para mostrar a regiao,
ora reforcando, confrontando e/ou negando essas imagens. Para este estudo, utilizam-se as
construcdes de Amazdnia provindas da literatura referenciadas nos livios A margem da histéria
(1909), de Euclides da Cunha; A Selva (1930), de Ferreira de Castro; Contos Amazonicos (1893),
de Inglés de Sousa e Cinzas do Norte (2005), de Milton Hatoum. Essas narrativas fundamentam
uma Amazoénia Literaria com temporalidades distintas, sendo partifices na formagao de imagens
para a regiao: é terra sem historia, espago selvagem, ambiente de lendas e mitos, lugar de crises
identitarias. O jornalismo, para construir as imagens de Amazdnia no presente se apropria de
construcdes passadas operando entre o dizivel e o visivel pela linguagem. A narrativa jornalistica
re-apresenta imagens da histérica Amazoénia literaria fazendo aparecer a dimensédo do passado
nas imagens do presente. O agora que inscreve o passado, torna-se indice que atualiza e aponta a
nocgao de futuro ao construir o presente. Este presente temporal é feito de descontinuidades, como
também sao descontinuas as nog¢des de passado e futuro. Temos imagens de passado e presente
que se mesclam anacronicamente produzindo referéncias do agora na narrativa jornalistica que
constréi a Amazonia. Essas instancias do tempo produzem um movimento alinear, fragmentario
e anacrbnico, referenciado por construgdes que funcionam como indicios, imagens a serem
acionadas, operacionalizadas, mediante a constru¢ao de novos sentidos para o mundo e seus
acontecimentos. Esta pesquisa discute os pressupostos do ver e as imagens que se formam a
partir deles embasada na teoria de Didi-Hubermam no livro O que vemos, o que nos olha (2010).
No referencial o autor diz que “o que vemos s6 vale — s6 vive — em nossos olhos pelo que nos olha.
Inelutavel porém é a cisao que separa dentro de nds o que vemos daquilo que nos olha. Seria preciso
assim partir de novo desse paradoxo em que o ato de ver s6 se manifesta ao abrir-se em dois”
DIDI-HUBERMAN, 2010, p. 29). O estudo apresenta a Revista como Montagem e Arquivo de imagens
em que opera um mosaico de temporalidades (VOGEL, 2010) e referencia a construgao jornalistica
do portal como uma janela aberta também as temporalidades (CHEVALIER, 2008; LOPES, 2003).
Nesta parte da pesquisa, entende-se 0 acontecimento jornalistico como imagens — documentos
da historia e produtoras de historicidades (BENJAMIN, 2009). A analise das narrativas contrasta
as imagens de Amazénia produzidas na Literatura e no Jornalismo. Problematiza o que vemos
construido nelas. Como moldam e/ou organizam as nossas formas de ver os espacos. De que forma
as imagens nos olham do espag¢o em que foram construidas, obrigando-nos a pensar o que ha de
defeituoso, jamais narrativizado, jamais totalizado em suas representagdes. Como o jornalismo e
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as imagens da arte atuam nesse espacgo (DIDI-HUBERMAN, 2010). Aproveita-se a discussao para
apontar que sao essas imagens que constroem imaginarios e identidades culturais paraaregiao, tanto
produzidas pela literatura quanto pelo jornalismo (MARTIN-BARBERO, 1993, 2003; HALL, 2003).
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Jornalismo, samba e identidade brasileira: conexoes
SILVA, Rodrigo José Brasil."

PALAVRAS-CHAVE
Construcdo do imaginario; Identidade nacional; Samba; Critica musical; Revista da Musica Popular.

Esta dissertacao procura analisar como a imprensa — mais especificamente a critica musical
desenvolvida pela Revista da Musica Popular, entre 1954 e 1956 — contribuiu para a construcao
de uma identidade nacional brasileira a partir do samba. A intengédo € perceber como as imagens
de brasilidade — presentes em discursos e narrativas sobre musica popular da publicacdo — se
articulam com outros projetos constitutivos de uma identidade musical brasileira, em busca de
legitimagdo. Procura-se analisar como se engendra a tradicdo que a critica musical tentava
consolidar, observando as inter-relagdes que se estabeleceram entre os diversos fatores envolvidos:
0s avancos tecnoldgicos, a politica nacionalista, a propagag¢ao da musica pelas radios e gravadoras,
a atuagao dos atores sociais (musicos, publico, intelectuais).

Diversos autores indicam que o samba se desenvolveu como género musical entre as
décadas de 1910 e 1930. Adécada de 1940 é considerada um periodo de consolidacdo do chamado
samba urbano. Porém, na década de 1950, com a expansao da industria fonografica e do radio,
nossa cena musical sofria uma influéncia cada vez maior das forcas do mercado e dos ritmos
estrangeiros. Diante deste cenario, um grupo de criticos musicais e intelectuais, capitaneado por
Lucio Rangel e Pérsio de Moraes, decidiu criar uma publicagdo para intervir na cena musical e
valorizar nossas raizes culturais.

A Revista da Musica Popular surgiu com a proposta de preservar a musica popular brasileira
que considerava auténtica e criar um espaco de formacao e reflexdo sobre os rumos que a mesma
deveria seguir. Arevista assumiu uma postura claramente militante em sua linha editorial, adotando
como critério de valor principal a consonancia do samba com os elementos da cultura popular e
do folclore e o pertencimento a uma tradigdo musical representada por canones como Pixinguinha,
Donga, Ismael Silva e Noel Rosa. Assim como ocorreu em outras areas artisticas, “a nacionalidade
tornou-se critério de selecao, ordenacgao e valorizacao”.

A revista tinha entre seus colaboradores alguns dos criticos musicais mais importantes
daquele periodo, como Almirante, Sérgio Porto (Stanislaw Ponte Preta), os escritores Manuel
Bandeira, Paulo Mendes Campos, Rubem Braga e Vinicius de Moraes. Esses jornalistas,
intelectuais e artistas, chamados folcloristas urbanos por terem sistematizado um pensamento
folclorista aplicado a musica urbana, adotaram uma postura de contestacdo a musica que lhes
era contemporanea, alertando para o risco de que sofresse influéncia do mercado e de ritmos
estrangeiros, como rumbas, boleros e suingues.

Segundo Tarik de Souza, a critica musical sé conseguiu se sistematizar no Brasil com a
criacdo da Revista de Musica Popular. Um dos maiores méritos da publicacao foi ter reiterado uma
dada tradicdo musical carioca como sindnimo de auténtica musica brasileira e contribuido para a
consolidagédo de canones e paradigmas para nossa musica popular. Sua atuagao foi fundamental
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para formar os conceitos de “velha guarda” e “época de ouro”.

A perspectiva histérica desempenha papel preponderante nesta pesquisa, pois as questdes
levantadas estdo diretamente relacionadas a modernidade e as transformacdes nos modos de
producao, consumo e distribuicdo das manifestagdes artisticas dela decorrentes. Os conceitos de
critica cultural e crise mantém entre si uma conexao profunda. As mudangas ocorridas a partir do
século XVIII, com a queda dos Estados absolutistas, a faléncia do lluminismo, a revolugao industrial,
a fragmentacdo do homem moderno na sua relagdo com o capital, geraram um sentimento de
crise e questionamento, um posicionamento critico. Tornava-se assim cada vez mais necessario ter
critérios de valor para refletir sobre o fazer artistico.

Tendo como referéncia tedrico-metodoldgica as teorias do imaginario e os textos de Walter
Benjamin, especialmente o livro Passagens, esta pesquisa procura identificar as imagens textuais
mais frequentes na Revista da Musica Popular e refletir sobre como o jornalismo intervém na
constituicdo de novas simbologias e identidades culturais.

Parte-se da hipdtese de que a critica musical criou novos espagos de discussao e possibilitou
o amadurecimento de ideias e teorias relacionadas ao samba, contribuindo para formular uma teoria
musical mais consistente, valorizar uma tradicdo associada a “velha guarda”, criar referenciais
valorativos e exercer uma resisténcia cultural em defesa da musica popular brasileira. O folclorismo
urbano praticado pelos criticos da revista possibilitou uma maior integracdo entre os musicos,
leitores e demais agentes dessa trama multicultural. Contribuiu, portanto, para formar um publico
que partilhava valores e referéncias comuns, formar conexdes e redes, ligar pessoas e saberes,
bem como para amadurecer a reflexdo sobre temas ligados a nossa musica e identidade nacional.
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Plata Yvyguy - Imprensa Paraguaia, Objetivacao e
Representacao do Imaginario dos TesourosEnterrados
COSTA, Andriolli de Brites da."

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Imaginario; Realidade; Objetivacao; Paraguai.

Baseada fortemente na razdo instrumental e muitas vezes numa orientacdo tecnicista
norteada na busca incessante pela objetividade, a produgéo jornalistica de maneira geral tem como
meta aproximar a realidade midiatica - manifesta no universo textual - da realidade social a ser
representada. Esse conceito, no entanto, € complexificado quando se leva em conta aquilo que
a principio nao pertenceria ao dominio do real em seu sentido de concreto. O mundo subjetivo
das imagens do simbdlico-mitico ndo encontra espago no jornalismo tradicional que, como afirma
Gislene Silva (2010, p. 2) “ignora ou recusa as manifestacdes sensiveis e emocionais, simbdlicas
e miticas do mundo imaginario, percebidas aquém e além do que nos mostram os recursos do
racionalismo”.

No ambito da cultura popular, por exemplo, tém-se grande dificuldade em abordar
objetivamente matérias que tratam de elementos envolvendo manifestagées imaginarias, como no
caso dos mitos e lendas de determinada sociedade. Em casos assim, € comum o jornalista optar
por uma cobertura que chame atengao para o curioso, o exdtico, ao estilo fait-divers. Mais do que
isso, o frequente uso de trechos de obras cinematograficas para cobrir um off, ou de ilustragdes e
caricaturas para acompanhar reportagens com essa tematica, reforgam o tom jocoso, ficcional ou
de entretenimento da matéria.

Na imprensa paraguaia, entretanto, percebe-se um fendbmeno singular. Frequentemente os
meios de comunicagédo do Pais veiculam matérias relacionadas a uma lenda muito recorrente na
regiao, a da plata yvyguy, abordando-a sempre com seriedade. O termo, que em guarani significa
“tesouro enterrado”, diz respeito a crenca de que haveria toneladas de ouro escondidas no subsolo
paraguaio desde o periodo das missdes jesuiticas e, principalmente, da Guerra do Paraguai
(GONZALES TORRES, 1995, p.149).

Partindo do pressuposto de que o mito folclérico se manifesta concretamente na sociedade
por meio das acdes que inspiram nas pessoas, num conceito nomeado por Marshal Sahlins como
“‘mitopraxis” (1981) — e que sao estas agdes que tornam o fendmeno comunicavel pelo jornalismo
- este trabalho elege como objeto de estudo o modo como a imprensa paraguaia representa o
imaginario dos tesouros enterrados, com a proposta de analisar as formas como um jornal do
Pais, o ABC Digital, torna objetivavel uma manifestagdo essencialmente subjetiva, num processo
dialético em que também é realimentado e reforgado o imaginario de seus leitores.

Para tanto, sera realizada uma analise de conteudo tendo como base o termo plata yvyguy em um
clipping do ABC Digital realizado de agosto de 2009 a outubro de 2011, de onde foram retiradas 33
matérias. O material clippado foi organizado em 5 categorias preliminares baseadas no contexto
envolvendo cada uma: Cultura, para obras artisticas inspiradas pela lenda; Patrimdnio para
matérias sobre roubo e depredacao de patriménio publico na caga de tesouros ocultos; Denuncia
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para acusagoes de escavagodes ilegais em busca de ouro enterrado; Acidente para as vezes em
que estas operagdes ndo terminaram bem para os cagadores e, por fim, Entrevista. De cada uma
destas, sera retirado um exemplo para ser destrinchado pela pesquisa.

Desta forma, busca-se um dialogo com as teorias construcionistas, que reavivam debates
inspirados nos conceitos de Berger e Luckman (1966). Propde-se, deste modo, a questionar o
desprezo do jornalismo na cobertura de manifestagées do imaginario, visto que em seus universos
discursivos, e dentro de suas préprias limitagdes, a realidade construida pelo mito na mente das
pessoas — e, por que nao, aquela construida pelo jornalismo - € tdo real quanto o mundo em que
elas vivem.
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Jornalismo e diversidade sociocultural — as
reportagens da revista Brasileiros

MONTIPO, Criselli Maria."

PALAVRAS-CHAVE

Fundamentos do Jornalismo; Reportagem; Narrativas da nagao; Diversidade sociocultural;
Revista Brasileiros .

O relato jornalistico tem como pressuposto ser plural e democratico, ou seja, pretende ser o
espaco compartilhado para o qual os diferentes sujeitos sociais projetem seus discursos. Kovach
e Rosentiel (2004) destacam que o jornalismo deve prover um férum para a critica e o comentario
publico, capaz de tornar possivel o exercicio da democracia e, portanto, da cidadania. Diante disso,
como o jornalismo contemporéneo tem relatado a vivéncia humana imbricada em sua diversidade
sociocultural? Os veiculos de comunicacao, principalmente as revistas brasileiras, estao atentas
a necessidade de mostrar sua gente em suas reportagens? Como tais narrativas constroem um
sentido de pertencimento a nagéo?

A partir destes questionamentos, esta pesquisa tem como objeto de estudo investigar se
e como a reportagem jornalistica da revista Brasileiros prioriza o relato da fonte e a dimenséao
sociocultural de sua vida. Afinal, em sua primeira edi¢ao, a revista Brasileiros trazia sua proposta
estampada no editorial assinado pelo diretor de redacao Hélio Campos Mello:

Brasileiros, revista mensal de reportagens, tem como foco o Brasil, seus
grandes temas, seus grandes desafios e, principalmente, seus habitantes e suas
histérias. Este é seu primeiro niumero e o inicio de um trabalho em que a saga
dos personagens deste pais plural sera o alvo de nossos repérteres (2007, p. 7)

Desta forma, esta pesquisa elegeu dois objetivos principais: (1) investigar se e como a diversidade
sociocultural brasileira é tratada nas reportagens da revista e (2) identificar como este modo de fazer
jornalistico atribui sentidos a narrativa. Tal estudo se justifica pela necessidade de investigar se,
conforme definiu a proposta editorial da revista Brasileiros desde sua primeira edigao, este veiculo
de comunicagao pratica um jornalismo pluralista, atento a diversidade sociocultural, que respeite
as diferengas econdmicas, culturais e sociais e que esteja preocupado em oferecer oportunidades
democraticas, um dos principios da promog¢éo da cidadania. Medina ja ressaltou que enunciar
um texto que espelhe o dramatico presente da histéria €, a principio, “um exercicio doloroso de
inser¢ao no tempo da cidadania e da construgao de oportunidades democraticas” (2003, p. 48).
A investigacdo contara, em seus procedimentos metodoldgicos, com recursos da analise da
narrativa (REUTER, 2002) e da analise pragmatica da narrativa jornalistica (MOTTA, 2010), que
possibilitam o estudo das relagdes humanas que produzem sentidos por meio de expressdes
narrativas.

Os elementos da narrativa (enredo, personagens, tempo, espag¢o, ambiente e narrador) nortearéo a
analise das reportagens com atengao especialmente aos entrevistados, nesta pesquisa chamados
de fontes-personagens por se tratar de narrativas jornalisticas. Recorre-se a Reuter porque o autor
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sugere categorias para distinguir e hierarquizar personagens de acordo com o seu fazer (suas
acdes), 0 seu ser (sua posicao e sua designacao). Conforme destaca Motta (2010) “a narrativa
traduz o conhecimento objetivo e subjetivo do mundo (o conhecimento sobre a natureza fisica, as
relagcbes humanas, as identidades, as crengas, valores, etc) em relatos” (p. 143).

Hall (2003) enfatiza a narrativa da nacao, tal como é contada e recontada nas histérias e nas
literaturas nacionais, na midia e na cultura popular. “Essas fornecem uma série de estorias,
imagens, panoramas, cenarios, eventos, historicos, simbolos e rituais nacionais que simbolizam
ou representam as experiéncias partilhadas, as perdas, os triunfos e os desastres que dao sentido
a nacao” (2003, p. 52). O autor sublinha que essa narrativa é responsavel pelo compartiihamento
de ideias, valores e crengas da comunidade. “Ela da significado e importancia a nossa monétona
existéncia, conectando nossas vidas cotidianas com um destino nacional que preexiste a nds e
continua existindo apdés nossa morte“ (p. 52). No caso da nagao Brasil, tais narrativas estdo em
toda parte, pois, como mencionou DaMatta, o Brasil esta em toda parte.

E pais, cultura, local geografico, fronteira e territério reconhecidos
internacionalmente, e também casa, pedaco de chao calgado com o calor de
nossos corpos, lar, memdéria e consciéncia de um lugar com o qual se tem
uma ligacao especial, Unica, totalmente sagrada” (DAMATTA, 2001, p. 11-12).

Assim, a selegao das reportagens se dara a partir de dois critérios principais: (1) que tenham como
fonte-personagem brasileiros de todas as regides do pais; (2) que privilegiem a narrativa de contexto,
com recursos como a descricao do entrevistado, do ambiente e as observagdes do repdrter, de
maneira a abranger diferentes sujeitos associados a contextos socioculturais diversificados.
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Jornalismo e intuicdo: uma relagao tragcada pela fotografia
ROSA, Luiza Martin da."

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Intuicdo; Memaria; Experiéncia; Fotografia; Duragao; Acontecimento; Instante.

Além da racionalidade técnica, do faro jornalistico, acreditamos que o jornalista possa ser
guiado pela intuicdo na construcdo do acontecimento noticioso. Esse ato intuitivo encontra na
fotografia um campo fértil para o seu desenvolvimento, tanto na captura do instante quanto na
contemplagao da imagem.

Embasamo-nos em nogdes elaboradas pelo filésofo Henri Bergson sobre tempo e espaco,
duragao, experiéncia, consciéncia, memoéria e intuicdo que, em hipdtese, contribuem para
compreensao do fazer jornalistico. Acreditamos que tais ideias podem ser apropriadas como
categorias para pensar o jornalismo, que se valeria tanto da inteligéncia (racionalidade e técnica)
quanto da intuicdo na construgcdo do acontecimento.

A fotografia, na media em que pode evocar algo da duragdo do acontecimento jornalistico,
estabelece relagbes com a memodria ao ser contemplada, possibilitando ao jornalista percorrer
caminhos intuitivos na construgdo do acontecimento. Mas, a intuicdo possivel na experiéncia da
fotografia seria a mesma intuicdo pura da teoria bergsoniana? E possivel pensar uma intuicdo
pura?

Reconhecemos que o modo como Bergson construiu suas € valido para pensar o jornalismo.

As nogodes de tempo, espago e a primazia da experiéncia relacionamos com a atitude do jornalista,
que necessita perceber diretamente os fendmenos para construir os acontecimentos que
compartilha. Essa experiéncia implica em percepg¢ao, que por sua vez esta relacionada a memodria,
a qual proporciona tanto a manifestagao intelectual quanto a intuitiva.
Na fotografia encontramos um ato misto de inteligéncia-intuigdo, sendo que o préprio reconhecimento
desse ato e contemplagao de seu resultado — a fotografia — pode levar o jornalista a experimentar
a intuicdo. Além da inteligéncia e do faro jornalistico, ha a possibilidade do intuitivo. Essas relagdes
entre conceitos apontam para a fotografia como intuicao peculiar do jornalismo.

Nossos principais objetivos nesse percurso consistem em: relacionar nogdes de tempo,
espaco, duracao, experiéncia, consciéncia memoéria e, principalmente, intuicdo da teoria
bergsoniana com as teorias do jornalismo, buscando compreender a fotografia como intuicéo
peculiar do jornalismo; pensar a fotografia como caminho para a memoria e aliada do jornalista na
construcédo do acontecimento jornalistico; e questionar a possibilidade de se conseguir alcangar a
intuigao pura, almejada por Bergson.

Aintuicao é auto-método da pesquisa, na medida em que buscamos teoriza-la e permitimos
a sua manifestacao nas escolhas que formam o corpus e que constituem seu percurso do trabalho.
Intuitivamente, o livro “Life — photographers, their careers and favorit pictures”, escrito e editado
por Stanley Rayfield, contém as imagens eleitas. Nas linhas introdutérias do livro encontramos
as seguintes ideias: “Without pictures there would be no magazine called Life; and without
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photographers there would be no pictures. So this book is dedicated to Life’s photographers
— a remarkable group of men and women unique in the world of journalism” (RAYFIELD, p.6).

Nao nos deteremos sobre o livro, nem sobre a Life magazine. Sao 13 fotos escolhidas para
a pesquisa (vide final do resumo) e favoritas de seus proprios fotégrafos que movem o trabalho.
Percorreremos a superficie bi-dimensional, nos deixando tomar pela intuicdo e permitindo que ela
ilumine a construgao racional-tedrica sobre esse objeto de estudo hibrido, composto de jornalismo,
fotografia e intuicao.

As fotografias serao requisitadas pelo texto, no decorrer dos capitulos. Organizaremos o
percurso em trés partes. A primeira abordara o jornalismo e a intuicdo; a segunda contemplara
fotografia e intuicao; a terceira relacionara fotografia e jornalismo na perspectiva intuitiva.
Sobretudo, a ideia de memodria articula os demais conceitos relacionados a fotografia, ao jornalismo
e a intuicdo. A memdria esta presente nos trés campos que interagem na pesquisa. “No que
concerne a memoria, ela tem por fungao primeira evocar todas as percepg¢des passadas analogas
a uma percepgao presente, recordar-nos o que precedeu e 0 que seguiu, sugerindo-nos assim a
decisdo mais util” (BERGSON, p.266). Nao seria fungao do jornalismo compartilhar informacoes
para que os sujeitos possam se guiar em suas agdes sobre o0 mundo?

CORPUS

FOTOGRAFO(A) FOTOGRAFIA

R. Capa Death of a spanish loyalist

R. Crane “Bad boy” attempts to scape from children’s hom

J. Dominis Polish-americans practice old polish folk dance

A. Eisenstaedt V-J day in time square

E. Elisofon Michael Duchamp descending the stairs (multiple
exposure)

A. Fenn Tow-year-old is the eyes and ears of his deaf, blind
parents

E. Goro Aborigine circumcision ceremony

Y. Joel How to complicate a chess game

D. Kessel Boys with scalp infections line up for treatment, Iran

N. Leen A teenager monopolize the family telephone

M. Rougier Dazed P.W. comprehends He is free at last, Korea

G. Villet How to handle a revolver

H. Walker Saudi Arabian prince has his first timid look at US

Referéncias

BERGSON, Henri. Matéria e memoria. [1897] Trad. de Paulo Neves. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2006.

RAYEFIELD, Stanley. Life — photographers, their careers and favorite pictures. United States: Doubleday
& company, ing., 1957



Jornalismo, imagem e televisao

MESA 7



S

12 |ornada
/ )iscente

O telespectador no discurso do telejornal e os
efeitos de sentido sobre meio ambiente
CAVENAGHI, Beatriz."

PALAVRAS-CHAVE
Telejornalismo; Discurso; Meio Ambiente

Ao assistir uma reportagem na televisdo sobre um problema ambiental, o
telespectador sente-se culpado, responsavel ou capaz de resolver o problema? Ou,
ao contrario, apenas absorve as informagdes como se fizessem parte de um filme?
Diversos autores (BUENO, 2007; TRIGUEIRO, 2005, BELMONTE, 2004) tém
apontado uma possivel deficiéncia na informagdo ambiental divulgada pela midia:
a tendéncia de afastar o meio ambiente dos aspectos urbanos e da vida cotidiana.

Uma das abordagens sobre o papel social do jornalista € a elaborada por Nelson Traquina,
que se apodia na teoria democratica para defender duas fungdes para o jornalista: atuar como
porta-voz da opinido publica e proteger os cidadaos dos abusos do poder politico (TRAQUINA,
2005). Para que a informag&o ambiental divulgada pela midia possa cumprir este papel educador e
conscientizador — previsto no papel social da pratica jornalistica — € necessario que o telespectador
sinta identificagdo com o assunto abordado.

Partindo desse contexto, a pesquisa pretende identificar, no discurso produzido por trés
telejornais do horario nobre da televisao aberta brasileira, qual a posigéo do sujeito telespectador no
discurso elaborado por esses telejornais e como esse discurso afeta a identificagdo do telespectador
com os problemas ambientais. Fardo parte do corpus da pesquisa edi¢des de trés telejornais:
Jornal Nacional (Rede Globo), Jornal da Record (Rede Record) e Jornal da Band (Bandeirantes).

O objetivo desta pesquisa € descrever e analisar as estratégias discursivas construidas
pelos telejornais ao noticiar temas relacionados ao meio ambiente para apontar a posi¢gao que
o telespectador ocupa na producao discursiva. A analise considera trés possiveis atores na
roteirizagao televisual, de acordo com Patrick Charaudeau (2009): a) vitimas (aquelas que perdem
bens e entes queridos nas enchentes, sofrem com falta de agua e energia, ficam doentes por causa
da poluigdo etc.); b) agressores/responsaveis (que consomem demais, produzem lixo demais,
provocam desmatamentos, desperdicam) e c) salvadores (aqueles que podem realizar pequenas
atitudes ou se organizam socialmente em prol do bem comum).

Assim, pretende-se utilizar conceitos e técnicas da Analise do Discurso para compreender
os efeitos de sentido construidos acerca do meio ambiente e verificar se sdo capazes de promover
identificacao entre o telespectador e o tema apresentado ou se, ao contrario, colaboram para uma
falsa nogao de que meio ambiente é sinbnimo apenas de fauna e flora.
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Praticas inovadoras no telejornalismo: a participacao
do telespectador na produgao da noticia
FRAZAO, Samira Moratti."

PALAVRAS-CHAVE
Inovagéo; Jornalismo Participativo; Interatividade.

As recentes transformacbes no telejornalismo brasileiro, especificamente as praticas
inovadoras adotadas na produgado da noticia com a participacédo do telespectador, sera o objeto
de estudo desta pesquisa. Analisar-se-a especificamente o quadro Parceiro do RJ, veiculado no
telejornal RJTV 12 edicdo, transmitido pela Rede Globo do Rio de Janeiro. A proposta do quadro
é levar informagdes sobre oito comunidades locais do Grande Rio (Campo Grande, Complexo do
Aleméo, Cidade de Deus, Copacabana, Duque de Caxias, Nova Iguagu, S&do Gongalo e Tijuca)
contando com a participagdo de moradores da propria regido, treinados pela emissora e com
ferramentas cedidas por ela para conduzir a reportagem. Objetiva-se verificar qual seria o limite
permitido a participacao deste telespectador no processo de producio da noticia, e inferir, por meio
de entrevistas e pesquisa de campo, até que ponto a adocéo de praticas como estas, que permitam
que o publico aprenda técnicas do processo de produg¢ao da noticia, beneficia ou ndo o campo
profissional e académico do Jornalismo.

A pesquisa sera desenvolvida analisando reportagens em video veiculadas entre margo e
dezembro de 2011 do quadro citado (a ser determinada a quantidade de videos analisados). Também
serao realizadas entrevistas — durante a pesquisa de campo — com os dois grupos ligados a atragéo:
os editores responsaveis e os participantes do quadro, combinando as pesquisas quantitativa e
qualitativa neste processo (na primeira, quantificando as reportagens feitas pelos participantes do
quadro, bem como os temas mais abordados e, na segunda, realizando entrevistas com ambos os
grupos mencionados, a fim de compreender como se da o processo de produgao da noticia). Como
método, sera aplicada a perspectiva dos modos de enderecamento, desenvolvido pelo Grupo de
Pesquisa em Andlise de Telejornalismo da Universidade Federal da Bahia, levando-se em conta
o0 modo como eles constroem sua relacdo com os telespectadores, para o publico peculiar que
constitui a audiéncia do programa. Seréo utilizados como autores principais Tourinho (2009) e
Crocomo (2007) cujas pesquisas estado ligadas com os conceitos de Inovagéao, Interatividade e
Jornalismo Participativo os quais, inclusive, seréo discutidos no desenvolvimento da pesquisa.

Busca-se, assim, confirmar as seguintes hipéteses. Primeira: o telespectador passa a ser
um dos protagonistas do fato (por ser individuo integrante da comunidade onde colhe a informacgéo,
apesar de media-la), constituindo uma fonte profissionalizada influenciada pelos efeitos da inovagao
no telejornalismo; e segunda: quadros como o Parceiro do RJ tendem a beneficiar as empresas
telejornalisticas, com a contratacdo de mao-de-obra barata, em detrimento do recrutamento de
profissionais capacitados em nivel superior.

O interesse no tema se baseia no posicionamento dos veiculos de imprensa, em especial
os telejornais, em incentivar praticas como o Jornalismo Participativo, permitindo que o publico
participe do ciclo noticioso, enviando sugestbes de pauta as redagdes ou sendo o cinegrafista/
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fotégrafo/repdrter amador que publica informagdes nas redes sociais sobre a comunidade onde vive
ou situagdes atipicas que vivencia. Isto configuraria a transformagéo do publico telespectador em
uma nova audiéncia diferenciada que conhece e pratica a linguagem e as técnicas telejornalisticas.
Com a inovagao, presente principalmente nas novas tecnologias, o telespectador passa ele préprio
a praticar uma nova forma de noticiar. Assim, diante das recentes discussées em torno do fim ou
nao dos jornais impressos e da queda de audiéncia de veiculos antes populares como a televiséo
(TOURINHO, 2009), tem-se a impressao que os telejornais — assim como outros meios noticiosos
— passaram a deixar de ser indiferentes ao publico, buscando nele a saida para criar novos
formatos, formas de reduzir gastos nas redagdes e coberturas jornalisticas e, inclui-se ai, a busca
pelo aumento na audiéncia do programa televisivo. O telespectador passa a ser ativo na busca e
mediacao de informacgbes, tornando-se um aliado na producdo da noticia.

No entanto, também se busca compreender até que ponto a adogdo do Jornalismo
Participativo — aqui enfatizando o telejornalismo — é benéfica ou ndo para os profissionais que
atuam no ramo, cuja formagao foi construida ndo s6 com a pratica pura e simples, mas também
com técnicas e referenciais tedricos aprendidos nas Academias de Jornalismo. Diante da crise
de audiéncia e dos problemas orcamentarios, somado a ndo-obrigatoriedade do diploma para o
exercicio da profissédo de jornalista (STF..., 2009), acbées como a tomada pelo RJTV 12 edigao
seriam benéficas para o veiculo. Contudo, ndo se pode afirmar se 0 mesmo ocorre para 0 campo
jornalistico, seja profissional ou académico, ou mesmo para o publico, uma vez que se poderia
questionar a qualidade da apuracao e intermediacédo da noticia praticada por pessoas destituidas
do conhecimento profundo da técnica.
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O uso da infografia em produtos jornalisticos audiovisuais
SILVA , Ana Juliana Fontes da.’

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo cientifico; Infografia jornalistica; Audiovisual; Conhecimento.

Ja dizia José Reis (1967), o jornalismo cientifico deve propiciar o leitor, e no caso aqui
a sociedade como um todo, com o espirito da ciéncia. Ao centrar-se na difusdo coletiva da
ciéncia, como parte dessa perspectiva, o jornalismo cientifico seria uma pratica, essencialmente
jornalistica, nesse sentido, no que concerne a sua periodicidade, suas referéncias atuais, a
universalidade e a periodicidade através dos media sao “atributos” dessa pratica. (BUENO, 1988).
Calvo Hernando (1997, p.10-11) coloca que a ciéncia pode ser levada ao publico através da
divulgacao cientifica de maneira mais ampla e o jornalismo cientifico de forma particular através
dos midia, acerca desse ultimo, ele reflete a partir de Bromberg y Granes (1986) que se trata de
uma atividade que seleciona, reorienta, adapta e retransmite um conhecimento cientifico “com el
fin que tal conocimiento, asi transformado, puede ser apropriado dentro de um contexto distinto y
com propositos diferentes, por uma determinada comunidad cultural”. Assim o jornalismo produz
também uma forma de conhecimento (MEDITSCH, 1997) e refle seu lugar dentro da dindmica do
campo social juntamente com outros atores.

Contribuir nesse contexto através de praticas, como o uso de recursos graficos, que possam
ajudar a promover a popularizagao da ciéncia e do conhecimento, tem um importante papel nesse
processo. Seguindo as idéias de De Pablos (1999) “Simpre ha habido infografia”, o autor a define
como uma informacgao visual que existe entre “um desenho ou um pintura enfatizados por um texto
alusivo” como infografia, e de outra, forma um bindmio de imagem + texto em um suporte, cuja
mensagem informativa persiste nessa conexao.

O uso da “arte de informar” na midia através de recursos graficos, como a infografia sdo
muito recorrentes. Ela atua na articulacdo de diversos aspectos da informacao que néo teriam o
mesmo alcance de entendimento que se ndo combinados através da relagéo texto com a imagem,
constituindo-se como um todo informativo ela “pode melhorar a narrativa jornalistica e torna-la mais
clara compreensivel aos leitores, além de ser algo muito atrativo, como ja demonstram algumas
pesquisas.O objetivo deveria ser, sempre, favorecer o leitor e a fungao primordial do jornalismo
enquanto forma de conhecimento [...]" (TEIXEIRA 2010, p. 41). No jornalismo audiovisual televisivo,
que consegue alcangar um publico mais amplo e, algumas vezes, atua como principal via de
acesso ao conhecimento, o uso de infograficos adquire especial relevancia, ainda no que refere a
linguagem peculiar do préprio meio, que se constitui a partir de diversos elementos: o texto, o som
e a imagem em movimento.

A partir desse aspecto geral, a pesquisa analisa a infografia no jornalismo audiovisual
televisivo e suas contribuicdes na popularizagdo do conhecimento, tendo como objeto empirico
trés reportagens infograficas audiovisuais produzidas pela equipe do “UFSC Ciéncia” e “Ciéncia
em pauta”. E pretende (a) descrever e analisar como se da o processo de producgao de infograficos
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no jornalismo audiovisual televisivo, (b) avaliando a composi¢do de seus elementos. Ainda, (c)
promover uma reflexao sobre o jornalismo (cientifico) enquanto modalidade social de conhecimento,
compreendendo os usos de recursos infograficos em suas praticas.

A pesquisa apdia-se como método base o estudo de caso multiplo (YIN, 2009), pois permite
a observacao do caso em diferentes angulos e a percepgao de diferentes abordagens, uma vez
ainda que favorece sua analise e reflexdo durante todo o decorrer da pesquisa que se pretende
desenvolver em trés etapas a partir da pesquisa teérico-empirica: (a) a primeira parte pretende
descrever e analisar a pré-produc¢ao do produto em si, avaliando os critérios de selecdo de temas e
propostas para a criagao de pautas de infograficos para o jornalismo audiovisual televisivo, através
da observagao participante e entrevista com os profissionais envolvidos, (b) a segunda parte
foca-se no processo de produgao das reportagens, verificando a composigao dos elementos que
constituiriam as infografias no suporte, bem como informativos, da narrativa-linguagem audiovisual
tipografia e iconografia (analise descritiva e interpretativa da sintese dados); (c) a terceira parte
refere-se a finalizagdo dos materiais, dialogando com as diferentes etapas, propor uma reflexao sobre
do produto em si e seu uso no jornalismo cientifico enquanto instancia importante popularizagao do
conhecimento que reflete a “transcodificagcdo do conhecimento” a fim de “sensocomunizar-se”, ou
seja, criar mecanismos e pontes para o dialogo do conhecimento com a sociedade (SANTOS, 1989).
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