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APRESENTACAO

A Jornada Discente do Programa de Pos-Graduagdao em Jornalismo da Universidade Federal de Santa
Catarina iniciou em 2011, quando havia somente o nivel Mestrado, iniciado em agosto de 2007. Os mes-
trandos apresentaram naquela primeira edic¢do - e nas duas seguintes, em 2012 e 2013 - o andamento de suas
pesquisas, em mesas especificas e tematicas mediadas por professores do Programa. Agora, na IV Jornada
Discente do POSJOR/UFSC, o evento retne tanto mestrandos como doutorandos e pds-doutorandos, ja que a
primeira turma de Doutorado iniciou suas atividades em agosto de 2014.

Este ano, o Caderno da Jornada, que sera realizada em 11 e 12 de dezembro, retne os resumos das ex-
posigdes e a programagao, que inclui a palestra de abertura - a ser proferida pelo Dr. Luiz Gonzaga Motta, da
Universidade de Brasilia e professor visitante junto ao POSJOR/UFSC — apresentando um panorama do que
vem sendo trabalhado no POSJOR/UFSC pelos discentes das duas linhas de pesquisa, Jornalismo, Cultura e
Sociedade ¢ Tecnologias, Linguagens e Inovagdo no Jornalismo.

Florianopolis, dezembro de 2014

Prof. Dr. Francisco José Castilhos Karam
Profa. Dra. Rita de Cassia Romeiro Paulino
Coordenacao do POSJOR/UFSC
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radiofénica na campanha presidencial de 2014

Lalo Homrich - Mestrado - As fungdes discursivas da edicdo em coberturas telejornalisticas
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Mauricio Frighetto - Mestrado - A Escola de Jornalismo: uma histéria do projeto pedagdgico do curso
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Ricardo Torres - Mestrado - Jornalismo politico nas midias sociais: as implicacdes do ambiente virtual
na esfera publica

Alexandre Bonacina - Mestrado - A informagao no Facebook: os novos atores do jornalismo e o contra-
ditério nas noticias produzidas e compartilhadas na rede social
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12/12 - Sexta-feira

8h45-10h15 - MESA 4 - Narrativas jornalisticas
Mediagao: Prof Mauro Silveira e Prof Jorge Ijuim

Vinicius Batista - Mestrado - A imagem-flagrante amadora no jornalismo e a construgao social da reali-
dade

Mauricio Oliveira - Doutorado - Oliveira Lima e a constru¢iao da imagem de uma poténcia emergente

Matheus Mello - Mestrado - Hermanos y cercanos, pero no mucho: estudo comparativo entre o jornalis-
mo esportivo brasileiro e argentino

Magali Moser - Mestrado - Um olhar para a reportagem como futuro do jornalismo impresso
Jeana Santos - Pés-Doc - Narrativa da/na cidade: do flaneur ao jornalista
10h15-10h30 INTERVALO

10h30 - 12h - MESA 5 - Implicagdes da tecnologia no jornalismo
Mediagao: Prof Rita Paulino e Prof Raquel Longhi

Mariane Ventura - Mestrado - Segunda tela: a interagao entre aplicativos para dispositivos mdveis e a
televisdo

Tassia Becker - Mestrado - Telejornalismo e segunda tela: possibiliades de produgao de contetido

Carlos Marciano - Mestrado - Jornalismo em jogo: Etica - fase 1. Novas perspectivas do newsgame e sua
aplicabilidade na compreensao da ética jornalistica.

Ana Paula Bourscheid - Mestrado - Newsgames: uma analise da aplicagdo no conteudo jornalistico con-
siderando os critérios de noticiabilidade

Alexandre Lenzi - Doutorado - Redagdes jornalisticas rumo a convergéncia: o impacto da produg¢ao mul-
timidia nas relacoes de
trabalho

14h-15h30 - MESA 6 - Jornalismo e Antropologia - aproximagdes epistémicas e metodologicas
Mediagao: Prof Daisi Vogel e Prof Gislene Silva

Amanda Miranda - Doutorado - A tela é o médico: imagens e imaginarios da saude e da doenga no jorna-
lismo especializado

Felipe da Costa - Mestrado - O consumo da noticia no jornalismo popular: usos e apropriagdes pelos
leitores do Diarinho

Adriano Araujo - Mestrado - Entre guerra e paz: as representagdes midiaticas dos indigenas Terena do
Norte de Mato Grosso

Danielle Sibonis - Mestrado - As representagdes socioculturais dos animais no jornalismo impresso bra-
sileiro

Hendryo André - Doutorado - Implicacdes da estigmatizagdo e da invisibilidade social de personagens no
jornalismo policial

15h30 - CONFRATERNIZACAO DE ENCERRAMENTO
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TUDO POR UM CLIQUE? A INFLUENCIA DAS METRICAS NA APURACAO, PRODUCAO E
CIRCULACAO DE NOTICIAS NO JORNALISMO ONLINE

VIEIRA, Livia de Souza

PALAVRAS-CHAVE:
Métricas; audiéncia; jornalismo online; ética

Teclas de computador frenéticas, burburinho de pessoas conversando, reunido de pauta na sala ao

lado, som das televisdes ligadas em canais de noticia. Nao ¢ dificil supor que essa ¢ a descri¢do do ambiente
de uma redagdo jornalistica. No entanto, em meio a artefatos e cenas tipicas, surge um novo elemento: uma
grande tela que exibe, em tempo real, as métricas registradas pelo Google Analytics. Esse software do Google
monitora o percurso dos usuarios nos sites cadastrados e sistematiza uma série de registros, tais como: origem
dos acessos, paginas mais acessadas, tempo de permanéncia por pagina, nimero de usudrios unicos € numero
de paginas visualizadas por usudrio.
Mas o que significa a inclusdo dessa grande tela no interior das redagdes? Foi o que esta autora se perguntou
durante a etapa de entrevistas para a pesquisa de mestrado, quando sentiu um grande incomodo ao deparar-se
com os dados do Google Analytics em letras garrafais nas redacdes do jornal Zero Hora (RS) e do jornal O
Globo (RJ).

A partir de uma reflexdo mais aprofundada, comegamos a estruturar as perguntas que deram origem
a presente pesquisa doutoral: até que ponto essas métricas pautam, por exemplo, o jornal impresso do dia
seguinte? Poderiamos dizer que vivemos a era da ‘ditadura dos cliques’, em que o que realmente passa a
importar ¢ a noticia mais acessada, independentemente de sua qualidade e relevancia publica? Esse indicador
baseado nos cliques, que gera, por consequéncia, o ranking dos webjornais mais acessados, pode ser eticamente
questionavel? Dito de outra forma: ha maneiras mais éticas de se pensar as métricas para o produto jornalistico
na internet que ndo tenham como cerne o nimero de acessos, ja que essa informag¢do ndo garante que o leitor
realmente compreendeu e efetivamente leu a noticia? Sera que as redagdes passam a produzir noticias que tém
um potencial de grande acesso, com base nas proprias métricas, sem considerar o interesse publico?

Assim, esta pesquisa tem como objeto de estudo a influéncia das métricas no fazer jornalistico na internet,
concentrando-se nas etapas de apuragdo, produgdo e circulagdo das noticias neste ambiente.

O objetivo ¢ analisar a influéncia das métricas na apuragdo, produ¢do e circulacdo de noticias no
jornalismo online, visando a proposi¢ao de indicadores especificos para produtos jornalisticos.

Podemos dizer que o conceito de métricas de audiéncia ndo ¢ novo no jornalismo e nem teve inicio com
o jornalismo online. Desde os primordios do jornalismo impresso, do radiojornalismo e do telejornalismo,
considera-se importante medir a audiéncia como forma de avaliar o alcance do trabalho jornalistico e sua
propria credibilidade junto ao publico.

Contudo, no jornalismo online, hd uma potencializacdo da capacidade de medir a informagao. Tal fator indica
uma mudanga importante para diversos setores, incluindo para o campo do Jornalismo. Anderson, Bell e Shirky
(2013, p. 51) as inserem no contexto do jornalismo pds-industrial. Segundo eles, vivemos um “processo de
migra¢do do jornalismo de uma atividade que exigia um maquinario industrial e produzia um produto estatico
para outra na qual liberdade e recursos individuais crescem e respondem a necessidades de usudrios”. Entre
as diferengas nesse processo, os autores apontam que 1) Transmissdo de dados em tempo real e atividade em
redes sociais produzem informacgdes em estado bruto. 2) Feedback em tempo real influencia matérias.

Alguns veiculos jornalisticos estdo se debrucando na andlise das métricas, objetivando ir além dos
dados de acesso. O jornal britanico The Guardian desenvolveu sua propria ferramenta de métricas, a Ophan. Ela
controla todo o trafego do The Guardian e os disponibiliza para 400 jornalistas, editores e desenvolvedores com
um intervalo de tempo de menos de cinco segundos. Chris Moran, editor de audiéncia digital do The Guardian,
afirmou recentemente que “jornalistas e editores agora podem explorar e compreender a ateng¢ao do publico e
agir em conformidade. Se uma noticia ndo esta sendo lida, ela pode ser promovida interna ou externamente.
Se hd um sucesso inesperado com uma noticia, ela pode ser potencializada” (BYRNE, 2014, online).
Entender os caminhos de um cenério com tantas perguntas, sob um ponto de vista inédito e pertinente a uma tese
doutoral, contribuiré para o fortalecimento do jornalismo enquanto campo especifico do conhecimento. Como
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enfatizam Anderson, Bell e Shirky (2013, p. 66): “E questéo de achar, em meio a todo o ruido, um sinal claro que
indiquesenossojornalismoestarepercutindooundo,seestatendooimpactoqueacreditamosquedeveriater”. Afinal,
métricas que sao utilizadas em sites de produtos comerciais podem ndo ser necessariamente as mais adequadas
para um produto com tantas caracteristicas particulares como o jornalismo. E o que pretendemos investigar).

REFERENCIAS

ANDERSON, C.; BELL, Emily e SHIRKY, Clay. Jornalismo pds-industrial: adaptagdo aos novos tempos. In:
Revista de Jornalismo ESPM, no 5, ano 2, Sao Paulo, p. 30-89, abriljmaio|junho 2013.

BYRNE, Ciara. How The Guardian Uses “Attention Analytics” To Track Rising Stories. In: Fast Company, 6

fev 2014. Disponivel em: http://www.fastcolabs.com/3026154/how-the-guardian-uses-attention-analytics-to-
track-rising-stories (acesso em 12 out 2014)
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A REPORTAGEM COM BASE NA EXTRACAO, ANALISE E VISUALIZACAO DE DADOS
MEDEIROS, Anna Barbara

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo de dados. Data Journalism Awards. Dados digitais.
Reportagem online. Visualizagao de dados.

Este trabalho estd centrado na identificacdo das maneiras com as quais os jornalistas podem integrar
as técnicas de extragdo, andlise e visualizagdo de dados no processo de elaboracdo e apresentacdo da
reportagem online. O processo produtivo descrito tem recebido a denominagdo de jornalismo de dados em
publicagdes mais recentes, apesar de possuir semelhangas e relagdes com os conceitos de reportagem assistida
por computador (RAC) e jornalismo de precisao. O conceito mais amplo que empregamos para o jornalismo
de dados ¢ o que o define como “contar historias com nimeros, ou encontrar historias neles” (HOWARD,
2014). De maneira mais especifica, nos referenciamos em Trisel (2013), segundo o qual “O termo Jornalismo
Guiado por Dados (JGD) compreende diversas praticas profissionais, cujo ponto em comum ¢ o uso de dados
como principal fonte de informagao para a produ¢ao de noticias”. Aplicativos noticiosos e visualizagdes de
dados sdo os produtos por exceléncia desta modalidade de trabalho jornalistico, mas artefatos impressos,
audiovisuais ou com foco em diferentes suportes também podem ser resultantes das investigagdes e analises
que utilizam dados digitais como fontes. As caracteristicas procedimentais adotadas pelos praticantes do
jornalismo de dados serdo levantadas inicialmente por meio da analise das 25 produgdes vencedoras em cada
uma das trés edi¢cdes do prémio Data Journalism Awards (DJA), ocorridas entre 2012 e 2014 e promovidas
pelo Global Editors Network (GEN). E utilizada nesta pesquisa a técnica de métodos mistos, definida como
“aquela em que o pesquisador tende a basear as alegagdes de conhecimento em elementos pragmaticos”
(CRESWELL, 2007). A estratégia de trabalho estrutura-se de maneira aninhada concomitante, implicando
na coleta simultanea de dados quantitativos e qualitativos, com prioridade a interpretagdo dos elementos
textuais. Entre as verificagdes numéricas e estatisticas, estdo as propor¢des de tematicas, locais de origem,
idiomas originais, oferta dos dados digitais, tipos de recursos graficos, composi¢ao das equipes profissionais e
uso de softwares especificos nas produgdes. Apos estes procedimentos, pretendemos ter apontado os atributos
mais frequentes e mais valorizados no jornalismo de dados como fendomeno midiatico contemporaneo, o
que constitui nosso objetivo geral. De forma especifica, pretendemos além de listar estes atributos também
classifica-los qualitativamente e referencia-los ao seu ambiente de origem. Na parte final desta investigagao,
a qual possui carater experimental, utilizamos as caracteristicas levantadas e descritas na fase anterior para
a produ¢do de um prototipo jornalistico digital baseado em dados e com apresentagdo dotada de recursos
visuais, de forma a podermos mensurar o esfor¢o e as habilidades necessarias para a execuc¢ao de um projeto
dessa natureza em nosso contexto empirico.

Na medida do possivel, serdo utilizadas prioritariamente as ferramentas referenciadas nos trabalhos dos
vencedores, apontando seus pontos fortes e fracos. Daanaliseintegrada dos elementosrecolhidos domercadopor
meio do DJA e das informagdes produzidas em nossa aplicagao pratica, extraimos nossas contribuigdes finais.

REFERENCIAS

CRESWELL, John W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto. 2. ed. Porto Alegre:
ARTMED, 2007. 248p.

HOWARD, Alexander. The art and science of data-driven journalism: when journalists combine new
technology with narrative skills, they can deliver context, clarity and a better understanding of the world
around us. Nova York: TOW Center for Digital Journalism, 2014. Disponivel em: http://towcenter.org/wp-
content/uploads/2014/05/Tow-Center-Data-Driven-Journalism.pdf. Acesso em 05 out. 2014.
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TRASEL, Marcelo. Jornalismo guiado por dados: relagdes da cultura hacker com a cultura jornalistica.
XXII Encontro Anual da COMPOS. Encontro da Associagdo Nacional dos Programas de Pos-Graduagio em
Comunicag¢ao, Universidade Federal da Bahia, 2013.
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A GRANDE REPORTAGEM MULTIMIDIA NAS MULTI-TELAS: UMA ANALISE DE CONSUMO
WINQUES, Kérley

PALAVRAS-CHAVE:
Grande reportagem multimidia; Multi-telas; Consumo

A Grande Reportagem Multimidia tem se destacado como um dos géneros noticiosos mais notaveis
do jornalismo online. Para Longhi “estamos testemunhando um momento importante para o jornalismo, que
sinaliza para um avanco dos formatos especificos de linguagem no meio digital” (LONGHI, 2010, p. 192).
A autora ainda afirma que a G.R.M. “tem se destacado no jornalismo online como o lugar onde o jornalismo
online mais tem explorado as possibilidades de convergéncia de linguagens do meio digital” (LONGHI, 2014,
p-4).

O novo formato tem proeminéncia na evolucdo dos produtos multimidiaticos no webjornalismo.
Mostrando que € possivel ter aprofundamento e qualidade de contetido em reportagens com dados em diversos
elementos, videos, infografias, ilustragdes, fotos, audio, texto, interatividade e hipertextualidade. A reportagem
multimidia usa de uma série de recursos multimidiaticos que resultam em uma narrativa revigorada.

A exploragdo dos recursos do meio digital fez com que o jornalismo se reinventasse no que diz respeito
a forma de produzir e disponibilizar a informagao. Para Barbosa (2008) estamos trabalhando com a perspectiva
de noticias e reportagens digitais mais descoladas, distinguidas pela transposi¢do de contetidos e recursos
oferecidos pelo suporte digital, como a hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, personalizagdo e
memoria/arquivo. A autora (2008) ainda destaca que esta fase ¢ marcada por uma base tecnolégica ampliada,
com acesso expandido por meio da banda larga, plataformas moveis, uso de base de dados, algoritmos,
linguagens de programacao, desenvolvimento de sistemas e conteudos mais complexos.

A grande reportagem jornalistica no meio online tém usado desses recursos citados por Barbosa, assim
complementa Garcia:

A reportagem jornalistica na internet pode se aproveitar com facilidade desta caracteristica do meio,
complementando seu documento fonte (geralmente escrito) com a inser¢do de imagens ilustrativas
daquilo que estd sendo narrado; fragmentos sonoros ou audiovisuais que complementem a informagao
escrita ou se constituam, eventualmente, em seu centro; links com documentos que aprofundem a
informagao, provenientes do proprio meio ao que pertence a reportagem ou de fontes externas etc.
(GARCIA, 2003, p. 455, tradugio livre)!

A internet, os recursos tecnoldgicos e o uso de softwares sdo fundamentais para a constru¢do da
reportagem multimidia. O Flash abre espaco para o uso do HTMLS5 (Hypertext Mark-up Language, versao
5), que faz a estruturacdo de conteudos e se torna essencial para a apresentagdo de informac¢des com formatos
renovados. Longhi observa “uma consolidagdo da grande reportagem nos meios digitais, em parte devido ao
desenvolvimento e estabelecimento do ambiente HTMLS5 e do CSS3 dentre outras ferramentas de produgado
e apresentacdo de conteudos na World Wide Web.” (LONGHI, 2014, p.2). Juntamente com o HTMLS5 surge
o Design Responsivo que permite que o contetdo se adapte as diversas telas, como computadores, tablets e
celular, permitindo que o leitor visualize a informag¢ao da mesma forma nas multi-telas, segundo Longhi (2014)
o design responsivo ¢ uma tendéncia mundial nesse tipo de produto noticioso. Esses softwares possibilitam
liberdade e criatividade aos produtos jornalisticos desenvolvidos para o publico online. Grandes portais de
noticias como New York Times, The Washington Post, The Guardian, UOL e a Folha de S.Paulo tem usado

1 (Texto original) “El reportaje periodistico en Internet puede aprovecharse con facilidad de esta caracteristica del medio comple-

mentando su documento fuente (habitualmente escrito) con la insercién de imdagenes ilustrativas, de aquello que se esta narrando,
fragmentos sonoros o audiovisuales que complementen la informacion escrita o se constituyan, eventualmente, en su centro, enla-
ces con documentos que profundicen en la informacién, provenientes del propio medio al que pertenece el reportaje o de fuentes

externas, etcétera’.
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desses recursos para criagdo e publicagdo de reportagens mutlmidia.

As multi-telas e a grande reportagem multimidia sdo os conceitos-chave que irdo constar e se desdobrar
na dissertacdo, que busca fazer um estudo de recep¢do da grande reportagem multimidia nas multi-telas.
Definimos multi-telas como dispositivos computacionais moveis ou ndo, celulares smartphones e tablets.
Burgos afirma que através das telas dos dispositvos moveis € possivel ter “acesso a interfaces multimodais, as
quais permitem estabelecer interagdes entre tecnologias, praticas sociais e objetivos de comunicagao adaptados
aos requisitos humanos de usabilidade e ergonomia.” (BURGOS, 2013, p.320).

Sendo assim, no que tange a analise de consumo, ficam os seguintes questionamentos.

a) Como o publico esta se relacionando com a Grande Reportagem Multimidia?

b) Como os diferentes dispositivos de distribuicdo podem ter influéncia sobre a leitura da Grande
Reportagem Multimidia?

C) Quais das multi-telas sdo mais usadas pelo publico para este tipo de leitura?
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A NOVA INTERFACE DO PORTAL TERRA: UMA MUDANCA NO CONCEITO DE
JORNALISMO ONLINE E NA USABILIDADE DO LEITOR

RIGO, Mauren

PALAVRAS-CHAVE
Cinterface grafica, jornalismo online, usabilidade, internet

O jornalismo online cresce rapidamente, desafiando redacdes e exigindo que empresas de
comunicagdo invistam cada vez mais em plataformas digitais. Oferecer um produto atrativo e de facil
navegacdo ¢ o grande desafio de sites de noticias em todo o mundo. A interface grafica ¢ responsavel
por grande parte do sucesso de uma pagina online. Recentemente, um dos maiores portais brasileiros de
noticias, o Terra, langou um novo layout com elementos que alteram a interacdo com o leitor e a sua forma
de navegar no site. A empresa quebrou padrdes de usabilidade ja consagrados entre os principais portais do
Brasil e do Exterior. O projeto de dissertacdo se propde a pesquisar, analisar e entender como aconteceu este
processo de mudanga baseado no conceito de interface digital. O estudo abrange o conjunto de medidas que
resultou no novo site, dando énfase ao design gréfico, a navegabilidade e a personalizacdo de conteudo.

Andrade (2003) afirma que as interfaces graficas devem seguir recomendagdes e critérios ergondomicos
e da comunicacdo visual, a fim de se tornar um facilitador da recep¢do de mensagens. Uma interface mal
desenvolvida compromete a compreensdo do contetudo, por melhor que ele seja. Se ndo ha acesso facil a
informacao ou hé dificuldade em entender o funcionamento da pagina, o leitor podera desistir tdo rapido do
site quanto a ma e curta experiéncia que acabou de ter. Bastam alguns segundos para o internauta fechar a
aba e procurar o que precisa em outro lugar.

O termo “transparente” ¢ usado de forma interessante por Andrade (2007) no que diz respeito a
interface adequada para o jornalismo. A palavra caracteriza uma interface que ndo se interpde entre o
usuario e o contetido, mas pelo contrario, conduz o usudrio ao conteudo.

Nesse sentido, os jornais on-line devem dispor de uma interface que possibilite aos leitores/usuarios
uma sensa¢do de bem-estar durante a navegacdo ou manipulacdo da interface, sem que seja necessario
competir sua aten¢do com o contetido informativo em foco (ANDRADE, 2007, p.6 e 7).

Para Lévy, a partir da interface, o leitor “abre, fecha e orienta os dominios da significacdo”. O
trabalho de representar a informagao digital deve ser visto de forma simbolica. Se a “interface do cinema
sdo imagens em celuloide”, no webjornalismo, seria um “oficio especifico de criagdo de imagens, sons e
palavras que podem ser manipulados em uma tela” (OLIVEIRA apud JOHNSON, 1997, p.4).

Outro ponto essencial englobado na nova interface ¢ a proposta de personalizag¢ao do contetdo. O site oferece
ao leitor uma capa customizada e abastecida automaticamente com informagdes de possivel interesse do
usuario. Sendo assim, o layout permite que pelo menos 100 milhdes de paginas sejam geradas todo dia.
As mudangas na forma de receber e entender a noticia no portal exigiram o desenvolvimento de uma forma
de expressdo propria. Para isso, € preciso avaliar o processo através do qual o leitor captura as informacdes.
A pesquisa ira esclarecer como acontece esta etapa de recepgdo e exposi¢do da noticia. A partir disso,
poderemos compreender e visualizar com mais exatiddo o rumo que o jornalismo online estd tomando e de
como cases como o do Terra podem alterar - e mesmo inspirar - futuras propostas da area da comunicacdo
digital.
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HIPERTEXTUALIDADE E MULTIMIDIALIDADE APLICADAS AS NOTICIAS EM TABLETS
EMPINOTTI, Marina Lisboa

PALAVRAS-CHAVE:
Hipertextualidade; Multimidialidade; Tablet; Noticia; Webjornalismo.

Durante duas décadas de desenvolvimento, o webjornalismo foi marcado por fases bem definidas
pelas circunstancias, sobretudo tecnoldgicas, do momento em que vivia. Com a massificag@o do ciberespago,
a partir dos anos 1990, houve répida migracao das midias para a internet. O advento das novas Tecnologias
da Informagao e Comunicag¢ado (TICs) introduziu novas rotinas e linguagens no meio jornalistico.

Lima (2008) reconhece que nem todas as possibilidades abertas pelas novas TICs sdo imediatamente
exploradas pelos sites jornalisticos, mas, progressivamente, as empresas de comunicagdo buscam se moldar
para integra-las a sua producdo. O suporte mais recentemente adotado pelo jornalismo foi langado em 2010.
O i1Pad foi o primeiro computador portatil na forma de tabuleta, com acesso a internet e sensivel ao toque,
eliminando a necessidade do teclado e do mouse como mediadores da interagdo. O aparelho, denominado
tablet, seguia a tendéncia dos smartphones — telefones com as mesmas caracteristicas acima citadas — que
apos trés anos no mercado venderam mais de meio bilhdo de unidades’.

O que se observa, a partir do inicio da década de 2010, com smartphones difundidos e com o
lancamento do iPad, iniciando a era dos tablets, ¢ um mercado de internet pautado pelos dispositivos
moveis — denominagdo para o conjunto dos tablets e smartphones, segundo Barbosa. O jornalismo segue a
tendéncia. Em maio de 20142, tablets e smartphones se tornam o principal meio de acesso a informagdo na
rede, ultrapassando pela primeira vez os desktops.

Westlund (2013) alerta para a necessidade de se pensar um novo modelo para o jornalismo diante
da cultura da mobilidade estabelecida com os tablets e smartphones — e consequentemente das propriedades
das telas touchscreen -, que podem, inclusive, adicionar uma nova categoria as seis® definidas para o
webjornalismo: a tactilidade (PALACIOS et CUNHA, 2012), ou seja, o aproveitamento de uma habilidade
natural ao ser humano e a sua curiosidade, o toque. Agner (2012) e Paulino (2012) concordam, ja ndo se
tratam apenas de novos suportes de leitura, com telas menores do que as dos computadores. Sdo meios
hibridos entre a midia impressa e o meio digital, com possibilidades interativas potencializadas a partir do
toque.

Hipertextualidade e multimidialidade sdo apontadas por Canavilhas (2007) como as duas principais
caracteristicas do webjornalismo. O autor desenvolveu técnicas exploratdrias para entender como hipertexto
e multimidia sd3o usados por consumidores que acessam noticias na internet através do computador. A partir
de adaptagdes das técnicas de Canavilhas, busca-se nesta pesquisa identificar como as duas caracteristicas sao
usadas e apropriadas por consumidores que acessam noticias on-line através de tablets. Serdo organizados
quatro grupos de usudrios entre 15 e 24 anos, seguindo modelo proposto por Canavilhas, englobando um
publico chamado nativo digitai. Sdo pessoas de 15 a 24 anos, que ha pelo menos cinco anos t€ém conexao
constante de internet, de acordo com defini¢do da Organizacdo das Nac¢des Unidas (ONU). O numero de
nativos digitais representa 30% da populacdo jovem mundial ou 5,2% da populagdo mundial de 7 bilhdes
de habitantes. S@o 363 milhdes de pessoas, das quais 20,1 milhdes no Brasil, o que torna o pais o quarto
colocado no ranking com mais nativos digitais®.

Esses usuarios comparam a leitura de uma noticia exclusivamente textual com a de noticias
construidas com: 1) hiperlink, ii) icone, iii) video e iv) fotografia. As respostas obtidas sdo coletadas em

1 Dados de Gartner, IDC, Canalys and Strategy Analytics. Disponiveis em http://www.quirksmode.org/blog/archives/2011/02/
smartphone_sale.html. Acesso em 09/07/2014

2 Dados do relatério da Enders Analysis de janeiro de 2014. Disponivel em: <http://www.endersanalysis.com/category/publica-
tions/telecoms/mobile> Acesso em 29 de junho de 2014.

3 Multimidialidade, hipertextualidade, interatividade, instantaneidade, personalizacdo e memdria, segundo Mielniczuk (2003)

4 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2013/10/1360208-brasil-e-quarto-pais-do-mundo-em-nativos-digi-
tais.shtml Acesso em: 28 de junho de 2014.
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questionario semiestruturado e analisadas estatisticamente para se compreender os usos e apropriacdes dos
recursos nas noticias para tablets.
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VOZ E TELEJORNALISMO: UM ESTUDO SOBRE A CONSTRUCAO DISCURSIVA DA
CREDIBILIDADE

RUSSI, Anna Carolina

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Telejornalismo; Voz; Discurso; Credibilidade.

Conforme Feij6 (2003), relacionar emogao e voz € algo que a maior parte das pessoas faz, mesmo que
de forma inconsciente. Para a autora, as palavras podem disfar¢ar um sentimento, porém, os outros elementos
contidos na fala o expdem. A emocao pode ser percebida nas variagdes feitas na frequéncia da voz, velocidade,
inflexdo e na melodia. Nao apenas nossas emoc¢des sdo passadas através da voz, mas também questdes quanto
a personalidade, a idade, o sexo, a profissdo, o estado de satde, a intengdo comunicativa, a cultura, a origem,
o estado hormonal e o psiquico (NAPPI, 2006; BLOCH, 2002).

No caso do usa da voz profissional dos telejornalistas, entender como a voz afeta o outro, as impressdes
passadas pelos diversos tipos de voz ¢ essencial. Afinal, a comunica¢do ¢ avaliada como um todo pelos
telespectadores, tanto a comunicagdo verbal como a ndo verbal e, segundo Kyrillos (2003, p. 21), “a voz
precisa ser estavel, bem colocada e, ao mesmo tempo, deve transmitir o contetdo da noticia de maneira clara
e com credibilidade.”

Na Fonoaudiologia e no Jornalismo h4a um conceito de base definido pelos preceitos de cada campo:
a credibilidade. Se, para Kyrillos, a credibilidade ¢ conquistada através da expressdo ndo-verbal e dos sinais
vocais que marcardo a transmissao; ou seja, a credibilidade serd compreendida pelos telespectadores na
maneira como a noticia ¢ contada, como ela expressa sentimentos e intengdes, que podem ser positivos para
o publico ou fazé-lo perder o interesse pela narracdo. Ja, para Behlau et al (2005), a credibilidade da voz ¢
uma articulag@o precisa e bem definida, pois este tipo de fala transmite franqueza, causa a impressao de que o
falante tem vontade de ser compreendido.

Do ponto de vista do conceito, a credibilidade pode ser conceitualizada como um sub-fendomeno da
confianga, pode ser definida como uma caracteristica atribuida a individuos, institui¢des ou seus produtos
comunicativos (textos escritos ou orais, apresentagdes audiovisuais) por alguém, peloreceptor (SEIDENGLANZ
E SPONHLZ, 2008; BENTELE, 2008; SERRA, 2006).

Serra (2006) ainda discorre em sua pesquisa sobre as quatro leis fundamentais para o processo que o
autor chamou de “credibilizacdo”: a lei da progressdo geométrica, a lei da indugdo, lei da associagdo e a lei da
transferéncia. A primeira diz que a cada episodio de credibilizagdo, a credibilidade do emissor ird aumentar.
A segunda diz que apenas um episddio de quebra da credibilidade e o suficiente para que o emissor perca
completamente a credibilidade. A terceira diz que um emissor terd sua credibilidade aumentada quando ¢
associado pelo receptor a uma entidade que considera credivel. A quarta lei diz que se o emissor foi considerado
credivel num contexto, ele mantera sua credibilidade quando se apresentar em um contexto diferente.

A questdo levantada pela presente pesquisa ¢ como a voz interfere na construcdo discursiva da
credibilidade na noticia televisiva e, para responder a essa pergunta, serd realizada uma revisdo bibliografica
sobre os conceitos de credibilidade jornalistica, pois ¢ elementos fundamental para a pesquisa em curso. Para
alcangar este objetivo, serd necessario empregar uma analise anterior a analise proposta na pesquisa que se
dedique a compreender a andlise vocal de apresentadores de telejornais regionais e nacionais para verificar
quais sdo os elementos em jogo neste processo de dotagdo de credibilidade a partir da voz dos individuos em
contexto de apresentacdo e exibicdo e noticias na tevé. O trabalho parte da premissa de que a construgdo da
credibilidade da noticia exibida nos telejornais esta muito ligada ao perfil vocal de quem a apresenta e, por
isso, se quer verificar a partir da analise do perfil vocal dos apresentadores quais elementos constroem essa
credibilidade.
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APROPRIACAO DAS CARACTERISTICAS DO RADIOJORNALISMO PELA
PROPAGANDA ELEITORAL RADIOFONICA NA CAMPANHA PRESIDENCIAL DE 2014

SANTOS, Ebida

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; radiojornalismo; propaganda eleitoral.

A pesquisa ¢ motivada pela relagdo entre radio e politica. Presente em 83,4% dos domicilios brasileiros,
o radio ¢ o segundo meio de comunicacao mais utilizado pela populagdo (BRASIL, 2014) , o que evidencia
sua relevancia social e a importancia de que sejam observados e avaliados os contetidos que nele circulam.
Nesse estudo, verifica-se a apropriagao das caracteristicas do radiojornalismo pelos programas dos candidatos
a presidéncia da Republica, durante o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), para a construgdo
de suas mensagens, procurando compreender de que modo essas caracteristicas atuam ou interferem nesse
processo.

O campo de estudo que visa entender a relagdo entre a institui¢do jornalismo e a simulagdo de seus
expedientes pela propaganda eleitoral no radio ainda estd em construcao e, muitas vezes, fica & margem das
andlises cientificas, que, conforme Van Djik (1990 p. 18), t€ém por héabito centrarem-se na noticia ou nos
artigos jornalisticos mais estritos. O levantamento feito por Leandro Colling, em 2007, sobre a midia e sobre
as elei¢oes presidenciais de 1989 a 2002, revela que o “HGPE no radio foi pouquissimo analisado” (2007, p.
38), havendo lacunas a serem preenchidas, tal como a que se propde estudar nessa pesquisa.

O HGPE se converte num espago em que, utilizando-se de diversas estratégias, os candidatos apresentam
aos ouvintes suas propostas e sua avaliacdo do cendrio que o pais vivencia. Na visdo de Panke e Cervi (2011, p.
392), o HGPE ¢ uma “importante fonte de informagdes para os eleitores”, que, além da fun¢do de informar e
de expor a imagem publica dos candidatos, torna-se relevante porque “indica aos eleitores o inicio do “tempo
da politica”: o momento em que a politica entra nos espagos privados das familias, por meio da televisdo e do
radio, invertendo a l6gica do debate politico” (idem).

Torna-se necessario considerar que cada modelo comunicativo — jornalismo e propaganda — tem
caracteristicas proprias, que podem ser alteradas conforme evoluem as possibilidades técnicas (operacionais)
ou mesmo a partir de uma demanda social. Discutindo o HGPE, Coimbra (2008, p. 103) afirma que a andlise
de contetido de tais programas “mostra que sua linguagem e contetdo sao definidos como se seus espectadores
fossem aqueles que, de fato, ndo vao vé-los”, sendo que os programas sdo elaborados em tentativa de atrair
aqueles que ndo simpatizam com 0 mesmo.

Coimbra (2008, p. 103) também questiona: “Por que abusar de féormulas emocionais, de apelos
publicitarios faceis? Para que tanta musica, tantos efeitos especiais”. A resposta, ou proposta, para fugir de
tantos apelos apenas emocionais, talvez venha de investimentos em linguagens conhecidas do publico, como
a jornalistica, numa tentativa de corrigir o que o proprio Coimbra delimita como um periodo de desgosto para
o eleitor, uma vez que interfere na sua rotina didria.

Entdo, pressupondo que os programas radiofonicos do HGPE se apropriam de caracteristicas do
radiojornalismo, utilizando-se de técnicas, de géneros e de formatos para a constru¢do de suas mensagens, a
pesquisa tem como objetivo confirmar se ha ou ndo essa apropriacdo, investigando em que medida ocorre, e
verificando quais caracteristicas do radiojornalismo sdo apropriadas por esses programas e de que modo atuam
ou interferem na construcao de suas mensagens.

Elegeram-se como objeto empirico os programas radiofonicos dos candidatos a presidéncia da Republica
veiculados no HGPE matutino de 2014. O corpus ¢ constituido por uma amostra de aproximadamente 20
edi¢des por candidato.

A observacdo e a andlise do objeto empirico serdo realizadas com base nos procedimentos
metodoldégicos da Andlise de Conteudo (AC). De acordo com Laurence Bardin (1977, p. 31), a AC € “um
conjunto de técnicas de andlise das comunica¢des”, a qual Herscovitz (2010) vai especificar como método
dedicado ao recolhimento e a andlise de textos, sons e imagens impressas, gravados ou veiculados, com
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0 objetivo de fazer inferéncias sobre o conteudo e seu formato, de modo a enquadréa-los em categorias
previamente testadas. Optou-se pela AC porque permite descrever e classificar os géneros, as técnicas e 0s
formatos jornalisticos e posteriormente avaliar como essas caracteristicas atuam no produto apresentado.
Seguindo tais procedimentos metodologicos, a analise se divide em trés etapas. (A) A primeira etapa, de
pré-analise, consiste na audi¢do de uma amostra inicial dos programas para o fechamento das categorias
de andlise, de forma a contemplar o maior nimero possivel de elementos. (B) Na segunda etapa, com a
explora¢do do material, identificam-se quais caracteristicas sdo apropriadas, por meio das categorias de
analise dispostas em ficha analitica, a ser preenchida durante a audi¢do de cada programa. (C) A terceira
etapa, que compreende tratamento do resultado, inferéncia e interpretacdo, permite verificar de que modo
as caracteristicas do radiojornalismo apropriadas atuam ou interferem nas mensagens construidas pela
propaganda eleitoral.
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AS FUNCOES DISCURSIVAS DA EDICAO EM COBERTURAS TELEJORNALISTICAS

HOMRICH, Lalo

PALAVRAS-CHAVE:
Telejornalismo; Edi¢ao; Coberturas Telejornalisticas; Fungdes Discursivas; Semiotica Discursiva.

A pesquisa a ser desenvolvida tem como objeto de estudo a edi¢ao de reportagens televisivas da
cobertura dos atentados a 6nibus e a delegacias ocorridos em 2012 e 2013 em Santa Catarina.

O objetivo ¢ compreender as fungdes discursivas que a edi¢ao assume no processo de construgao
de coberturas telejornalisticas. Para compor o objeto empirico foram escolhidos os telejornais noturnos RIC
Noticias e RBS Noticias, considerados os mais tradicionais das emissoras RIC Record SC e da RBS TV
SC, respectivamente.

Para isso, centra o foco nas reportagens realizadas pelos dois telejornais, produzidos em
Florian6polis e exibidos para todo o Estado em tevé aberta, em quatro periodos diferentes: a primeira, a
segunda e a terceira onda de atentados e o julgamentos dos envolvidos nesses casos. No entanto, a analise
vai ser voltada somente para a primeira onda de atendados, cobertura que abriu uma nova discussao sobre
os formatos de edi¢dao de assuntos sobre violéncia no Estado, principalmente os relacionados a ataques.

A riqueza do corpus para esta investigacao se fundamenta no fato de que cada empresa aprofundou
a tematica de um modo distinto, diferenciando-se no tempo de duragdo, na linguagem, na escolha das
imagens, bem como as decisdes editoriais. E, em todos estes caminhos, a edi¢ao perpassa e/ou impde seus
rumos e diretrizes.

O percurso de estudos para esta proposta estd no enfrentamento do proprio conceito de edi¢ao
para o telejornalismo, pois, este, de modo geral, se refere tanto ao conceito (no sentido abstrato) quanto na
técnica operacional (pratica de organizar e selecionar) da narrativa jornalistica. E mais, a edicdo comeca
na escolha das noticias a serem divulgadas e a defini¢do de assuntos que devem ser abordados em um
telejornal ¢ um processo dificil de ser realizado frente ao nimero de fatos que ocorrem no mundo. Em razao
do tempo e do espago limitrofe de qualquer veiculo jornalistico, criou-se a pratica (rotina) de selecionar e
distribuir os contetidos nos noticidrios que, com o crescente desenvolvimento de fontes e da propria midia,
tornou-se funcao obrigatoria.

Nesta direcao, de acordo com Zunczik (2002), a sele¢ao de noticias equivale a restringir o volume
de informagodes, portanto, torna-se uma especialidade, quase uma arte de escolher os assuntos que merecem
e devem ser publicados/publicizados. Na televisdo, ou melhor, no sistema televisivo contemporaneo, no
qual “tempo ¢ dinheiro”, e muito dinheiro, esta fungao de sele¢ao de noticias (gatekeeper ou gatekeeping)
¢ ainda acompanhada de uma certa especificidade, de um pré-conhecimento, como aponta Emerim (2012,
p.53): “os acontecimentos selecionados precisam de preencher duas condi¢des fundamentais: (...) as imagens
podem determinar ou priorizar o que ¢ noticia; (...) o que interessa sao os acontecimentos de ultima hora”.

Diante desta breve introducao, a proposta ¢ a de discutir a potencialidade do conceito de edi¢ao
no telejornalismo e, para tanto, a apresentacao trara diferentes conceitos encontrados para o termo edicao,
desde o que se compreende como senso comum como a trazida por Pereira Junior e Cabral (2009), quando
definem a edi¢cao como o processo de constru¢do de uma narrativa audiovisual a partir da fase de montagem,
de onde a noticia toma a forma de um produto jornalistico. Ou como aponta Maia (2007, p.41): “transformar
os acontecimentos numa histéria com principio, meio e fim (...) ¢ fornecer uma representagao sintética,
breve, coerente e significativa a construcao do relato noticioso’; ou, ainda, como diz Coutinho e Meirelles
(2011, pg.2) € a etapa do fazer jornalistico finalizadora da construcao narrativa e (...) ¢ nela que cria-se
sentido e, dessa forma, envolve grande responsabilidade, ja que possibilita distor¢des.

Embasam esta perspectiva de analise os fundamentos da Semidtica Discursiva, principalmente
de Greimas e Hjelmslev, articulados com a Teoria do Jornalismo, na sua concep¢do mais pragmatica,
discutindo conceitos relacionados a edigdao no jornalismo televisivo.
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A ESCOLA DE JORNALISMO: UMA HISTORIA DO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO
DA UFSC

FRIGHETTO, Mauricio

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; Comunicag¢do; Pedagogia; UFSC; Historia;

A discussao sobre o modelo de ensino para o Jornalismo ganhou destaque com as Novas Diretrizes
Curriculares dos Cursos de Jornalismo (NDJs). A norma, que devera estar implementada até o segundo
semestre de 2015, apostou na especificidade do bacharelado em Jornalismo (CONSELHO NACIONAL
DE EDUCACAO, 2012). Em muitos aspectos, as NDJs se aproximam do modelo adotado historicamente
pelo curso da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Essa pesquisa vai documentar a analisar a
historia do projeto pedagdgico do Curso de Jornalismo da UFSC com o objetivo de buscar subsidios para
o debate atual e futuro da area. Usard como aporte tedrico-metodologico a Histdria, mais precisamente a
corrente chamada de Nova Historia (ROMANCINI, 2007).

O Curso de Jornalismo da UFSC, pioneiro em Santa Catarina, foi criado em 1979, entdo como uma
habilitacdo da Comunicagdo Social. Mas ao longo de sua histéria também esteve na vanguarda para além
das divisas estaduais. Em sua primeira fase, por exemplo, bastante politizada, criou o conselho paritario:
esfera administrativa onde alunos e professores participavam de forma igualitaria das propostas e decisoes
(MEDITSCH, 1999). Em 2001, formalizou oficialmente a desvinculagdo da Comunicagao. Em 2007, criou
o primeiro mestrado do Brasil em Jornalismo e, em 2014, o primeiro doutorado, atualmente o tnico da
América Latina.

Nesta fase da pesquisa estamos reunindo documentos, como curriculos, fotos, artigos e trabalhos
académicos, livros, jornais, zines, ja refletindo como premissa a variedade de fontes propostas pela Nova
Historia. Também estamos definindo os conceitos que nortearao o trabalho.

O principal conceito da pesquisa ¢ Pedagogia de Jornalismo. Vamos definir, primeiro, Pedagogia,
depois, Jornalismo, para entdo aproximar os dois conceitos. Pedagogia ¢ a ciéncia da educacdo que cria
as condi¢des para a producao e construcao de conhecimento. Difere, portanto, da simples transferéncia de
saberes. “Nao ha docéncia sem discéncia, as duas se explicam e seus sujeitos apesar das diferengas que
os conotam, ndo se reduzem a condi¢@o de objeto, um do outro. Quem ensina aprende ao ensinar € quem
aprende ensina ao aprender”. (FREIRE, 1996)

Também vamos definir Jornalismo pela otica do conhecimento. As aproximagdes entre os dois
conceitos tém intimeras interpretagdes. O Jornalismo ja foi visto como uma ciéncia mal feita e também
como um meio termo entre o conhecimento do senso comum e da ciéncia. Nos interessa a abordagem que
busca as especificidades do Jornalismo: “(...) o Jornalismo nao revela mal nem revela menos a realidade do
que a ciéncia: ele simplesmente revela diferente. E ao revelar diferente, pode mesmo revelar aspectos da
realidade que os outros modos de conhecimento nao sao capazes de revelar. (MEDITSCH, 1997).

E nesta abordagem onde esta situada a obra de Genro Filho (2012). “Somente o aparecimento
historico do jornalismo implica uma modalidade de conhecimento social que, a partir de um movimento
l6gico oposto a0 movimento que anima a ciéncia, constroi-se deliberada e consciente na dire¢do do singular.
Como ponto de cristalizagdo que recolhe os movimentos, para si convergentes, da particularidade e da
universalidade”. (GENRO FILHO, 2012, p. 168).

Definimos Pedagogia do Jornalismo, portanto, como uma forma de conhecimento “para o
Jornalismo”. Seu objeto € a “teoria e a pratica do Jornalismo”, seu método € o “pedagodgico” e seu produto
¢ a “formacao profissional para a praxis™'.

1 Essa definigdo foi inspirada na sistematizagio de trés tipos diferentes de conhecimento do Jornalismo que estéd sendo elabora-
da pelo professor Eduardo Meditsch: “Conhecimento do Jornalismo™ (cuja agdo ¢ a pratica); “sobre o Jornalismo” (pesquisa); e
“para o Jornalismo” (ensino). A sistematiza¢@o ainda nao foi publicada.
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NARRATIVAS TARANTINESCAS DO POS-JORNALISMO: A CONSTRUCAO PARODICA
DA REALIDADE A PARTIR DOS MEMES SOBRE OS DEBATES ELEITORAIS
TELEVISIVOS DE 2014

SEKULA, Ricardo

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo, Narrativas, Re-mixagem, Parddia

Num contexto pods-jornalistico sobressaem-se linguagens cujas concepgdes se estabelecem,
principalmente, pelo viés da coletividade. A re-mixagem, principio que rege a cibercultura e que se
estabelece a partir de um “conjunto de praticas sociais € comunicacionais de combinagdes, colagens, cut-
up de informagao a partir das tecnologias digitais” (LEMOS, In: ARAUJO, 2006, p.52) apresenta-se assim
como uma das principais dinamicas capaz de converter narrativas jornalisticas ja estruturadas em novos
produtos informativos.

A partir dessa perspectiva, a presente pesquisa pretende investigar como se constituem, pelo viés
da narrativa, as apropriagdes e ressignificagdes de acontecimentos jornalisticos televisivos re-mixados
sob um viés humoristico e disponibilizados no ciberespaco através de redes sociais de comunicagdo — 0s
populares memes. Da mesma maneira, pretende analisar que informagdes presentes nas narrativas originais
sdao apropriadas pelo publico e como sdo recombinadas, criando uma versao parddica da realidade. Ao
mesmo tempo, avalia-se como essas novas narrativas sao capazes de remeter ao acontecimento jornalistico,
produzindo elas proprias, informagoes.

Como objeto de estudo pretende-se delimitar as construgdes narrativas feitas pelo publico (os
memes) a partir dos debates eleitorais para presidéncia da republica travados em 2014, exibidos pelas
principais emissoras de televisdo do pais. Nessa direcdo, parte-se do pressuposto que, ao invés de se
sobreporem aos acontecimentos jornalisticos apresentados pelos meios ditos tradicionais, a exemplo da
televisdo, tais producdes sdo, muitas vezes, pautadas por eles (teoria do agendamento). Dessa maneira,
essas re-mixagens parecem se estruturar mais por um entrecruzamento de formas narrativas resultantes de
diferentes linguagens, do que a criagdo de uma original no sentido estritamente tecnologico.

Antes de ser um conceito novo, a recombinagdo de elementos para criagao de novos produtos € uma
estética que presente na cultura ocidental desde as vanguardas artisticas do século XX. A reprodutibilidade
técnica, discutida por Benjamin (1994), ja destacava que o original passava a ser um problema menor
diante da possibilidade de recria-lo. A bricolagem tipica do Pop Art também aparece como um expoente
dessa dialética. O mesmo pode-se dizer desse conceito aplicado ao jornalismo. O que ¢ uma noticia senao
uma recombinacao nao linear de fatos e pontos de vista para atribuir um determinado sentido sobre os
acontecimentos do mundo?

Para tanto, busca-se autores que, como Barbero (2001), Lemos (2005), Santaella (2007) e Brasil
(2014), tratam as inovagdes para além da técnica, percebendo-as a partir das possibilidades narrativas que
produzem, contribuindo para criacao de novas percepgdes da linguagem e geracao de novas sensibilidades.
Da mesma forma, autores que tratam os novos ambientes tecnologicos como espacos de potencializagao de
tais dinamicas e de ressignificagdes culturais, a exemplo de Lévy (1998), Jenkins (2009), Recuero (2009),
Dawkins (1976) (sobre o conceito do memética).

A narrativa, outro conceito central do trabalho, estd alinhada com as ideias de Motta (2013), que
apresenta uma perspectiva pautada no processo de comunicacao narrativa. Tal perspectiva compreende o
enunciado “como um elo entre dois interlocutores que se envolvem em uma construgao narrativa”, (MOTTA,
2013, p.11) conferindo a narrativa uma perspectiva menos linguistica e mais cultural e antropologica.
Isso ndo exclui, contudo, a linguagem, ja que ¢ através dela que, segundo o autor, o homem se constitui
cognitivamente como sujeito. Ricouer (1996) e Barthes (1971) sdo outros autores que trabalham nessa
perspectiva.

Por fim, ao tratar da ideia de construcao parodica da realidade, estabelece-se uma aproximagao com
as dinamicas narrativas do diretor norte-americano Quentin Tarantino, as quais segundo Baptista (2002)
se caracterizam pela utilizacdo de cenas do cotidiano, momentos explotation € o jogo. A esse conceito
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acrescenta-se as ideias de Hutcheon (1991), para quem a parddia, “dentro de um projeto intelectual que
pensa o pos-moderno como forga criativa”, aparece como “uma das formas mais importantes da auto-
reflexividade”. (In: BAPTISTA, 2002, p.106)

Permeando todos esses conceitos estara a perspectiva jornalistica, a qual sera perseguida a partir de
teorias que se debrugam sobre o papel das narrativas jornalisticas, em especial sobre as ideias de apropriacao
e ressignificagdo, bem como em seu potencial de agendamento. Respeitando o objeto de estudo, buscar-
se-a delimitar como enquadramento as poténcias da imagem jornalistica televisiva na elaboracao de novas
linguagens produzidas pelo publico a partir de suportes tecnoldgicos cada vez mais acessiveis.

REFERENCIAS

BAPTISTA, Mauro. O cinema de Quentin Tarantino e suas trés principais formas de representagao:
as cenas do cotidiano, os momentos explotation e o jogo num cinema de género parodico. Revista
Contracampo, n.006, 2002.

BARBERO, Jesus-Martin € REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e ficcao
televisiva. Sao Paulo: Editora SENAC, 2001.

BARTHES, Roland. Anélise estrutura da narrativa. Petropolis, RJ: Vozes, 1971.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e historia da cultura. Sao
Paulo: Brasiliense, 1993.

BRASIL, Antonio Claudio. A revolucao das imagens: uma nova proposta para o telejornalismo na era
digital. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2005.

. Telejornalismo imaginario: memorias, estudos e reflexdes sobre o
papel da imagem nos noticidrios de TV. Florianopolis: Insular, 2012.

. Telejornalismo, internet e guerrilha tecnologica. Rio de Janeiro:

Ciéncia Moderna, 2002.
JENKINS, Henry. Cultura da convergéngia. Sao Paulo: Aleph, 2009.

LEMOS, André. Viver-cultura-remix. In: ARAUJO, Denize Correa (org). Imagem (ir)realidade -
comunicagao e cibermidia. Porto Alegre: Sulina, 2006.

LEVY, Pierre. A Inteligéncia coletiva: por uma antropologia do ciberespago. Sao Paulo: Loyola, 1998.

. Cibercultura. Sao Paulo: Editora 34, 1999.

MOTTA, Luiz Gonzaga. Anélise critica da narrativa. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 2013.
RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.
RICOUER, Paul. Tempo e narrativa. Campinas, SP: Papirus, 1996.

SANTAELLA, Lucia. As linguagens como antidotos ao midiacentrismo. In: Revista Matrizes n.1 (75-97)
Sdo Paulo: USP, 2007.

SOUSA, Jorge Pedro. Teorias da noticia e do jornalismo. Chapecd: Argos; Floriandpolis: Obra Juridica:
2002.

TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: questoes, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Vega, 1999.

. O poder do jornalismo: andlise e textos da teoria do agendamento. Coimbra:

Minerva, 2000.

. Teorias do jornalismo, vol. 1 e 2. Florianopolis: Insular, 2005

WOODS, Paul A. Quentin Tarantino. Sao Paulo: Texto Editores, 2012.



1V flornada
i) Jiscente

MESA 3
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AINFORMACAO NO FACEBOOK: OS NOVOS ATORES DO JORNALISMO E O
CONTRADITORIO NAS NOTICIAS PRODUZIDAS E COMPARTILHADAS NA REDE
SOCIAL

BONACINA, Alexandre

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo cidadao; Facebook; Contraditorio.

Muito tem-se estudado as transformacgdes que as novas tecnologias tém ocasionado nos processos
de comunicacdo. E discute-se, em especial, a participagdo ativa do publico na producao de informacao,
condi¢do facilitada pelas redes sociais, nas quais qualquer pessoa pode publicar textos, fotos, videos e
audios. Essa caracteristica dos nossos dias tem recebido diversos nomes: “jornalismo cidaddo”, “jornalismo
participativo” e “jornalismo colaborativo” sao alguns deles (MARQUES, 2008). Neste resumo optarei por
“jornalismo cidadao”, que talvez seja a expressao mais corrente.

No entanto, diferentemente da maioria das pesquisas que t€ém sido realizadas acerca do tema,
este projeto de dissertagdo propde adotar um prisma pouco explorado: analisar o conteudo que tem sido
produzido pelo publico, procurando avaliar as implicagdes desse contetido para a sociedade e o jornalismo
em si, ao invés de relaciond-lo ao impacto causado na chamada midia tradicional.

A proposta dessa perspectiva pressupde que a distingao jornalistas/publico existe devido ao contexto
histérico, uma vez que, até recentemente, apenas os detentores dos meios de produgdo podiam oferecer
noticias a sociedade. Agora que o avanco tecnoldgico elimina a barreira industrial, permitindo a qualquer
pessoa relatar acontecimentos, surge a necessidade de discutir se tal distingao ainda existe, se o publico ndo
pode ser considerado também jornalista, resultando numa mudanga significativa no ecossistema midiatico
e nas relacdes existentes dentro dele.

Viarios autores que estudam o jornalismo cidaddo t€ém observado que essa participagdo popular
ndo ¢ apenas um componente a mais na producao de noticias, mas uma forca que rivaliza e até supera o
jornalismo tradicional. Dan Gillmor considera que essa cobertura nao-profissional ¢ apenas parte da historia,
destancando o fato de que as pessoas t€ém o que dizer (Gillmor, 2004). E no ensaio “O Jornalismo P&s-
Industrial: adaptacdo aos novos tempos”, os autores Anderson, Bell e Shirky enfatizam: “Em certos casos,
gente que nem ¢ jornalista se mostrou capaz de exercer o oficio com tanta tarimba quanto profissionais da
area — as vezes até mais” (ANDERSON; BELL; SHIRKY; 2013, p. 42).

Se os jornalistas cidadaos demonstram condigdes de se equiparar aos jornalistas profissionais, €
preciso levar a questao a fundo, avaliando o conteudo produzido pelo publico. Nesse sentido, ¢ o filésofo
francés Pierre Lévy que faz importante questionamento:

Ja que todos podem alimentar a rede sem qualquer intermedidrio ou censura, ja que
nenhum governo, nenhuma instituicdo, nem qualquer autoridade moral garante o
valor dos dados disponiveis, como podemos confiar nas informagdes encontradas
no ciberespaco? (LEVY, 1999, p. 243)

Ao langar essa pergunta, Lévy comete apenas um pequeno deslize tedrico, ao considerar que
podemos confiar nas informag¢des encontradas no ciberespago (e a questao seria o como). Nao existem, ainda,
estudos suficientes que fundamentem isso. Assim, a proposta deste projeto € conduzir tal questionamento a
uma etapa anterior: se podemos confiar nas informagdes encontradas no ciberespago.

Para tentar respondé-lo, ou ao menos estabelecer uma base para que isso seja possivel em estudos
futuros, o intuito € identificar a presenga dos principios jornalisticos nas informagdes publicadas pelos
jornalistas cidaddos. Por principios, entende-se os valores deontoldgicos da profissao, como “verdade nas
informacodes”, “interesse publico” e “direito ao contraditorio”. Tais valores, se ndo chegam a ser universais,
sao ponto comum entre diferentes cédigos de ética do jornalismo, conforme constatou Rogério Christofoletti,
ao comparar os codigos de associagdes empresarias brasileiras e da Federagdao Nacional dos Jornalistas

(Fenaj) do Brasil (CHRISTOFOLETTI, 2011).
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Optou-se por restringir a pesquisa ao Facebook — possivelmente a rede social mais popular no

presente — bem como buscar identificar, num primeiro momento, apenas a presenga ou ndo do contraditorio
nessas informagdes. Por “contraditorio”, sera considerado o dever estabelecido pelo Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros, “de ouvir o maior numero de pessoas e institui¢des [...] principalmente aquelas
que sdo objetos de acusacdes ndo suficientemente demonstradas ou verificadas” (FENAJ, 2007, p. 3). A
partir da analise de fatores como esse, serd possivel responder se ¢ possivel confiar — ai sim, em padrdo
jornalistico — nas informacdes do ciberspaco, abrinco caminho para se discutir o como.
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REDES SOCIAIS E RADIOJORNALISMO ESPORTIVO: USOS E APLICACOES NAS
COBERTURAS DAS RADIOS CBN SAO PAULO E RIO DE JANEIRO

PEREIRA, Jéssica

PALAVRAS-CHAVE
Radiojornalismo esportivo; redes sociais; radio.

O estudo pretende pesquisar como o radiojornalismo esportivo brasileiro esta utilizando as redes
sociais em suas rotinas de produgdo. O objetivo ¢ identificar os usos e aplicagdes destas redes na programacao
esportiva da Radio CBN (Rio de Janeiro e Sdo Paulo). Segundo a pesquisa Midia Dados 2011, o Brasil ¢
0 quinto pais com maior nimero de internautas, na época eram 75,9 milhdes de usuarios. Deste total, 85%
utilizam redes sociais. Diante deste cenario, o radiojornalismo tenta se adaptar as novas ferramentas e ao
novo ouvinte, surgido no atual contexto de convergéncia midiatica.

Orihuela, citada por Raquel Longhi, Ana Marta Flores e Carolina Weber (2011, p.3), aponta trés
formas de relacionamento entre as redes sociais e jornalistas: apuracdo, veiculagdo e feedback. Essas formas
tornam as redes importantes ferramentas aliadas no papel de selecionar e repassar as informagdes relevantes
para o publico. De acordo com Recuero (2009, p. 11), as redes sociais podem atuar de trés maneiras
no jornalismo: a) redes sociais como fontes produtoras de informagdo; b) redes sociais como filtros de
informagdes ou, como c) redes sociais espagos de reverberagdo dessas informagdes.

E neste sentido que a pesquisa estara focada, ou seja, em investigar se e como as redes sociais tém
sido utilizadas na produc¢ao das coberturas cotidianas e especiais do jornalismo esportivo da CBN. Ou seja,
o estudo pretende identificar quais e de que maneira as emissoras da CBN em Sao Paulo e Rio de Janeiro
estdo lancando mao destas potenciais formas de exploragdo ja evidenciadas ou ja identificadas. Isto levando
em consideragdo que o radio tem se adaptado as alteragdes tecnologicas ha décadas e ainda possui folego
junto ao publico.

“O radio continua a ser um dos meios de comunicag¢ao de massa mais rapidos no campo informativo
e a auséncia de elementos estaticos em sua linguagem facilita a sua maneabilidade, permitindo uma
ubiquidade e uma instantaneidade, tanto na emissdo quanto na recepgao, ainda ndo alcangados por nenhum
outro meio.” (MEDITSCH, 2001, p. 215)

O radiojornalismo esportivo ¢ geralmente feito ao vivo, utilizando-se do discurso direto, conceito
trabalhado por Meditsch (2001), no qual € preciso que haja simultaneidade entre o acontecimento relatado,
a producdo do relato, a enunciacdo e a recepcao. Estas caracteristicas do esporte no radio se aproximam das
redes sociais. Desta forma a pesquisa buscara verificar como estas relagdes acontecem durante a produgao
de conteudo.

O ouvinte hoje também ¢ internauta e usa a internet como meio para emitir opinido, buscar,
contestar, fornecer informacdes e conversar com os produtores de noticias, de inimeras formas, inclusive
pelas redes sociais. Débora Lopez vé este momento como um aprimoramento da producao jornalistica.

“Ao explorar as ferramentas digitais disponiveis na Internet, o radio abre novas possibilidades de
relacdo com o ouvinte e, este, apropriando-se destes espagos de interagdo, assume uma postura muito mais
ativa, critica e participativa.” (LOPEZ e QUADROS, 2014, p.172)

Segundo Lopez (2010), o radio vem adequando-se as transformagdes causadas pelas tecnologias,
migrando para o que ela chama de radio hipermidiatico. Neste radio transformado, as rotinas de produg¢ao e
distribuicdo de informagdo migram para o ciberespago, onde se revitaliza uma das principais caracteristicas
do meio: a interatividade. “Hoje, com o avanco das tecnologias de comunicagdo e informagao via rede
mundial de computadores, novas ferramentas alteram o fazer jornalistico radiofonico, seja na apuragao,
producdo e veiculacdo da noticia, ou na relagdao do veiculo com seus ouvintes.”(LOPEZ, 2010, p.114)

A autora aponta que para saber se estas ferramentas realmente trouxeram mudangas ao fazer
jornalistico € preciso pesquisar como suas utilizagcdes conversam com o conteudo produzido. “Trata-se de
repensar nao somente o veiculo, mas todo o contexto em que se insere, ¢ observar como as mutagdes pelas
quais as tecnologias e a sociedade passam podem afetar a constitui¢cdo do meio” (LOPEZ ¢ QUADROS,
2014, p.10).
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A SELECAO DA NOTICIA PARA CIRCULACAO NO FACEBOOK: O CASO DA FOLHA
DE S. PAULO E ESTADO DE S. PAULO

REIS, Kleiton

PALAVRAS-CHAVE
Critérios de selecao; Facebook; Valores-noticia; Métricas; Folha de S. Paulo; Estado de S. Paulo

Os sites de redes sociais t€ém se colocado como um fator importante para o jornalismo, ja que, nos
ultimos anos, sdo utilizados tanto como uma ferramenta para busca de fontes e personagens, como um meio
de comunicagdo e disseminacdo de informacgao. Surge, portanto, a necessidade de se entender como a noticia
se movimenta e ganha forma nesse ambiente e como os fatos viram noticias nos sites de redes sociais.

Observagoes preliminares mostraram que alguns portais de noticia donos perfil ou paginas nas redes
sociais, como o Estado de S. Paulo, somente selecionam e disseminam no Facebook alguns conteudos e todos
produzidos para outros meios, como seu portal de noticias. No dia 27 de junho de 2014, por exemplo, houve
523 postagens no portal Estaddo, enquanto que, no mesmo dia, houve apenas 46 postagens na pagina oficial
do Estadao no Facebook. Nao foi encontrado nenhum contetdo jornalistico produzido somente para o site de
rede social ou que deixasse claro que o conteudo era exclusivo para aquele ambiente.

Pode ser que a explicacdo para este fendmeno esteja ancorada nos dois pontos mais problematicos
encontrados pelos veiculos de comunicacdo que possuem pagina no Facebook, de acordo com Costa (2014).
Para o autor, o primeiro problema ¢ de sentido editorial (ndo ha um controle na distribui¢do dos conteudos
devido a atuacdo de um algoritmo redutor de compartilhamentos) e o segundo de sentido econdmico (a
publicidade na rede social ¢ controlada pelo proprio Facebook).

Em vista disso, a pergunta-problema motivadora desta pesquisa €: quais sdo os critérios usados para
selecionar uma noticia, especificamente aquela que ja foi publicada em portais ou outros meios, para circular
nos sites de redes sociais? As leituras de base desta dissertagdo apontaram para dois caminhos possiveis
capazes de influenciar nesta selecao:

1. Valores-noticia inerentes ao fato: Segundo Traquina (2005b), os valores-noticia sdo os
“Oculos” do jornalista, que dao vida ao processo de sele¢do e construgdo da noticia.

2. Decisdao com base nas métricas da rede social: O Facebook disponibiliza diversas
informagdes em seus “insights” para ajudar os administradores da pagina a decidirem que
contetdos compartilhar, ja que seu algoritmo reduz o alcance das postagens e nem todos
os seguidores da pagina visualizam as postagens.

Desta maneira, o objetivo desta dissertacdo ¢ identificar os critérios de sele¢@o das noticias provenientes
de portais, ou outros meios onde ja foram publicadas, para circularem no Facebook. Este site de rede social
foi escolhido, por ser a por ser o mais utilizado pelos internautas na busca de noticias. De acordo com uma
pesquisa da Pew Research Center, 64% dos adultos americanos utilizam esse site, ¢ a metade deles buscam
noticias 14, ou seja, pelo menos 30% da populagdo adulta dos Estados Unidos da América.

Como procedimento metodologico, serdo realizadas entrevistas com os profissionais responsaveis pela
selecdo das noticias que vao circular nas redes sociais de Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo, sendo este
material o objeto empirico desta pesquisa. As organizagdes das quais pertencem os profissionais que serdo
entrevistados foram escolhidos por dois motivos, um deles por possuirem no Facebook um nimero bastante
expressivo de seguidores.

REFERENCIAS

EALVES, Wendencley; PERNISA JUNIOR, Carlos. Comunicag¢do digital: jornalismo, narrativa, estética.
Rio de Janeiro: Mauad X, 2010.

COSTA, Caio T. Um modelo de negocio para o jornalismo digital. 2014. Disponivel em http://goo.gl/
US51954. Acesso em 14 de setembro. O artigo foi originalmente publicado na edicdo brasileira da Columbia



1V flornada
i) Jiscente

Journalism Review, a Revista de Jornalismo ESPM n° 9 (abril, maio e junho de 2014), paginas 51 a 115.

GUERRA, Bruno G. M. A apropriagao das redes sociais pelos veiculos jornalisticos tradicionais: a utilizacao
do Facebook pela Folha e Estadao. Monografia de Especializagao — Universidade de Sao Paulo, Escola de
Comunicagao e Artes, Sao Paulo, 2011.

LONGHI, Raquel; SOUSA, Maira. A dinamica da noticia na internet: organizacdes jornalisticas e atores da
rede. In: Revista Contemporanea. Comunicagao e Cultura, v. 10, n. 03, set-dez 2012, p. 511-529.
MERRIAM, S. B. Qualitative research and case study applications in education. Sdo Francisco (CA):
Jossey-Bass, 1998.

PADILHA, Sénia. Os valores-noticia no webjornalismo. In: LONGHI, Raquel; D’ANDREA, Calos (Org.).
Jornalismo convergente: Reflexdes, apropriacdes, experiéncias. Floriandpolis: Insular, 2012.
SANTAELLA, Lucia. Pesquisa e Comunicagdo: projetos para mestrado e doutorado. Sao Paulo: Hacker
Editora, 2001.

SILVA, Gislene. Para pensar critério de noticiabilidade. In: Estudos em Jornalismo e Midia. Universidade
Federal de Santa Catarina. Vol. III. N° 1. Florianopolis, 2005.

37



38

IV fJornada
| _Jiscente

JORNALISMO POLITICO NAS MIDIAS SOCIAIS: AS IMPLICACOES DO AMBIENTE
VIRTUAL NA ESFERA PUBLICA

TORRES, Ricardo

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo politico; Jornalismo online; Midias sociais; Etica; Tecnologia.

Em inimeros veiculos de comunicacdo a editoria de politica tem o titulo de “Poder”, ndo ¢ ao
acaso que essa sempre foi uma das principais editorias do jornalismo, as pautas relacionadas a tematica
habitualmente incluem a cobertura de eventos que geram reflexos na sociedade e mutacdes na vida das
pessoas. Tradicionalmente jornais, revistas e meios eletronicos abordam aspectos do ambiente politico e as
inter-relagdes que envolvem o poder e todas as suas implicagdes (corrupgao, leis, debates, etc.).

Entretanto, a internet € as suas caracteristicas trouxeram novos dilemas e novos elementos,
especialmente no que diz respeito a cobertura desses fatos e a relacdo: jornalista, cidadao, politicos e meios
de comunicagdo. O estudo busca avaliar as praticas e as perspectivas do jornalismo politico no ambiente
virtual, especialmente as variagdes relacionadas as midias sociais que tem sua importancia ratificada por
Seabra e Souza.

Hoje, a popularizacdo de novos meios de eletronicos de comunicagdo (especialmente a internet e
o telefone celular) vem promovendo novas transformagdes no jornalismo politico. Os blogs e sites
de noticia nos fazem lembrar a imprensa brasileira em seus primoérdios, quando uma profusao de
folhas alimentava o debate politico e desancava a seguranca dos poderosos. (SEABRA; SOUZA,
2006, p. 139)

Cabe salientar que esses ambientes de comunicacdo vém obtendo, de forma progressiva e continua
um espaco cada vez mais abrangente no ecossistema jornalistico. Busca-se perceber os aspectos das midias
sociais como meio de difusdo de informacgdo e principalmente, observar os contetidos relacionados ao
segmento politico.

Intimeras pesquisas apontam o afastamento de parcelas da populacdo das tematicas relacionadas a
politica, no universo de possibilidades da internet a abordagem ao tema ganha novos contornos que o estudo
pretende observar. Grandes a¢des que envolvem ciberativismo e o engajamento de grupos de interesses em
comum demonstram o potencial de mobilizacdo da internet e mais especificamente das midias sociais.
Nessa complexa trama de inter-relagdes o clareamento do “Jornalismo politico digital” podera contribuir
para um entendimento das praticas jornalisticas contemporaneas e delinear perspectivas desse segmento.

Do mesmo modo a pesquisa busca aprofundar aspectos como a interferéncia propiciada pela
interatividade, multimidialidade, hipertextualidade, instantaneidade e atemporalidade dos conteudos. Diante
das mudangas que podem ser observadas no jornalismo atualmente, ratificadas por autores como: Raquel
Recuero, Carla Rodrigues, Alex Primo, Polyana Ferrari, Jodo Canavilhas, Rogério Christofoletti, entre
outros, verifica-se que os avangos tecnoldgicos e a inser¢do da internet e das midias sociais no cotidiano
das sociedades evidenciam a importancia de um maior entendimento das dindmicas do ambiente virtual que
envolvem questdes politicas, principalmente relacionadas a ética.

Cumpre observar que o estudo estd em processo de reconstru¢cdo e que o recorte do objeto de
pesquisa esta sendo aprimorado na busca de resultados mais concretos e relevantes para o entendimento
do jornalismo politico produzido no Brasil, em especial, o que esta sendo produzido nas midias sociais.
Em sintese, a busca pelo esclarecimento de como o jornalismo se apresenta e quais sdo as principais
caracteristicas relacionadas ao ambiente virtual sdo questdes que o estudo busca aprofundar.
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AERRO JORNALISTICO NAS REDES SOCIAIS: ASPECTOS METODOLOGICOS
CAMINADA, Thiago

PALAVRAS-CHAVE
Erro jornalistico; redes sociais; andlise de contetido; entrevista; ética jornalistica.

Esta dissertacao de titulo “Erro jornalistico nas redes sociais: interagdes entre leitores e veiculos
catarinenses”, guia-se pela questao problema: Como se d4 a interagdo dos leitores e dos veiculos jornalisticos
nos apontamentos de erros nas paginas oficiais do Facebook de A Noticia, Noticias do Dia Joinville, Didrio
Catarinense e Jornal de Santa Catarina? Seu objetivo ¢ mapear tanto as interacdes dos leitores quanto a
postura e as interagdes dos jornais catarinenses nos apontamentos de erros na rede social. Este objetivo
geral desdobra-se em dois objetivos especificos: [1] identificar e classificar a participacao dos leitores nos
apontamentos de erro jornalistico nas paginas oficiais do Facebook dos veiculos impressos catarinenses e
[2] verificar a postura desses veiculos em relagcdo aos apontamentos de erros.

Sao compreendidas como objeto empirico desta pesquisa as interagdes nos comentarios de leitores
e dos quatro maiores veiculos de Santa Catarina no Facebook (A Noticia, Noticias do Dia Joinville, Diario
Catarinense e Jornal de Santa Catarina) nos comentarios relacionados aos apontamentos de erro em suas
paginas oficiais no Facebook e as opinides dos editores ou responsaveis pelo gerenciamento das paginas
destes veiculos.

Para se estudar de maneira sistematica, o percurso metodologico se da em trés procedimentos:
(a) descrever os comentarios publicados pelos leitores de apontamentos dos erros jornalisticos nas paginas
do Facebook de A Noticia, Noticias do Dia Joinville, Didrio Catarinense e Jornal de Santa Catarina e
categoriza-los quanto aos erros apontados e quanto a maneira escolhida pelos leitores para reporta-los;
(b) verificar a existéncia de respostas aos apontamentos de erros dos leitores por parte do perfil oficial
desses veiculos e categoriza-los quanto a maneira escolhida pelo veiculo para interagir com os leitores;
(c) realizar entrevistas semiestruturadas com os editores ou responsaveis pelas redes sociais nos veiculos
impressos catarinenses analisados para compreender se existem e quais sao os critérios de gerenciamento
dos comentarios.

O método de Anélise de Contetido ¢ utilizado nos dois primeiros procedimentos ao coletar,
organizar em categorias de andlise e tracar inferéncias sobre seus resultados. Na visdo de Krippendorft
(1990, p. 28), “a analise de conteudo ¢ uma técnica de pesquisa destinada a formular, a partir de certos
dados, inferéncias reproduziveis e validas que podem aplicar-se ao seu contexto”.

Os comentarios de erros jornalisticos dos leitores serdo classificados em unidades de analise em
dois momentos: (1) quanto ao tipo de erro apontado classificando-os, a principio, em categorias de “erro
gramatical”, “erro contextual”, “erro de link”; e (2) quanto a maneira utilizada para apontar esses erros,
utilizando, a principio, as categorias de “ironia”, “repeti¢ao”, “critica”, “questionamento” e “agressividade”.
E justo destacar que todos os comentarios com discordancia de opinido, de ideologia, ou de quaisquer
questdes de perspectiva foram desconsiderados por ndo se tratarem de deflagragcdes de erro jornalistico.

29 <¢ 29 <¢

Além dos comentarios dos leitores, serdao utilizadas as categorias “corre¢do”, “agradecimento”, “correcao
e agradecimento”, “justificativa”, “humor”, “agressividade” e “discordante” para classificar as estratégias
utilizadas pelos veiculos para interagir em suas paginas oficiais no Facebook. Certamente, o posterior
manuseio do objeto empirico pode sugerir alteragdes nas categorias.

O terceiro passo dos procedimentos metodologicos compreende a realizagdo de entrevistas em
profundidade (ou entrevistas semiestruturadas) com editores ou responsaveis pela manutencao das paginas
oficiais no Facebook de A Noticia, Noticias do Dia Joinville, Didrio Catarinense e Jornal de Santa Catarina.
O intuito ¢ chegar até o profissional da redagdo responsavel por publicar as noticias para compreender
os critérios de interacdo na rede social e se existem critérios estabelecidos previamente, politicas de

gerenciamento de comentarios.
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As interagdes analisadas nesta pesquisa estao sendo coletadas no periodo de 1° de outubro de 2014
a 30 de novembro de 2015 em um intervalo de 30 a 40 horas entre a postagem do contetido na fanpage do
jornal. Ja as entrevistas com os responsaveis pelo gerenciamento das paginas no site de rede social deverao
ser realizadas no més de fevereiro de 2015. Os dados do Facebook estdo sendo coletados de forma manual,
porque a complexidade semantica nao ¢ absorvida pelos softwares
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NARRATIVA DA/NA CIDADE: DO FLANEUR AO JORNALISTA

SANTOS, Jeana

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo; histéria e profissdo; Literatura; Narrativa Urbana.

O trabalho propde-se a fazer uma investigagdo sobre a vida e o oficio do jornalista neste comeco
do século XXI, procurando tracar um retrato de seu desencantamento, sua desocupagdo das ruas, seu
excesso de jornada, seu automatismo, sua instrumentalizacdo, sua multifuncionalidade, sua pressa. Tais
experiéncias culminariam hoje na desocupagdo do espago publico, na volta aos gabinetes, tal qual era antes
mesmo do primeiro cronista se aventurar nas ruas da cidade.

Para tal, usa como contraponto o olhar pioneiro de alguns dos nossos jornalistas (dentre eles,
Machado de Assis, Olavo Bilac, Jodo do Rio) que ocuparam a metropole no comego do século XX para
escreverem suas cronicas sobre tipos, fatos, modas, costumes, habitos, espacos urbanos, transportes publicos
etc. Tais cronistas, ao ousarem transpor o espago privado da casa (representado pelo livro) para o espago
publico da rua (representado pelo jornal), fizeram-no com um misto de medo e fascinio.

O medo seria evidenciado na atitude de reserva que as pessoas nutriam uma pelas outras e que
assumiria varias facetas, como indiferenga, aversdo, estranheza e até repulsa (SIMMEL). Diante de tal
desconforto, era importante dar as pessoas uma imagem amistosa umas das outras e, para tanto, na Paris do
século XIX, surgiria a figura do fisiologista (BENJAMIN, 1994). A partir das fisiologias, a vida pequeno-
burguesa - com seus tipos, habitos, costumes, lazeres, profissdes - era passada em revista. O objetivo deste
género era aplacar o mal-estar da vivéncia na grande cidade e, por isso, precisava ser leve e inofensiva,
uma vez que a multidao assustava pela sua impessoalidade, a vida era cada vez mais publica e o vizinho era
sempre ameacador. Caberia entdo, ao fisiologista conhecer e catalogar a natureza humana, adivinhando a
profissdo, o carater, a origem e o modo de vida dos transeuntes.

Mais tarde, ainda com a intencdo de conquistar a cidade, o fisiologista daria lugar ao flineur que,
segundo Benjamin, seria a prefiguracdo do jornalista, ndo s6 por documentar a cidade, mas por fazer de sua
forca de trabalho precisamente o tempo que gasta na contemplagdo dos bulevares. As novas experiéncias na
cidade convertem-se em sua matéria-prima. O espetdculo da cidade o inebria e converte-se em mercadoria
para consumo desta massa através das paginas do jornal.

Neste trabalho procuramos evidenciar como os fisiologistas, os flaneurs e os jornalistas
documentaram o significado e a esséncia da rua na modernidade. Pretende-se, entdo, estabelecer uma
reflexdo sobre o ethos e a “vida do espirito” (SIMMEL) do jornalista moderno, usando como contraponto
as varias sedimentagdes das experiéncias vivenciadas por ele no passado, colocando-as nas linhas do atual.
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UM OLHAR PARA A REPORTAGEM COMO FUTURO DO JORNALISMO IMPRESSO
MOSER, Magali

PALAVRAS-CHAVE
Reportagem, jornalismo impresso, reporter.

O grande desafio do jornalismo impresso contemporaneo talvez esteja na valorizagdo do ser
humano, através da reportagem. Diferentes autores convergem para a crenga de que a reportagem ¢ uma
alternativa a ser adotada diante do declinio dos jornais impressos diarios e pode ser uma maneira de garantir
a sobrevivéncia deste meio tradicional. “A reportagem ¢ a forma futura do jornalismo escrito. Frente a
competéncia dos novos meios audiovisuais, capazes de dar informacdo oportuna e rapida, a reportagem
permite chegar ao fundo dos dados, suas causas e todos os seus pormenores” (LLOMBART, 2011, p. 19)

Este trabalho toma como base conceitos de Nilson Lage. Enquanto a noticia ¢ definida por LAGE
(1987) “como o relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante ou interessante”, a reportagem
requer o “levantamento de um assunto conforme angulo preestabelecido”.

A pressa e a cultura do texto fragmentado a que esta submetida a cultura jornalistica impedem a
reflexdo de informagdes que carecem de andlise. Por vezes, o lead ndo ¢ suficiente para assegurar que
o leitor esteja bem informado. Conforme sugere LLOMBART, como e porque ocorreu um evento ¢ o
proposito da reportagem.

A progressiva perda de leitores levou trés importantes institui¢des jornalisticas americanas a
pesquisar a fundo o desinteresse do publico pelos periddicos. O resultado publicado em 2001 demonstrou
que o estilo da escrita tem um impacto direto na satisfacdo do publico. “Embora a pirdmide invertida seja
apropriada para a maioria das matérias, ha evidéncias fortes de que o aumento de matérias narrativas traz
uma série ampla de beneficios (...). Os jornais que apresentam um niimero maior de matérias narrativas sao
vistos como mais honestos, divertidos, inteligentes, presentes e mais afinados com os valores dos leitores”.
(Readership Institute In: LIMA, 2005)

O aprofundamento, a pluralidade de opinides, a contextualizagdo e a liberdade textual caracterizam
a reportagem no campo jornalistico. Nao por acaso ela ja foi descrita como o mais nobre e 0 mais completo
dos géneros jornalisticos. No entanto, a crise que atingiu a imprensa nos ultimos anos reduziu drasticamente
as redacdes e o espaco concedido a ela. O jornalista argentino Tomaz Eloy Martinez constata: “o jornalismo
nasceu para contar historias e parte desse impulso inicial, que era a sua razao de ser e seu fundamento, esta
se perdendo”.

A reportagem pressupde investigacao e interpretacdo, como aponta LAGE (2001). O autor constata
que, apesar do prestigio social alcancado pela figura do reporter, a reportagem como atividade ndo existia
quando o jornalismo surgiu, no inicio do século XX. O século XX consagrou-se com o jornalismo-
testemunho. “O repoérter esta onde o leitor, ouvinte ou espectador ndo pode estar. Tem uma delegagdo
ou representacdo tacita que o autoriza a ser os ouvidos ¢ os olhos remotos do publico, selecionar e lhe
transmitir o que possa ser interessante” (LAGE, p.23).

Como lembram SODRE ¢ FERRARI (1986, p.15), “o repérter é aquele que esta presente, servindo de
ponte (e, portanto, diminuindo a distancia) entre o leitor e o acontecimento”. Os autores listam as principais
caracteristicas deste género jornalistico com os seguintes elementos: Predominancia da forma narrativa,
humanizag¢ao do relato, texto de natureza impressionista e objetividade dos fatos narrados.

O trabalho busca analisar as mudancas no processo de produgdo das reportagens no jornalismo
diario local. A difusdo de informacao se tornou rapida e interativa com as novas tecnologias, na era das
noticias em tempo real. Diante da corrida esquizofrénica pela “noticia de ultima hora”, qual o espago
concedido a reportagem?

Esta pesquisa pretende refletir sobre a reportagem no jornalismo impresso de Blumenau, a partir do
Jornal de Santa Catarina, unico didrio da cidade e destaque nacional no jornalismo de interior, com cinco
prémios Esso. Langcado em 1971 por um grupo de empresarios locais e comprado pelo Grupo RBS em
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1992, o Santa, como ¢ conhecido entre os leitores, testemunhou mudangas estruturais no jornalismo. Surgiu
como parte de uma estratégia politica das elites locais, firmou-se como jornal de circulagdo estadual e foi
vendido para um grande grupo de midia que o transformou dramaticamente. A trajetoria permite selecionar
amostras de como a reportagem aparece ao longo de cada um desses momentos.
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HERMANOS Y CERCANOS, PERO NO MUCHO: ESTUDO COMPARATIVO ENTRE O
JORNALISMO ESPORTIVO BRASILEIRO E ARGENTINO.

MELLO, Matheus

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo esportivo; Olé; Lance!; estudo comparativo.

Desde o inicio do século passado, brasileiros e argentinos vém protagonizando duelos de grande
magnitude dentro de campo. Se olharmos especificamente para a tribuna de imprensa, a rivalidade cresceu,
segundo Helal (2009), somente a partir da década de 1990. Dessa maneira, os dois povos se distanciaram no
ambito futebolistico, tornando o jornalismo esportivo praticado por brasileiros e argentinos cada vez mais
distante. Este texto busca trazer as principais delimitagdes da pesquisa de Mestrado do autor, “Hermanos y
cercanos, pero no mucho: estudo comparativo entre o jornalismo brasileiro e argentino”, que tem o proposito
de observar semelhangas e diferengas entre o jornalismo esportivo praticado no Brasil e na Argentina.

Adota-se como corpus matérias veiculadas nos didrios Lance! e Ol¢ — maiores jornais esportivos
nos seus respectivos paises — durante as Copas do Mundo de 2010 (11 de junho a 12 de julho) e 2014
(12 de junho a 13 de julho), sendo incluido o dia seguinte as decisdes dos respectivos torneios. Visto por
muitos como uma das referéncias do jornalismo esportivo internacional, o didrio Ol¢ deu seus primeiros
passos ainda em 1994, como um caderno extra do Clarin. O sucesso durante a Copa do Mundo dos Estados
Unidos motivou a alta ciipula do Grupo Clarin a tornar o Ol¢é um produto a parte. Em 1996, ano de sua
chegada as bancas, o diario esportivo adquiriu grande ascensdo e rapidamente se consolidou no mercado.
Um ano depois da estreia de Olé, ¢ a vez do Lance! ser veiculado pela primeira vez. Entretanto, ndo obteve
0 mesmo impacto que o didrio argentino. A baixa tiragem foi causada por uma série de fatores, dentre eles
algumas incoeréncias na composi¢ao do corpo profissional do jornal, como expressa Stycer (2009). Ainda
com relagdo ao objeto empirico, tem-se o material das entrevistas semiestruturadas com dez jornalistas que
atuam na editoria de esportes — trés do Ol¢, trés do Lance! e e quatro nao vinculados aos diarios analisados
, independente da midia em que atuem.

Como foi citado acima, a entrevista semiestruturada ¢ um dos trés procedimentos metodoldgicos
adotados para a execugdo da pesquisa. Além das entrevistas, ¢ proposta uma revisao histérica para a
compreensdo do produto final que o jornalismo esportivo desenvolve, ndo s6 na midia impressa, mas
também nas demais. Por fim, obviamente, o estudo comparativo ¢ o principal método a ser usado nesta
investigacao, dado que se busca comparar os diarios Lance! e Olé. Tal comparacao ¢ desenvolvida a partir
de dez aspectos pré-estabelecidos, divididos em trés categorias principais: construcao textual, linguagem e
discurso. A definicao de tais aspectos e categorias foi um processo originado na pesquisa monografica do
autor (MELLO, 2012) e fundamental para a obten¢ao dos resultados.

Na categoria intitulada “construcao textual”, busca-se compreender de que forma os dois jornais
inseridos no corpus constroem os seus textos jornalisticos, sejam eles inerentes a uma partida, a um treino ou
qualquer outra pauta esportiva. Em outras palavras, privilegiam-se as manobras escolhidas pelos reporteres
para construirem suas matérias. Na constru¢do textual, sdo analisados quatro aspectos: objetividade,
singularidade, individualidade e matérias que abordem partidas especificas.

Ja na categoria “linguagem”, ¢ observado o uso das palavras e a maneira como o autor pontua seus
textos. Assim, pode-se compreender de que forma a composi¢ado estratégica das frases e paragrafos ajudam
na elaboragdo do discurso e na constru¢do da matéria jornalistica.

Por ultimo, a categoria “discurso” se debruga sobre o posicionamento dos didrios Lance! e Olé
durante as Copas do Mundo, tanto com os escretes nacionais quanto com os clubes. Talvez essa seja uma
das maiores causas de divergéncias nos ambitos teorico e pratico, pois a parcialidade e a explicitacao do
patriotismo nas paginas de jornal entram em confronto direto com as normas adotadas pelo jornalismo
brasileiro.

Deve-se ressaltar que, apesar das separacdes dos aspectos e das categorias, ndo se pode pensar
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exclusivamente em um dos topicos sem considerar a influéncia direta dos demais.

E importante salientar que a investigagdo encontrou a necessidade de transitar em outras areas de
conhecimento para estabelecer suas diretrizes e, assim, tentar cumprir o objetivo proposto. Dentre elas,
destacam-se as contribui¢des de Silva (1997), propondo uma perspectiva mais literaria acerca das cronicas
esportivas de Nelson Rodrigues, fundamental para a elaboracao dos aspectos e das categorias aqui utilizados;
e os estudos a respeito do futebol sob um olhar socioldgico, desenvolvido principalmente, por Helal (no caso
brasileiro) e Alabarces (no caso argentino).

A busca por estudos teoricos de outras areas € necessaria também gragas a escassez de publicagdes que
tenham o jornalismo esportivo como objeto de estudo, sendo tal caréncia uma das grandes fomentagdes deste
pesquisador.
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OLIVEIRA LIMA E A CONSTRUCAO DA IMAGEM DE UMA POTENCIA EMERGENTE

OLIVEIRA, Mauricio

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo, Historia, Imprensa, Diplomacia.

A pesquisa investigara a influéncia que os jornais brasileiros tiveram na constru¢do da imagem dos
Estados Unidos como nova poténcia dominante e buscara compreender a motivacdo dos periddicos ao abrir
espago para a divulgagdo de opinides e impressdes pro-Estados Unidos. O foco da andlise sera a atuagdo do
diplomata, historiador e jornalista Manuel de Oliveira Lima (1867-1928).

Ao langar o livro Nos Estados Unidos: Impressdes Politicas e Sociais, em 1899, o jovem diplomata
Oliveira Lima, entdo com 32 anos, ndo escondia a admiracgao pela cultura do pais que o recebera trés anos
antes, quando foi nomeado primeiro secretario da legagao brasileira em Washington, D.C.. Essa admiracdo
se manifestava em frases como “os Estados Unidos constituem o mais acabado organismo politico de
que temos conhecimento, nacdo dotada de recursos imensos, de admiravel estrutura administrativa, de
vigorosas qualidades privadas, raca inventiva, possante, apta para a domina¢do” e também na opinido
claramente exposta de que se tratava de um modelo de desenvolvimento a ser seguido pelo Brasil.

Baseada em artigos que Oliveira Lima publicou ao longo dos trés anos anteriores no Jornal do
Comércio e na Revista Brasileira, a obra teve grande repercussdo no Brasil e nos Estados Unidos, onde foi
resenhado por publicacdes de peso como The New York Times e The Washington Post. A imprensa norte-
americana destacava o quanto o povo e as instituicdes norte-americanas haviam sido compreendidas pelo
diplomata brasileiro.

Foi no auge do periodo de atividade intelectual de Oliveira Lima que os Estados Unidos se
consolidaram como a nova grande poténcia mundial, substituindo uma postura até entdo eminentemente
voltada ao proprio territdrio — a conquista do Oeste havia se prolongado até a década de 1890 — por um
projeto expansionista, que tinha como base ideoldgica a atualizacao dos principios da Doutrina Monroe.

Em 1923, Oliveira Lima doaria a preciosa biblioteca que reuniu ao longo de trés décadas de atividade
intensa como bibliofilo a Catholic University of America, sediada em Washington. A colecdo, que até hoje
se encontra na mesma institui¢do, ¢ considerada uma das mais importantes brasilianas fora do Brasil e sera
o principal manancial de pesquisa para o presente projeto.

Ao longo dos 24 anos que separaram a publicagdo de Nos Estados Unidos e a doagdo da biblioteca
a Catholic University of America, Oliveira Lima se tornou um intelectual ativo e influente. Ocupou cargos
diplomaticos em diferentes paises, escreveu trés dezenas de livros e passou a ser reconhecido como um
dos mais importantes historiadores brasileiros. Nas correspondéncias privadas, ele abastecia seus amigos
intelectuais com impressoes e informacdes sobre os Estados Unidos, fato que ampliava o alcance de sua
influéncia, ja que seus interlocutores eram formadores de opinido.

REFERENCIAS:

BANDEIRA, Moniz. A Presen¢a dos Estados Unidos no Brasil — Dois Séculos de Historia. Rio de
Janeiro: Civilizag¢ao Brasileira, 1973.

BOURDIEU, Pierre. O Poder Simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2006.

FREYRE, Gilberto. Oliveira Lima, Don Quixote Gordo. Recife: Universidade Federal de Pernambuco,
1970.

GOMES, Angela de Castro. Em familia: a Correspondéncia de Oliveira Lima e Gilberto Freyre.

49



50

IV fJornada
| _Jiscente

Campinas: Mercado das Letras, 2005.

GOUVEA, Fernando da Cruz. Oliveira Lima: Uma Biografia. Dois volumes. Recife: Companhia Editora
de Pernambuco, 2002.

GROTH, Otto. O Poder Cultural Desconhecido: fundamentos da Ciéncia dos Jornais. Petropolis: Vozes,
2011.

LENS, Sidney. A fabrica¢do do império americano. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2006.

MACEDO, Neusa Dias de. Bibliografia de Manuel de Oliveira Lima. Recife: Arquivo Publico Estadual,
1968.

MALATIAN, Teresa. Oliveira Lima e A Construcao da Nacionalidade. Bauru: Edusc, 2001.
MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunicagdao como Extensdes do Homem. Sao Paulo: Cultrix, 2005.
OLIVEIRA LIMA, Manuel de. Cousas diplomaticas. Lisboa: A Editora, 1908.

. Memodrias (estas minhas reminiscéncias...). Rio de Janeiro: José Olympio, 1937.

. Nos Estados Unidos: Impressdes Politicas e Sociais. Leipzig, Alemanha: F. A.

Brockhaus, 1899.

SODRE, Nelson Werneck. A Histéria da Imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizagio Brasileira, 1966.



1V flornada
i) Jiscente

ATIMAGEM-FLAGRANTE AMADORA NO JORNALISMO E A CONSTRUCAO SOCIAL DA
REALIDADE

OLIVEIRA, Vinicius

PALAVRAS-CHAVE
Fotojornalismo, imagem-flagrante amadora, constru¢ao social da realidade, discurso jornalistico

Ao pensar na imagem a partir de seus valores ontologicos, diversos autores, entre eles nomes como
André Rouillé, Philipe Dubois e Roland Barthes, partem de analises histdricas e/ou filosoficas para ressaltar
o valor intrinseco da imagem em relagdo a referéncia ao objeto registrado. Pode ser na afirmacao de que
a “fotografia sempre traz consigo seu referente” (BARTHES, 1984, p. 15), ou na trajetdria histérica da
fotografia como documento do real trazida a tona nos primeiros capitulos de A Fotografia - Entre Documento
e Arte Contemporanea, de Rouillé, e nas definicdes da fotografia com sua relagdo com o real em O Ato
Fotografico e outros ensaios, de Dubois, ¢ certo de que, mesmo com todas as discussdes que se seguiram,
essa caracteristica indicial permanece comum dos valores fundamentais da imagem.

Partindo desse ponto e trazendo a imagem para dentro da circulacdo do discurso jornalistico, ¢
importante tentar entender de que forma, através de seus usos e relagdes, alguns tipos de imagem fazem
parte, como elemento ativo e importante, da construg¢ao social da realidade, numa perspectiva a partir do
trabalho classico de Peter Berger e Thomas Luckmann.

Apesar da consciéncia de uma infinidade de elementos que se fazem presentes nessa constru¢ao
social da realidade, partimos do principio de que o meio jornalistico tem papel privilegiado, sendo um
instrumento determinante na objetivacdo de certos discursos e na legitimacdo de universos simbolicos
relacionados a verdade do mundo social.

Buscando um corpo de estudo ainda mais especifico e com caracteristicas que permitam um estudo
aprofundado e importante, tomamos as imagens-flagrantes amadoras presentes nos meios jornalisticos
como objeto central. Para fins de defini¢do, tratamos o termo “imagens-flagrantes amadoras” como aquelas
imagens feitas por pessoas as margens do processo jornalistico ou por dispositvos de captura automatica e
com uma estética flagrante, sem pré-producao, tomada quase de susto. O aparecimento dessas imagens ¢
um fendmeno que ganhou intensidade e atengdo de pesquisadores nos ultimos tempos, como o estudo da
pesquisadora Beatriz Sallet:

A partir do aparecimento das cameras digitais, um fendmeno que ndo era novo foi intensificado de
uma forma espantosa: a contribui¢do de fotografias feita por amadores que se encontravam no lugar
dos acontecimentos munidos de cameras de qualquer tipo, desde as compactas até as acopladas em
aparelhos de telefonia movel. Os veiculos impressos diarios, ¢ também de outras periodicidades, ja
vinham aceitando a contribui¢do de fotografia de leitores, porém, a partir da tecnologia digital, o
processo acelerou de forma vertiginosa. (SALLET, 2012, p. 9).

A presenca dessas imagens-flagrantes amadoras nos meios jornalisticos traz uma problematica que
serve de combustivel para diversas possibilidades de estudo, como os de valor-noticia, mudang¢as no processo
de producdo jornalistica, cultura da participagdo, entre outros. Neste presente estudo em desenvolvimento,
porém, partimos da definicdo de que a imagem-flagrante amadora presente nos meios jornalisticos tem
papel importante na construgdo social da realidade, num jogo de forcas entre o discurso jornalistico e a
percepcao visual do leitor, ambos visando um processo de objetivacao e legitimagao.

A imagem-flagrante amadora, assim, pode funcionar em parte como um processo de “objetivacao
da subjetivagdo humana” como pontuam Berger ¢ Luckmann ao colocar certos indices como instrumentos
desse processo do subjetivo para o objetivo (BERGER & LUCKMANN, 1997, p. 54). A subjetividade ai
objetivada seria entdo essa de uma nova visualidade do mundo social, criada e transformada na sociedade
contemporanea através da apropria¢ao das novas tecnologias e do consumo constante de imagens ¢ de uma
ativacao constante do valor ontologico da imagem citado no inicio do texto.

A partir do posicionamento desses conceitos e elementos, tomamos também como hipdtese a
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ser testada de que existe na baixa qualidade técnica dessas imagens-flagrantes amadoras o espago necessario
para que os atores sociais (0s meios jornalisticos numa posi¢do privilegiada e o publico numa posi¢cao
secundaria) ativem o processo de objetivacdo. Essa “brecha” presente da imagem-flagrante amadora devido
a questoes como borrdo de movimento, baixa resolug¢do, e outros problemas técnicos, ¢ preenchida de
alguma forma principalmente pelo discurso jornalistico, sem deixar de levar em consideracdo a relacdo que
o publico terd com essa imagem apresentada no meio jornalistico.
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REDACOES JORNALISTICAS RUMO A CONVERGENCIA: O IMPACTO DA PRODUCAO
MULTIMIDIA NAS RELACOES DE TRABALHO

LENZI, Alexandre

PALAVRAS-CHAVE:
Jornalismo; multimidia; convergéncia; trabalho.

Redagdes de jornais vivem um momento de transformagao, que envolve fatores como reposiciona-
mento no mercado, incorporacao de novas tecnologias aos processos de trabalho e adequagao do perfil dos
profissionais para este novo cendario. A convergéncia de redacdes de jornais impressos e de sites de noticias
em uma mesma equipe passa a exigir que os novos jornalistas sejam qualificados para produzir contetdos
voltados para plataformas distintas. Esse parece ser um caminho sem volta: a redag¢do jornalistica com
produgdo multimidia, entregando noticias em textos (para sites e publicagdes impressas), complementadas
com fotos, audios, videos e infograficos. O que ainda ndo é consenso, nem no mercado, nem entre pesqui-
sadores, ¢ o procedimento a ser adotado para garantir apuragdo ¢ produg¢do com qualidade e em diferentes
midias simultaneamente.

O estudo proposto busca voltar o debate para o processo de producdo jornalistica, mas tirando o
foco do reporter isolado, sobre o qual tem sido langado o desafio da polivaléncia multimidia, para direciona-
-lo ao trabalho em equipe, onde apuragdes e técnicas distintas se complementam de forma integrada em prol
de um trabalho final em comum. Para isso, ap6s levantamento bibliografico, a intencdo € realizar pesquisa
de campo junto a profissionais do jornal espanhol El Pais e dos brasileiros Folha de S.Paulo e Diario Ca-
tarinense, com o objetivo de identificar os procedimentos adotados na producao de conteudos multimidia.

O cenario de queda de circulagdo dos jornais impressos ¢ de corte de vagas, evidenciado em re-
vistas e publicacdes especializadas, refor¢a a necessidade de aprofundar o debate sobre a formagao das
equipes que desenvolvem os trabalhos multimidia das redac¢des jornalisticas. Segundo a Associagdo Ame-
ricana de Editores de Noticia (ASNE)!, em 2012 havia 40,6 mil jornalistas empregados em redagdes nos
EUA; o nimero ¢ o menor desde que o levantamento anual passou a ser feito, em 1973, quando havia 43
mil jornalistas empregados. A Federagao Nacional dos Jornalistas (Fenaj) ndo tem dados consolidados das
demissoes no Brasil, mas levantamento do portal Comunique-se” aponta que pelo menos 1.230 jornalistas
foram demitidos em 2012 em todo o pais, sendo a maioria das dispensas motivada por cortes orcamentarios
e reestruturagoes.

Diante de um indicativo de crise, as empresas tentam adaptar as relagdes de trabalho a nova rea-
lidade. Em dissertacdo de mestrado em Economia, Camila Rodrigues Silva (2011) afirma que os ultimos
30 anos tém sido de grandes transformagdes nas editoras de jornais e revistas com reflexos diretos sobre o
mundo do trabalho, onde as empresas se adaptam em busca de maiores indices de rentabilidade. E com as
fusdes das redagdes do on-line e do impresso, os jornais diarios estdo se precavendo contra possiveis agdes
trabalhistas no futuro referentes a acimulo de fungdes, sugere Silva. No Brasil, os trabalhadores dos jornais
sdo contratados ou por meio de contrato formal, regido pela Consolidagdo das Leis do Trabalho (CLT); por
contratos de pessoa juridica (terceirizagdo); ou por vinculos mais precarios, como os de freelancers. Vale
lembrar que, na maioria dos contratos dos jornais, a jornada estabelecida ¢ de 44 horas semanais, que € o
maximo tolerado pela Constituicdo de 1988. Mas grandes empresas estdo renovando os contratos de tra-
balho e inserindo novas clausulas, que exigem que o mesmo trabalhador produza contetido para diversas

1 Existe uma crise nos impressos? Nada a declarar, respondem os jornais. Agéncia Publica, agéncia de jornalismo investigati-
vo sem fins lucrativos, publicado em 10 de junho de 2013. Disponivel em <http://www.apublica.org/2013/06/existe-uma-crise-
-nos-impressos-nada-declarar-respondem-os-jornais/> Visitado em fevereiro de 2014.

2 Mais de mil jornalistas foram demitidos nos Gltimos doze meses. Portal Comunique-se, publicado em 28 de dezembro de
2012. Disponivel em <http://portal.comunique-se.com.br/index.php/editorias/9-contra-ataque/70513-mais-de-mil-jornalistas-
-foram-demitidos-nos-ultimos-doze-meses.html>. Visitado em marco de 2014.
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plataformas (video, dudio, texto e foto) sem a necessidade de pagamento adicional. “E o que esta sendo
chamado de contrato multimidia, uma forma de regularizar o acimulo de fungdes”. (SILVA, 2011, p. 161).

Ramon Salaverria e Samuel Negredo (2009) alertam que a convergéncia nao pode ser apenas uma
maquiagem digital para perpetuar o velho jornalismo e nem uma desculpa para as redagdes trabalharem
com menos gente. Pelo contrario, sugerem o investimento em treinamento do pessoal para lidar com as
diferentes ferramentas que passam a ser incorporadas a rotina. A ideia do jornalista multimidia como um
profissional que, aparentemente, pode realizar qualquer tipo de tarefa no contexto da nova convergéncia das
redacdes € vista como um mito. Os pesquisadores argumentam que a figura profissional do jornalista cha-
mado multitarefa recebe quantidades infinitas de fun¢des jornalisticas, que anteriormente diferentes profis-
sionais realizavam separadamente. Neste contexto, esses profissionais sao avaliados mais pelo nimero de
fungdes que realizam e pela quantidade de conteido que geram, do que por suas qualidades jornalisticas.

Ao propor a pesquisa com estudo de campo em trés jornais de perfis diferentes (um internacional,
um nacional e um regional), o desafio lancado ¢ trazer para o debate académico um pouco das transforma-
¢Oes mais recentes que ocorrem dentro das redagdes, contribuindo para uma reflexdao sobre o presente € o
futuro das relagdes de trabalho em um cenario de convergéncia.
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NEWSGAMES: UMA ANALISE DA APLICACAO NO CONTEUDO JORNALISTICO CONSI-
DERANDO OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

BOURSCHEID, Ana Paula

PALAVRAS-CHAVE:
Jornalismo, Newsgames; Critérios de Noticiabilidade; Pesquisa Acdo.

Os jogos eletronicos atraem a aten¢do do publico desde a década de 1970. O sucesso dos games
que comegaram com jogos como Telejogo, Atari, Odyssei, Megadrive, Nintendo e Game Boy, avangaram
em termos graficos e de publico. Conforme pesquisa do instuto New Zoo!, o Brasil é o maior mercado de
jogadores de videogames entre os paises da América Latina, ja no ranking mundial ocupa o 11° lugar.

Jogar, conforme Schwartz (2014) € coisa séria, uma vez que todo o jogo requer sacrificios ima-
ginarios com valor de verdade. O autor refor¢a que em cada jogo ¢é preciso aprender a fingir, representar,
camuflar, rimar amor e dor, seguir regras ¢ aprender a lidar com perdas e ganhos.

O que define um game, segundo Mattar (2010), ¢ a necessidade de participagdo. “Se a interativida-
de é removida, ele deixa de ser um game. Games sao ‘escritos’ pelo jogador, nao lidos” (MATTAR, 2010,
p. 20). Outra caracteristica dos games ¢ que os jogadores determinam como aprendem. O autor expde que
nos ambientes de games, os usuarios sao livres para descobrir e criar modos de aprendizado. Ainda, para o
autor, o game tem a capacidade de proporcionar ao seu leitor/jogador a liberdade que o leitor de um texto
tradicional ndo tem. Isso faz com que o leitor/jogador assuma a posi¢ao de autor, pois, € ele quem determina
como sera a construc¢ao do texto jogo.

Mattar (2010) observa que o desafio estd em produzir jogos divertidos que ao mesmo tempo pro-
porcionem a reflexdo e o senso critico, voltados para os jovens de hoje caracterizados pelo autor como
nativos digitais, pois, nasceram e cresceram na era da tecnologia.

Atrair a geragdo dos nativos digitais também ¢ o desafio do jornalismo. Bogost et al (2010) pro-
pdem uma nova maneira de se fazer jornalismo a partir do uso de videogames, os newsgames, em tradugao
livre “jogos jornalisticos”. Quanto as vantagens que o uso de videogames traz ao jornalismo, os autores
citam a capacidade que os newsgames tém de informar, exercitar e tornar a informacao interativa.

Bogost et al (2010) avaliam que o jornalismo contado através de um jogo envolve muito mais do
que apenas revisitar velhas formas de producao de noticias. Brasil (2012) explica que ao adquirir a técnica
do jogo ou a informagao, o jogador/leitor passa a criar familiaridade com um determinado jogo, com uma
determinada noticia.

A utilizagdo de newsgames iniciou com o exemplo pioneiro do designer uruguaio Gonzalo Frasca,
que criou em 2003 o jogo September 12th9%. O newsgame abordava a questdo do combate aos mugulmanos
como terroristas apos os ataques as torres gémeas, ocorrido em 11 de setembro de 2001, em Nova York
(EUA). A partir de iniciativas como a de Frasca, jornais como o The New York Times e El Pais comecaram
a utilizar esses jogos baseados em noticias. No Brasil a Revista Superinteressante foi umas das primeiras a
criar newsgames e a disponibiliza-los em seu site.

E a partir destas possibilidades do uso de videogames na constru¢ido do contetido em jornalismo
que surge o interesse em estudar este tema, propondo identificar os critérios de noticiabilidade empregados
no processo de producao de newsgames desenvolvidos pela Revista Superinteressante, publicados em seu
site, com vistas a compreender as relagdes das noticias com o jogo final.

Traquina (2002) ressalta que os critérios de noticiabilidade sdo o “conjunto de valores-noticia
que determinam se um acontecimento ou assunto ¢ susceptivel de se tornar noticia” (TRAQUINA, 2002,
p.173). Wolf (2012) contribui ao afirmar que a noticiabilidade ¢ constituida por um conjunto de requisitos

1 Disponivel em: jogos.uol.com.br/ultimas-noticias/2014/06/25/brasil-sera-maior-mercado-de-games-na-america-latina-
-em-2014-diz-pesquisa.htm

2 Disponivel em: www.newsgaming.com/
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exigidos para os eventos, “[...] do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos informativos e do
ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas -, para adquirir a existéncia publica de noticia” (WOLF,
2012, p. 195).

O autor expde que a noticiabilidade corresponde ao “conjunto de critérios, operagdes € instrumen-
tos com os quais os aparatos de informacao enfrentam a tarefa de escolher cotidianamente, de um numero
imprevisivel e indefinido de acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias”
(WOLF, 2012, p. 196).

Para ele a definicdo de noticiabilidade esta vinculada a perspectiva da noticia € o questionamento
diario feito pelos proprios jornalistas quanto quais acontecimentos sdo de fato importantes. A pesquisa tem
0 objetivo de analisar se, a partir do jogo, a noticia se mantém, se reorganiza ou se perde do ponto de vista
da informagao jornalistica.
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JORNALISMO EM JOGO: ETICA - FASE 1. NOVAS PERSPECTIVAS DO NEWSGAME E SUA APLI-
CABILIDADE NA COMPREENSAO DA ETICA JORNALISTICA.

MARCIANO, Carlos

PALAVRAS-CHAVE:
Newsgames; jornalismo; jogos; ética

O ato de receber noticias em casa ou ir as bancas para adquiri-las parece cada vez menos frequente se
considerarmos a constante evolugdo tecnolédgica e a disseminagdo de aparelhos portateis e contetidos mobile.
De fato alguns veiculos jornalisticos despendem esfor¢os para que contetidos exclusivos sejam criados em seus
portais, no entanto o jornalismo online ainda carece de adaptagdes mais efetivas que ultrapassem a mera trans-
posicdo de noticias. Trazer o conceito de newsgames para o ambito dessa discussao é a proposta deste projeto
de pesquisa, pois estes “jogos jornalisticos” surgem como uma ferramenta relevante complementando a noticia
de forma ludica no jornalismo online.

A utilizagao de jogos no jornalismo aos poucos vai ganhando espago, no entanto a falta de mais biblio-
grafia especifica e a relagdo imediata com o entretenimento faz com que os leigos nao diferenciem newsgames
de jogos casuais e fiquem relutantes diante deste formato. Analisar os jogos pelos aspectos comunicacionais
pode ajudar a entender que esta relagdo entre jogos e jornalismo ¢é plausivel e pode ser observada quando
Cristiano Pinheiro (2007) aborda aspectos como os graficos, roteiro e interface dos jogos. Se bem elaborados,
as informagoes visuais presente nos graficos terdo a fungdo de atrair o jogador para aquele ambiente virtual; o
roteiro transportara o usudrio para dentro da historia; por fim a interface disponibilizara as informagdes para
que a imersao acontega.

Esses fatores, graficos, roteiros, interface sao indicios de outros parametros que podem ter suas transfor-
magdes, a partir da comunicagdo, demonstradas ao longo do desenvolvimento do videogame. De fato,
o videogame passa a demonstrar a capacidade de se elevar a um veiculo de comunicagiao (PINHEIRO,
2007, p.8).

O conceito de “jogos sérios” proposto por Eduardo de Martin Silva (2008), também pode ser utilizado
para entender essa relacao de jogos para além do entretenimento, pois estes sao formatos que utilizam do ludi-
cismo e divertimento para abordar assuntos reais de grande importancia, ampliando a capacidade de aprendi-
zado.

Ao ver representadas tematicas vinculadas a questdes do mundo em que vive, o jogador encontra mais
argumentos que o incentivam a encontrar as solugdes mais adequadas a cada problema apresentado,
como que em uma transferéncia mutua entre os suportes fisico real e o digital (SILVA, 2008, p.82).

Para Ian Bogost (2010) os jogos simulam interativamente o funcionamento das coisas e faz com que os
leitores/jogadores entendam mais facilmente contetidos complicados. Este fato Bogost define como “retérica
processual”. Juntamente com Simon Ferrari e Bobby, Schweizer, o autor escreveu o livro “Newsgames: Journa-
lism at Play”, atualmente a referéncia mais conhecida que aborda o tema em carater exclusivo.

Bogost coloca em evidéncia a possibilidade de unir jogos e jornalismo, analisa alguns exemplos e cria
trés categorias de newsgames: “Editorial games” (jogos com cronograma e produgao curtos, tratam de eventos
recentes e mostram também uma linha editorial); “Tabloid games” (curto tempo de produgéo e tem a intengao
de atrair o leitor, inclusive para outras dreas do site) e “Reportage/documentary games” (jogos que, assim como
reportagens especiais, exigem pesquisa e grande tempo de produgao).

As delimitagoes da pesquisa, por hora, se apresentam insipientes, mas revisdes bibliograficas para apro-
fundamento dos conceitos e pesquisa qualitativa exploratoria irdo compor a metodologia deste trabalho cien-
tifico. A conceituagdo de Bogost sera o ponto inicial para analisar os newsgames selecionados nesta pesquisa,
no entanto o recorte final ainda nao foi estabelecido, mas pautara em jogos nacionais e internacionais de maior
destaque.

A proposta inicial é a elaboragdo de conceitos mais aprofundados e, com base nestes, a criacdo de um
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newsgame que sirva de piloto para novos projetos. Este sera disponibilizado a um grupo de foco a fim de colher
informagoes referente a absor¢ao do conteudo apresentado.

O contetdo deste newsgame tentara propor uma reflexdo sobre um dos pontos mais ressaltados tanto na aca-
demia quanto no mercado de trabalho: a ética jornalistica. Neste &mbito serdo abordadas questdes com base
em reportagens jornalisticas cuja elaboragao tiveram atuagdes éticas questionaveis (como por exemplo os casos
da Escola Base e o sequestro de Elod Cristina).

Na tentativa de proporcionar melhor compreensao de contetidos jornalisticos em plataformas mébile, a mecé-
nica do newsgame sera estruturada para o sistema operacional Android, visto que este estd presente na maioria
dos tablets e smartphones utilizados pelos consumidores de noticias online.

Pensar em novas formas de se fazer jornalismo atrativo é cada vez necessario em meio as inovagdes tecnolé-
gicas. Assim a criagdo de um newsgame para a reflexao sobre ética jornalistica tem o propodsito de explorar o
que de melhor esta plataforma oferece, abrangendo tanto a esfera da academia quanto a do publico cada vez
mais conectado.
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SEGUNDA TELA: A INTERACAO ENTRE APLICATIVOS PARA
DISPOSITIVOS MOVEIS E A TELEVISAO

VENTURA, Mariane

PALAVRAS-CHAVE:
Tablet, segunda-tela, televisdo, crossmedia, interatividade

Dada a ascensao das vendas de dispositivos moveis € o numero significativo de brasileiros que assis-
tem a televisdo enquanto navegam na internet ou trocam mensagens via smartphone, cada dia mais € preciso
desenvolver técnicas e testar as formas de disponibiliza¢do de contetido para esse publico. “Ja esta se tor-
nando lugar-comum afirmar que as novas tecnologias da informacdo e comunicagdo estdo mudando ndo
apenas as formas do entretenimento e do lazer, mas potencialmente todas as esferas da sociedade” (SANTA-
ELLA, 2013 p. 23).

Dispositivos moveis como smatphones e tablets estdo cada vez mais presentes nas salas das familias
brasileiras. Um estudo realizado pelo Google Brasil apontou que:

63 milhdes de pessoas acessam dois tipos de tela (TV + PC) e 30 milhdes acessam trés (TV +
PC + Smartphone). O deslocamento entre telas ¢ simultdneo ou sequencial. O comportamento do brasilei-
ro ¢ mais simultaneo. ATV ¢ a tela que mais se repete: 52% da populagdo on-line assistem a TV e acessam
a Internet ao mesmo tempo; 68%

véem TV e usam smartphones. Dentre os brasileiros que acessam trés tipos de tela, 27% compram
on-line e mais de 30% utilizam mais de um dispositivo para concluir as compras.

Esses aparelhos que vém sendo incorporados no ato de assistir televisdo sdo os precursores do fe-
nomeno “segunda tela”. Nao € possivel ao certo dizer quando surgiu o primeiro aplicativo destinado a ocupar
esta fun¢do, mas € possivel fazer uma corelagdo com a utilizagdo do raddio durante uma partida de futebol
ou do ato de comentar o programa nas redes sociais enquanto se assiste a TV (SILVA ; BEZERRA, 2013).

Uma pesquisa feita pela F/Nazca junto o Datafolha mostrou que 43 milhdes de brasileiros utilizam
o celular como forma de acessar a internet. Segundo o estudo, 3,8 milhdes acessaram pela primeira vez a
internet por meio do celular. Os dados ainda mostram que somando o acesso via tablets e smatphones, o
numero conexdes a internet chega a 84 milhdes.

Dito isso, fica evidente que tanto a venda como a producdo de conteudo para esses dispositivos
estd em ascensao.

A qualidade destes produtos, considerando as caracteristicas de suas interfaces, pouco a pouco esta
sendo analisada pela academia e pelo mercado, que buscam aperfeicoar os métodos de produgao e circulagdo.
Assim como ocorreu anteriormente nos estudos dos softwares para computadores pessoais (PCs), procurar um
conteudo melhor estruturado e mais amigavel justifica a importancia de se melhorar instrumentos e procedi-
mentos de analise e avaliagdo de interface para tablets. (OLIVEIRA,V.,PAULINO, R. ,2014)

Essas midias com acesso a internet possibilitam a interagdo entre meios de comunicagdo € o
usudrio, mas nem todos os aparelhos possibilitam as mesmas fun¢des. Desta forma cada plataforma exige
um cuidado e uma forma diferente de disponibilizar e arquitetar a informagdo, pois cada uma delas
tem suas especificidades e em alguns casos um perfil diferente de usuario. E quando tratamos da utilizacao da
crossmedia, que incentiva o usudrio a migrar de uma midia para outra para ter mais informagdes € necessa-
rio ter ainda mais cautela para que essa troca aconteca de forma satisfatoria. “ Os usuarios das aplicagdes de
midia cruzada devem ser direcionados de forma a alcangar as etapas necessarias em busca do seu objetivo”
(MIYARU, 2009). A navegacdo entre dispositivos precisa ser de forma continuada e a transi¢do deve fazer
sentido para o usuario.

O que se propde com este trabalho € um processo de avaliagao de aplicativos utilizados como segun-
da-tela tanto no campo do jornalismo quanto no do entretenimento, haja vista que por ser uma novidade ainda
ndo existem tantos exemplos jornalisticos que expressem uma quantidade significativa para uma pesquisa
profunda. A partir da observacao e andlise dos aplicativos através de conceitos ja criados e testados por Luiz
Agner e Vivian Rodrigues espera-se disponibilizar um modelo de aplicativo que sirva como guia para a utili-
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zagao de recursos de segunda-tela.

A transposicdo de uma plataforma para outra ¢ algo que necessita de constante estudo tendo
em vista que a cada dia se desenvolvem mais tecnologias que podem ser consideradas como canais de co-
municagdo em potencial. Muitas vezes o desconhecimento dos potenciais bem como estudos tedricos e
praticos sobre como utilizar uma determinada midia pode ocasionar o nao investimento nas aplicabilidades
dela. Assim como a transformag¢ao de uma revista impressa em uma revista digital para

tablet, por exemplo, pode ser explorada de uma forma mais otimizada que a simples criagdo
de um arquivo PDF (Portable Document Format) estatico disponivel online.
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TELEJORNALISMO E SEGUNDA TELA: POSSIBILIDADES DE PRODUCAO DE CONTEUDO

ALEXANDRE, Tassia

PALAVRAS-CHAVE:
Jornalismo; segunda tela; televisao; contetido telejornalistico; dispositivos méveis.

Desde o seu surgimento, a televisdo estd em constante transformacdo. Do conteido ao modo de
producao e exibicao, o meio ¢ influenciado por diversos fatores, dentre os quais a tecnologia. A chegada do
videotape ao pais em 1959, por exemplo, permitiu a gravagao dos programas que antes eram feitos apenas ao
vivo, garantindo agilidade e qualidade (BRASIL, 2012, p. 91).

As inovagdes aplicadas a TV, no entanto, aparecem com mais intensidade e diversidade no campo do
entretenimento, ganhando mais destaque do que o jornalismo, especialmente nas emissoras comerciais. Além
deste contexto, ndo ¢ tao facil operar mudangas no telejornalismo visto que ele tem muito a perder caso estas
nao sejam aceitas pelo publico alvo do programa, afinal, ele trabalha fundamentalmente com a credibilidade.

Hoje, além de disponibilizar o seu conteudo através de transmissoes analdgicas, digitais ou via cabo,
a televisao também pode contar com a internet para ampliar a sua atuacao, utilizando a web para divulgar as
producdes e interagir com o publico. Estas e outras possibilidades do meio virtual para a producao televisiva
impulsionaram a ascensao da segunda tela, tema do nosso estudo. Dados sobre a utilizacao de diversas telas
pelos brasileiros ilustram o seu alcance. Uma pesquisa realizada pela Ipsos, ainda em 2013, para o Google
Brasil, aponta que 63 milhdes de pessoas no pais utilizam duas telas simultaneamente — televisao e computa-
dor — e 30 milhdes chegam a acessar trés telas a0 mesmo tempo — as ja citadas e o tablet ou smartphone (MEIO
& MENSAGEM, 2014).

As emissoras no Brasil tém explorado atualmente o recurso apenas em exibicoes que visam entreter,
como os aplicativos da série Hannibal, exibida pelo canal pago AXN, e da Rede Bandeirantes, que disponibi-
liza a ferramenta para alguns de seus programas. No telejornalismo, para o qual esta pesquisa volta o olhar, o
modelo ainda esta em fase de implantagao e testagem. O tinico noticiario a produzir conteudo especifico para
a segunda tela foi o Jornal da Cultura', que iniciou a experiéncia em margo de 2013 e a finalizou em setembro
do mesmo ano.

Com o avanco no emprego destes dispositivos, o tema chegou recentemente na academia e tem sido
abordado por pesquisadores nacionais e internacionais. Numa busca em torno do conceito, a compreensao
de segunda tela evidenciada pelos autores® destaca frequentemente o dispositivo movel como complemento
a primeira tela — a televisao —, em que ambos sdo utilizados de forma sincronizada, como demonstra Miller
(2014, s/p.)*:

A segunda tela da TV é um dispositivo como um smartphone ou tablet usado em conjunto com a trans-

missdo do programa de TV, podendo ser usado para acessar informagdes adicionais sobre o programa e
postar comentarios e outros materiais (MILLER, s/p, 2014).

Assim, € preciso que o telespectador esteja com a televisao ligada para que o dispositivo mével seja
caracterizado como segunda tela. Em relacao as oportunidades de producao e difusao, Finger e Souza (2012)
relacionam a segunda tela com a experiéncia capaz de intensificar o laco social e a repercussao dos materiais
transmitidos pela TV. J& Proulx e Shepatin (apud CANATTA, 2014) realcam as vantagens do recurso para os
negdcios, como a expansao dos anuncios publicitarios e a defini¢cao de escolhas pelo publico (com possibi-
lidade de mapeamento sobre seus gostos). No telejornalismo, a segunda tela pode potencializar a linguagem
televisiva e, consequentemente, da informagao, ampliando a narrativa e aumentando o alcance da audiéncia

1 Disponivel em: http://cmais.com.br/segundatela/jornaldacultura/26-09-2013

2 C.f.. CANATTA, 2014; MILLER, 2014; LEE; ANDREJEVIC, 2014; FINGER; SOUZA, 2012.

3 Citagdo original: Second-screen TV, which is a second device like a smart phone or tablet computer used in conjunction with a
broadcast TV show, can be used to access additional information about the TV show and post comments and other material (MIL-
LER, 2014, s/p.).
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(SILVA; BEZERRA, 2013). Desta forma, podemos considerar que a ferramenta ¢ capaz de proporcionar novas
experiéncias ao telespectador e alternativas de producdo de conteudo aos jornalistas de TV. Contudo,

A interface do jornalismo com os dispositivos méveis implica mudangas nas praticas jornalisticas,
na cultura das redagdes, na distribui¢do de contetidos, mas principalmente, na ampliagdo da recepcao
com a mobilidade e o potencial de pronta resposta, de interatividade por parte dos usuarios (FINGER
e SOUZA, 2012, p. 376).

Diante do exposto, o objetivo € o de analisar qual o uso que os telejornais brasileiros estdo fazendo
da segunda tela para propor possibilidades de produ¢do de conteudo em telejornalismo. A partir dos resultados
encontrados, pretende-se avaliar as experiéncias destes modelos de produc¢do telejornalistica para os disposi-
tivos moveis. Vale ressaltar que o foco deste estudo ¢ contemplar especificamente os programas jornalisticos
e o seu conteudo e, ndo, o desenvolvimento do aplicativo ou site em segunda tela.
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ENTRE GUERRA E PAZ: AS REPRESENTACOES MIDIATICAS DOS INDIGENAS
TERENA DO NORTE DE MATO GROSSO

ARAUJO, Adriano

PALAVRAS-CHAVE:
Midia, Cultura Indigena, Representacdo Social.

Sempre que pensamos no Brasil e sua diversidade cultural, no que diz respeito a sua estruturacao,
desde as antigas colonias até os dias atuais, pensamos no “indio” e na sua relagdo com a histéria. Ao anali-
sarmos como as primeiras sociedades brasileiras surgiram, sdo perceptiveis os tracos deixados como heranga
de diversas etnias indigenas como, por exemplo, o conhecimento sobre plantas medicinais, roupas, lingua,
moradia e etc., a partir dai formam-se imagens sobre o que ¢ ser indio, e isso se mantém presente no senso
comum. O trabalho busca analisar como sdo representados na midia os indios da etnia Terena do norte de
Mato Grosso. Os conceitos de representagdes sociais € midia foram escolhidos para direcionar a discussdo
com intuito de refletir como os indigenas sdo expostos através de alguns meios de comunicacdo. Para isso, no
primeiro momento, utilizaremos a analise de conteudo para verificar algumas matérias publicadas na internet
e veiculadas nas emissoras de televisdo, buscando-se compreender os problemas das limitacdes da cobertura
jornalistica sobre povos indigenas, observando especialmente a insuficiéncia de fontes, a falta da perspectiva
indigena sobre suas proprias questdes e a consequente simplificacdo de sua realidade. Segundo Serge Mosco-
vici (2011) existem dois mecanismos que geram a classificacdo de algo dentro das representacdes sociais: a
ancoragem e a objetivacao.

O primeiro mecanismo tenta ancorar ideias estranhas, reduzi-las a categorias e imagens comuns, colo-
ca-las em um contexto familiar [...] O objetivo do segundo mecanismo ¢ objetiva-los, isto ¢, transformar
algo abstrato em algo quase concreto, transferir o que esta presente na mente em algo que exista no
mundo fisico (MOSCOVICI, 2011, p. 61).

Poucas informacdes sobre as questdes indigenas chegam de fato a “grande midia” e o senso comum
ainda figura o indio, como no passado era ensinado nas escolas, atribuindo a este um lugar de ‘ex6tico’. Denise
Jodelet (2001) exemplifica esse modo de representacao social:

“E uma forma de conhecimento, socialmente elaborada e partilhada. Com o objetivo pratico, e que
contribui para a constru¢ao de uma realidade comum a um conjunto social. Igualmente designada como
saber de senso comum ou ainda saber ingénuo, natural, esta forma de conhecimento ¢ diferenciada, en-
tre outras, do conhecimento cientifico. Entretanto, ¢ tida como um objeto de estudo tao legitimo quanto;
este devido a sua importancia na vida social e a elucidagdo possibilitadora dos processos cognitivos e
das interagdes sociais”. (JODELET, 2001. p.22)

O tema indio e o que essa idéia representa, geralmente ndo interessam a midia comercial, pois se trata

de uma minoria, muitas vezes marginalizada. Por esse motivo, consideramos importante entender que priori-
dades sdo estabelecidas e que escolhas sdo feitas na construg¢do da noticia, suas €nfases e recortes.
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ATELA E O MEDICO: IMAGENS E IMAGINARIOS DA SAUDE E DA DOENCA
NO JORNALISMO ESPECIALIZADO

MIRANDA, Amanda

PALAVRAS-CHAVE:
Jornalismo especializado, jornalismo de satide, imagens, imaginario, Bem Estar

Esta pesquisa estuda as imagens da saiude e da doenca que circulam no jornalismo especializado em satde,
tendo como objeto empirico o programa Bem Estar, exibido pela Rede Globo, nas manhas de segunda a
sexta-feira. Parte-se do principio de que estas imagens — aqui entendidas como um repositorio cultural — t€ém
sentido duplo: a0 mesmo tempo em que sdo abastecidas pelo imaginario social, também o reabastecem. Este
ciclo também ¢ visto como sendo coberto de tensionamentos no que diz respeito a producdo jornalistica e sua
recepgdo e aos didlogos e disputas de sentido que permeiam essa relacdo, na qual sobrepdem-se e dialogam
técnicas (do ponto de vista da produgao), conhecimentos cientificos (do ponto de vista das fontes médicas)
e o conhecimento popular (do ponto de vista da recepcdo). Para tanto, parte-se de um referencial tedrico
culturalista, com uma abordagem centrada também nas teorias de critica de midia e um olhar relacionado a
antropologia do corpo e da satide, amparados nas teorias do imagindrio.

Nosso objetivo ¢ investigar de que forma as imagens veiculadas pelo programa Bem Estar integram-se as
relagcdes comunicacionais estabelecidas entre o emissor e o receptor, atravessadas/permeadas por seus imagi-
narios em um processo que, conforme nossa hipotese, pode estar modificando a forma como os cidadaos lidam
com o corpo, com a alimentagdo, com a estética, com a prevengao e todas as variaveis que se incluem naquilo
que se compreende como pauta da saude. Pretende-se compreender de que forma o jornalismo tem sedimen-
tado habitos e imagens sobre satide e doenga junto ao publico. Consideramos, assim, que a pratica jornalistica
pode ser considerada agente nas relagdes médico-paciente-sociedade.

A partir dessa perspectiva, trazemos o conceito de imaginario ao centro do trabalho, para dar conta da
complexidade de um processo comunicacional que ndo se encerra na relagdo emissor-receptor. Para Juremir
Machado Silva (2006), o imaginario exerce o papel de reservatorio e de motor. Como reservatorio, sedimenta
um modo de ver, ser e estar no mundo. Como motor, impulsiona-se para o real e volta as suas reservas, funcio-
nando como estruturador de praticas. Trata-se, assim, de “uma rede etérea e movedica de valores e sensagdes
partilhadas concreta ou virtualmente” (SILVA, J.M, 2006, p.6).

Michel Mafessoli (2001, p.75) entende o imagindrio como um conceito semelhante ao que Walter
Benjamin denominava “aura” ou como “um estado de espirito que caracteriza um povo’”:

A cultura pode ser identificada de forma precisa, seja por meio das grandes obras da cultura, no sentido
restrito do termo, teatro, literatura, musica, ou, no senti do amplo, antropolégico, os fatos da vida coti-
diano, as formas de organizacdo de uma sociedade, os costumes, as maneiras de vestir-se, de produzir,
etc. O imaginario permanece uma dimensao ambiental, uma matriz, uma atmosfera, aquilo que Walter
Benjamin chama de aura. O imaginario ¢ uma forca social de ordem espiritual, uma constru¢cao mental,

que se mantém ambigua, perceptivel, mas ndo quantificavel. (Mafessoli, 2001, p. 75).

Partindo destas compreensoes, entende-se que os produtos jornalisticos guardam vestigios das imagens
que compdem nossa sociedade e contribuem para a sua retroalimentagdo. Conforme Gislene Silva, “se o ima-
ginario tudo perpassa, a imprensa ¢ locus fecundo de observagdo desses vestigios imaginais, uma vez que as
noticias trazem toda a diversidade do mundo” (SILVA, 2010, p.249). Assim, toma-se o jornalismo “como uma
tecnologia de criacdo e reproducdo de imaginarios sociais” a fim de investigar e compreender como o jorna-
lismo participa das relagdes entre médico-paciente-sociedade.

Conforme aponta Ana Tais Martins Portanova Barros (2010, p.130), “o fato jornalistico ndo ¢ algo que
se estude somente a partir deste ou daquele dado historico e desta ou daquela conjun¢do econdmica, mas
levando-se em conta um imaginario especifico que permitiu sua ocorréncia”. Dai podemos compreender que,
mais do que construgdes, as noticias sdo resultado de um complexo jogo de interacdes sedimentadas no uni-
verso da cultura ¢ das relagdes sociais.
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Entendemos, tal como Mafessoli (2001, p.75), que o imaginario sobre saude e doenga ¢ uma “forga so-
cial”, assim como ¢ uma “constru¢ao mental”. Dele derivam pautas, que também se originam a partir do ima-
ginario da comunidade jornalistica. Mais do que isso: dos fatos jornalisticos, das reportagens especializadas
em saude surgem dados, imagens e discursos que nos apontam para essa “aura”, essa “dimensao ambiental”,
essa “matriz” e essa “atmosfera” que impulsiona nossa forma de entender a satide, a doenca, a dor, o corpo etc.
Como essa “aura” transpassa o jornalismo e como o jornalismo a retroalimenta sao interesses dessa investiga-
¢do, que também busca estudar os dialogos entre o imaginario popular e o discurso da ciéncia, personificado
na voz dos médicos e dos especialistas do programa a ser analisado.
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AS REPRESENTACOES SOCIOCULTURAIS DOS ANIMAIS NO JORNALISMO
IMPRESSO BRASILEIRO

SIBONIS, Danielle

PALAVRAS-CHAVE:
Jornalismo. Representacao Social. Estudos Culturais. Animais. Folha de S. Paulo.

Partindo do pressuposto de que o jornalismo ¢ um fendmeno social produtor e reprodutor de
representacdes sociais e culturais, esta pesquisa tem como objeto de estudo a produgdo e a circulagdo de re-
presentagdes socioculturais dos animais pelo jornalismo impresso brasileiro. Elege-se como objeto empirico
o material informativo e opinativo publicado no jornal Folha de S. Paulo, com o objetivo de observar em que
medida sao abordadas as complexidades socioambientais que envolvem as relagdes entre humanos e animais.
Utiliza-se a Analise de Contetido para uma apreensao quantitativa dos materiais e o aporte teorico da Teoria
da Representacao Social e dos Estudos Culturais para a interpretagao de textos, fotos e referéncias quanto as
questdes socioambientais.

Tecer a rede linguistica ¢ uma das especificidades da humanidade e compde uma das atribui¢des do
jornalismo. A partir do entendimento de que a linguagem constitui um “repositorio chave dos valores e sig-
nificados culturais” (HALL, 1997b, p. 1), € possivel afirmar a intensa participagdo dialética do jornalismo no
processo de construcdo social através da produgdo e circulagcdo de significados e conhecimentos na acdo in-
formativa. Na atividade de representacao do mundo cotidiano, as noticias ndo sao apenas um relato, mas uma
construgdo que implica a sele¢do e o enquadramento da sociedade, fato no qual repousa o poder do jornalismo:
oferecer definigdes da realidade social através das noticias (TUCHMAN, 1976 apud TRAQUINA, 2005). O
jornalismo estd, assim, a todo o momento, (re) produzindo representagdes socioculturais das quais € produto,
ao passo que também age para a constitui¢ao dessas representagdes.

De acordo com o psicélogo social Serge Moscovici (2012), o pensamento humano busca estabele-
cer uma ordem na desordem de estimulos do mundo que o cerca. As representacdes sociais sao organizacoes
cognitivas que participam do processo de atribuicao de sentido a realidade através da producdo e intercambio
de significados pelo uso da linguagem (MOSCOVICI, 2012). Neste sentido, Denise Jodelet (1994) argumenta
que as representagdes sdo produzidas para nos relacionarmos com o mundo ao entorno, conduzir fisico e in-
telectualmente nossas vidas, identificar e resolver os problemas que surgem, constituindo, assim, “uma forma
de saber pratico ligando um sujeito a um objeto” (JODELET, 1994, p. 43). Partilhamos um mundo e as repre-
sentacdes sociais ajudam a interpretar, nomear e definir diferentes aspectos da realidade cotidiana tendo em
vista o que o grupo social ou cultura atribui como norma e legitimo.

Esta pesquisa enfoca a representacdo e o processo de producao jornalistica em uma perspectiva cons-
trucionista e parte da constatagdo de que a linguagem ¢ um espaco de construcao de significados (Moscovici,
2012; Jodelet, 1994; Berger e Luckmann, 2010; Hall 1997a, 1997b; Escosteguy, 1990, 2010; Charaudeau,
2009; Traquina, 2005). Segundo o pesquisador dos Estudos Culturais britanicos Stuart Hall (1997b), a lingua-
gem opera como um sistema de representacao que possibilita a descri¢do e atribuicao de significados a objetos,
eventos e seres, reais ou imaginarios, além da expressao de conceitos, ideias e sentimentos para outras pessoas
com o uso de signos. Assim, pela produgdo simbolica € possivel tornar presente objetos que estdo distantes no
tempo e no espago, objetivando-os na vida cotidiana.

Por meio da comunicagdo se da o compartilhamento de representagdes, um processo essencial de
construcdo e circulacdo de significados na sociedade. A cultura ¢ modelada, controlada e regulada pela agao
humana, mas também, destaca Hall (1997a, p. 20), a cultura “nos governa — ‘regula’ nossas condutas, acoes
sociais e praticas e, assim, a maneira como agimos no ambito das institui¢des e na sociedade mais ampla”.
Esse processo dialético que acontece na cultura ¢ observado, consequentemente, no jornalismo, o qual ¢ mo-
delado pela cultura ao passo que influencia na sua producao, regulacio e consumo.

Neste sentido, o socidlogo Pierre Bourdieu (2007, p. 65) assinala que o campo jornalistico detém o
monopdlio sobre os instrumentos de producao e difusdo da informagao e sobre o acesso de cidadaos e outros
produtores culturais a grande difusdo. Para Bourdieu, o campo jornalistico € produzido em uma relagdao de
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dependéncia com os demais campos (econdmico, politico, cientifico etc) e, por outro lado, o campo jornalis-
tico “exerce, ele proprio, uma pressao sobre todos os outros campos enquanto estrutura” (ibid, 2007, p. 77).
Deste modo, levar em consideracao a luta permanente entre os campos sociais, a fim de vislumbrar o contexto
sociocultural de producao das informacdes ¢ um aspecto fulcral para a andlise das representagdes dos animais
no jornalismo.
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O CONSUMO DA NOTiCIA NO JORNALISMO POPULAR: USOS E
APROPRIACOES PELOS LEITORES DO DIARINHO

COSTA, Felipe

PALAVRAS-CHAVE:
Jornalismo (cultura); Consumo da noticia; Jornalismo popular; Diarinho.

Os novos jornais populares surgiram no Brasil entre o final da década de 1990 e inicio dos anos 2000.
Dados da Associagdo Nacional de Jornais (2014) demonstram que pelo menos desde 2002 estes veiculos tran-
sitam entre as dez maiores circulagdes. O mineiro Super Noticia superou a circulagdo consolidada do jornal
Folha de S. Paulo nos anos de 2010, 2011 e 2013. Outra publicagdo que mostra a for¢a dos jornais populares
¢ a Pesquisa Brasileira de Midia, encomendada pela Secretaria de Comunicac¢do Social da Presidéncia da
Republica (2014). Apesar do jornal impresso ser consumido por somente 25% da populagdo brasileira e ser o
meio preferido de apenas 1,5%, os jornais populares se destacam entre os mais lidos no Brasil. Dos cinco jor-
nais mais lidos durante a semana, quatro sao populares. Ja nos finais de semana, sao trés os populares na lista.
Entretanto, ndo sdo s6 grandes jornais que fazem sucesso. Em Santa Catarina um jornal com tiragem média
de 10 mil exemplares/dia funciona desde 1979. O Diarinho mistura elementos dos antigos jornais populares,
como o sensacionalismo e a énfase em cobertura policial, € dos novos, matérias de servico e entretenimento e
proximas do leitor. Em Itajai, cidade sede do jornal e onde circulam em média 6 mil exemplares/dia, o indice
de leitura de jornal impresso ¢ 70,16%, muito superior ao do resto do pais. O Diarinho domina a preferéncia
dos leitores, com 79,73%. O segundo jornal na preferéncia entre os itajaienses, o Diario Catarinense, ¢ lido
por apenas 10,14%. Diante desses numeros que demonstram o sucesso do jornal Diarinho entra em questao
o motivo que leva os leitores a consumir tal produto. E por isso que esta pesquisa tem como objeto de estudo
o consumo da noticia publicada no jornal Diarinho. O objetivo ¢ compreender o consumo sociocultural das
noticias realizado pelos leitores do jornal Diarinho. Compreendemos o consumo ndo apenas como compra do
produto, apesar de ser uma parte importante, mas como define Garcia Canclini (2010, p. 60) “um conjunto de
processos socioculturais em que se realizam a apropriagdo e os usos dos produtos”. Tomamos como produto,
no caso desta pesquisa, nao o jornal, mas sim a noticia publicada neste veiculo informativo. Silva (2009) defi-
ne noticia de forma abrangente para superar o entendimento limitado ao género informativo. Para a autora, “a
noticia ¢ a socializacao de quaisquer informacodes de carater publico, atual e singular e que atendem a diferen-
tes interesses” (SILVA, 2009, p. 13). Consideramos a noticia um produto cultural em que o valor simbolico ¢
mais importante que o de uso ou troca, este trabalho inspira-se na perspectiva tedrico-metodologicos de Garcia
Canclini (1993; 2010) sobre consumo cultural. Para a realizacdo da investigacdo utilizamos questionario e
entrevista como técnicas de coleta. A primeira para identificar e a segunda para entender os habitos de consu-
mo de outras midias pelos leitores do Diarinho, os habitos de consumo do Diarinho e ainda as preferéncias e
motivacdes para o consumo das noticias publicadas no jornal.
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IMPLICACOES DA ESTIGMATIZACAO E DA INVISIBILIDADE SOCIAL
DE PERSONAGENS NO JORNALISMO POLICIAL

ANDRE, Hendryo

PALAVRAS-CHAVE:
Estigmatizacdo; Invisibilidade social; Jornalismo policial

Com a apropriacdo e, consequente, reconfiguragdo dos conceitos “estigmatizagdo” e “invisibilidade
social” (ATHAIDE, BILL, SOARES, 2005) para o campo do Jornalismo, a proposta de pesquisa de doutorado
pretende problematizar uma nova abordagem de estudo sobre os usos de estere6tipos no telejornalismo poli-
cial, mediante as tensdes causadas na constitui¢ao de identidade de individuos cujos atributos bioldgicos e/ou
sociais coletivos (faixa etaria, género, etnia, nivel de renda, nivel educacional, lugar de residéncia, ocupagao,
entre outros) sdo similares a personagens que ilustram reportagens ligadas as tematicas violéncia/seguranca.

A escolha do género policial como objeto de estudo deveu-se ao carater de que tais informativos ocu-
pam parcela significativa da audiéncia no intervalo do horario comercial para o almoco, espaco destinado ma-
joritariamente a programacao local. A op¢ao por esses noticiarios, de cunho opinativo e que funcionam como
uma espécie de segunda via dentro do campo do jornalismo local (HAMILTON, 2008), deu-se em fun¢do do
forte apelo em torno do desempenho dos apresentadores, que fomentam o carisma junto ao publico a partir da
divisao de valores tradicionais da familia, da igreja e da seguranca.

Ainda que atrelado a logica dos indices de audiéncia, o género opinativo regional mostra potencial
para a manifestagdo de aspectos das culturas locais, ao contrario do polifénico [marcado essencialmente pela
pluralidade de vozes], preso a mitos como objetividade e imparcialidade. Ao utilizar uma linguagem mais
informal, o telejornal obtém acesso a grupos sociais com menores acessos a educagio formal (ANDRE; SOM-
MANETO, 2011, p. 13).

Tida como uma institui¢ao social (BERGER; LUCKMAN, 2003), a televisdo, presente em quase
95% dos lares brasileiros (IBGE, 2008), ¢ potencialmente capaz de popularizar e polarizar discursos. A abran-
géncia e o alcance dela sdo tdo grandes que ha casos em que “a decisdo de ver televisao muitas vezes antecede
qualquer preocupagdo com o que estd no ar num determinado momento” (SHIRKY, 2011, p. 11). Essa obser-
vacao aliada a popularizagdo de noticiarios televisivos de cunho policial, notadamente marcado por praticas
sensacionalistas (AMARAL, 2005), justifica a relevancia de um trabalho que volte as atengdes, por exemplo,
ao perfil social dos atores envolvidos em reportagens ligadas ao tema seguranga/violéncia.

Historicamente, as culturas ocidentais sdo ditadas pelo poder das imagens (GOFFMAN, 2008). Essa
capacidade de construir contextos, de fomenta-los e recria-los fez com que as imagens fossem capazes de
influenciar outros campos e, desde a invengao da TV, em meados do século XX, a capacidade de construgao e
consolidagdo de esteredtipos ampliou-se.

Partindo dessa premissa entram em voga dois conceitos centrais para a compreensdo das nuances
imagéticas: a “estigmatiza¢do” e a “invisibilidade social”, incorporadas do campo da Sociologia, trazem para
o debate propriedades que fazem com que as imagens fujam da perspectiva de mera representagao do real, e
passem a encara-las a partir dos usos sociais.

A titulo de ilustragdo, muitas das discussdes em torno da invisibilidade ocorrem justamente pela ne-
cessidade de compreensdo e alcance da visibilidade (SALES, 2007), fendmeno encarado como condi¢do hu-
mana nas sociedades democraticas. Por outro lado, para Athaide, Bill e Soares (2005), as imagens podem criar
invisibilidade por indiferenca, propriedade que no jornalismo parece estar atrelada as rotinas de producdo, e
por preconceito, cujos aspectos superam o exercicio da profissdo e alcancam os intersticios da sociedade:

O preconceito provoca invisibilidade na medida em que se projeta sobre a pessoa um estigma que a
anula, a esmaga e a substitui por uma imagem caricata, que nada tem a ver com ela, mas expressa bem
as limita¢des internas de quem projeta o preconceito. Por isso, seria possivel dizer que o preconceito
fala mais de quem o enuncia ou projeta do que de quem o sofre, ainda que, por vezes, sofré-lo deixe
marcas. O processo lembra, em parte, historias de terror nas quais o vampiro se apodera do corpo de sua
vitima e absorve sua identidade, depois de sorver sua vida (ATHAIDE, BILL, SOARES, 2005, p. 176).
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Entende-se a principio a estigmatizagdo e a invisibilidade social em telejornalismo com algumas pe-
culiaridades em relacdo aos conceitos socioldgicos originais, visto que ndo ha como desconsiderar influéncias
do proprio processo pelo qual determinado acontecimento se transforma em noticia, além das contribui¢des
da agenda jornalistica para a agenda publica e das formas de mediagdo desses conteudos por parte do publico
consumidor. De fato, as consequéncias de aspectos ligados as condi¢des de producao e de recepgao (SOUSA,
2006) dos materiais jornalisticos que levem em conta as consequéncias de atos de comunicagao podem induzir
a uma nova perspectiva a noticia pautada pelos valores da cidadania, da ética e do interesse publico. Todavia,
para atingir tal objetivo, no foco do trabalho estardo justamente as mediagdes (MARTIN-BARBERO, 2001)
na percepcao das noticias de seguranca/violéncia por determinado publico.

Assim, estigmatizacgdo e invisibilidade social deverdo ser incorporadas pelo campo do Jornalismo a
partir dessas nuances.

REFERENCIAS

AMARAL, Marcia Franz. Sensacionalismo, um conceito errante. Intexto: UFRGS, Porto Alegre, v. 2, n.
13, p.1-13, jul. 2005. Semestral. Disponivel em: <http://www.seer.ufrgs.br/ index.php/intexto/article/
view/4212/4464>. Acesso em: 05 set. 2013.

ANDRE, Hendryo; SOMMA NETO, Jodo. Violéncia e tradi¢do: os lideres de opinido midiaticos no telejorna-
lismo opinativo regional. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 34.,2011,
Recife. Anais do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. Sao Paulo: Intercom, 2011. p.
1 - 15. Disponivel em: <http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2011/resumos/R6-0436-1.pdf>. Acesso
em: 02 out. 2013.

ATHAYDE, Celso; BILL, MV; SOARES, Luiz Eduardo. Cabeca de Porco. Rio de Janeiro: Objetiva, 2005.

BERGER, Peter; LUCKMANN, Thomas. A constru¢do social da realidade: tratado de Sociologia do Conhe-
cimento. 23. ed. Petropolis: Vozes, 2003.

BRASIL. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Sintese de Indicadores Sociais: uma andlise das con-
digdes da vida da populagdo. Rio de Janeiro: 2008. Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/
populacao/condicaodevida/indicadoresminimos/sinteseindicsociais2007/indic_sociais2007.pdf>. Acesso em:
10 jul. 2011.

GOFFMAN, Erving. Estigma: Notas sobre a manipulacdo da identidade deteriorada. 4. ed. Rio de Janeiro:
LTC, 2008. 158 p.

HAMILTON, Fernando Arteche. Monitorando telejornais: desafios e perspectivas in CHRISTOFOLETTI,
Rogério; MOTTA, Luiz Gonzaga. Observatdrios de Midia: Olhares de cidadania. Sao Paulo: Paulus, 2008.

JACKS, Nilda. Queréncia: cultura regional como mediagao simbolica —um estudo de recepgao. Porto Alegre:
Ed. Universidade/UFRGS, 1999.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios ds mediagdes: Comunicagio, cultura ¢ hegemonia. ed. 2. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2001.

SALES, Mione Apolinario. (In)visibilidade perversa: adolescentes infratores como metafora da violéncia. Sao
Paulo: Cortez, 2007.

SHIRKY, Clay. A cultura da participacdo: criatividade e generosidade no mundo conectado. Rio de Janeiro:
Zahar, 2011.

SOUSA, Mauro Wilton. A recepgao sendo reinterpretada. In: SOUSA, Mauro Wilton (org.). Recepcao medi-
atica e espaco publico: novos olhares. Sao Paulo: Sepac, 2006.



